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ـز  الصحفىفن الإعلان

 آيف نتناول محتوى هذا المقرر
 "النصوص الإعلامية"

فاحرص على قراءتها بدقة لتسهم فى  .. هذه الإرشادات ... إلѧيك أيها الدارس   
 :صيلك الدراسىنمو تح

 . يتم تدريس هذا المحتوى من خلال الكتاب الدراسى الذى تقتنيه-١

 الوسѧѧѧائل التعليمѧѧѧية الخاصѧѧѧة  ىحѧѧѧدإ باسѧѧѧتخدام -  أيѧѧѧضاً- يѧѧѧتم الѧѧѧتدريس -٢
 : وهى،م الذاتىُّـبالتعل

، جمѧѧع يحѧѧتوى علѧѧى تحلѧѧيل للمقѧѧرر آلѧѧه وملخѧѧص لѧѧهيديѧѧو مُڤشѧѧريط ) أ (
لات الѧѧواردة ضѧѧمن هѧѧذا  بالإضѧѧافة إلѧѧى توجѧѧيهك إلѧѧى حلѧѧول المѧѧشك   

 .المقرر أو حلها آاملة أو أجزاء منها

لكى تتناول  ، يديѧو مѧوزع علѧيها وحѧدات المقѧرر         ڤشѧرائط   ) ٦(سѧتة   ) ب(
وهѧѧى تѧѧبث مѧѧن خѧѧلال القѧѧناة   ، هѧѧذا المقѧѧرر أآثѧѧر تفѧѧصيلا  وتحلѧѧيلا   

 .الفضائية

  دائماًفكن مستعداً،  يѧتم عمѧل لقѧاءات فترية مع أستاذ المادة آل أسبوعين           -٣
ѧѧѧѧرر .. الهѧѧѧѧذا المقѧѧѧѧص هѧѧѧѧشكلات تخѧѧѧѧن مѧѧѧѧديك مѧѧѧѧا لѧѧѧѧسار ، بمѧѧѧѧوبالاستف

 .الموضوعى عما تريد منه فى إطار محتوى هذا المقرر

 علѧيك القѧيام بѧѧبعض المناشѧط التعليمѧية المѧѧرتبطة بالمقѧرر لتيѧسير عملѧѧية       -٤
م وتѧزيد مѧن نواتجه الإيجابية التى تشعر بها مع آل موقف تعليمى            ُّـالѧتعل 
 :وعليك اتباع الآتى. اط تقوم بهمى مرتبط بكل نشُّـتعل

 ..حتى تدرك المطلوب منك..   اقرأ الأهداف السلوآية بعناية-

ومحاولѧѧة ..   اقѧѧرأ المحѧѧتوى المѧѧرتبط بكѧѧل شѧѧريط مѧѧن الѧѧشرائط الѧѧستة    -
 . أسئلة آل وحدةنالإجابة ع



 ح  الصحفىفن الإعلان

  أعد قائمة بالنقاط التى لم تستطع استيعابها للترآيز عليها عند مشاهدة             -
 .أو مناقشة زملائك.. د لقاء أستاذ المادةالشريط أو عن

ومكتبة الجامعة فى القيام    .. وقاعات المشاهدة ..   استعن بمكتبة المرآز    -
 .بالأنشطة المصاحبة لدراسة هذا المقرر

وتأآد منها ومن طريقة الحل     ،   اآѧتب إجابѧتك عن الأسئلة فى آراستك         -
 .للوصول إلى الإجابة النموذجية.. من أستاذ المادة

بالإضѧافة إلى التكليفات    ، ملخѧص لهѧذه الѧوحدة     ..   فѧى نهايѧة آѧل وحѧدة         -
آل .. وبعѧض المراجع المرتبطة بالوحدة    ، والمناشѧط التѧى سѧتقوم بهѧا       
 .ام ويثبتهُّـهذا ليسهل لك عملية التعل

 بعد التأآد   أخرى إلا إلى    يجѧب علѧيك ألا تنѧتقل فѧى دراستك من وحدة               -
وإجابѧѧتك عѧѧن الأسѧѧѧئلة   .. دهامѧѧن فهمѧѧك لدراسѧѧة الѧѧوحدة التѧѧѧى تѧѧشاه     

بالإضѧѧѧافة إلѧѧѧى قѧѧѧيامك   .. بمفѧѧѧردك وتعزيѧѧѧز ذلѧѧѧك بمѧѧѧراجعة حلѧѧѧولها   
 .خير دليل على فهمك لمحتوى الوحدة.. بالمناشط الخاصة

  الموفقااللهو

 

 

 

 

 

 

 

 



ـط  الصحفىفن الإعلان

 ةـدمـقـم
 :عزيزى الدارس

 الѧѧذى يعѧѧد بدايѧѧة حѧѧيوية   "الإعѧѧلان الѧѧصحفى " بѧѧك فѧѧى مقѧѧرر   ومѧѧرحباًأهѧѧلاً
 فѧѧѧى الجѧѧرائد والمجѧѧѧلات باعتѧѧѧباره أآثѧѧѧر الوسѧѧѧائل  "حفىالإعѧѧѧلان الѧѧѧص"لدراسѧѧة  

 بالعѧѧوامل الѧѧسياسية والاقتѧѧصادية والاجتماعѧѧية والتѧѧسويقية فѧѧى      الإعلانѧѧية تأثѧѧراً 
 عѧن أن الإعѧلان الѧصحفى هѧو الѧبداية الأساسية للإعلان الحديث               المجѧتمع فѧضلاً   

باعتѧѧѧباره أحѧѧѧد الأنѧѧѧشطة التѧѧѧسويقية والتѧѧѧرويجية المهمѧѧѧة      ، بمفهѧѧѧومه المعѧѧѧروف 
ائف والأهداف لكل من    ـللمѧشروعات الإنتاجѧية والخدمѧية ويحقѧق العديد من الوظ          

 .المعلن والمستهلك وإدارة المؤسسة الصحفية

  الѧذى يعد مدخلاً    "مقدمѧة فѧى الإعѧلان     " مѧن قѧبل مقѧرر        وبعѧد أن درسѧنا معѧاً      
وخصائѧѧصه ووظائفѧѧه واسѧѧتخداماته ووسѧѧائله   ،  لدراسѧѧة الإعѧѧلان بتعѧѧريفاته أولѧѧياً

 قد يكون من المناسب والمفيد أن نتقدم خطوة للأمام          ،رسѧائله المخѧتلفة   وأسѧاليبه و  
فѧѧى مجѧѧال المعѧѧرفة العلمѧѧية التخصѧѧصية فѧѧى مجѧѧال الإعѧѧلان ونѧѧدرس معѧѧا هѧѧذا        

حѧѧيث نتѧѧناول الإعѧѧلان الѧѧصحفى مѧѧن حѧѧيث     ، "الإعѧѧلان الѧѧصحفى "المقѧѧرر عѧѧن  
الѧѧتطور التاريخѧѧى وخѧѧصائص الإعѧѧلان فѧѧى آѧѧل مѧѧن الجѧѧرائد والمجѧѧلات وأنѧѧواع   

علانѧات الѧصحفية وإدارة وتنظѧيم الإعѧلان الѧصحفى والهيѧئة الѧشكلية للإعلان                الإ
العنوان (الѧصحفى بالإضѧافة إلѧى الرسالة الإعلانية الصحفية بعناصرها المختلفة         

 الإعѧѧلان الѧѧصحفى  موإدارة وتѧѧصمي) والعناصѧѧر الجѧѧرافيكية ، والѧѧنص الإعلانѧѧى 
 .وإخراجه وأخلاقيات الإعلان الصحفى

 :لى النحو التالىإا الكتاب عن الإعلان الصحفى وينقسم محتوى هذ

الإعلان فى  ، الإعلان فى الجرائد  " الإعѧلان الصحفى  "عѧنوانه   : ل الأول ـالفѧص   -
 ويѧѧشتمل علѧѧى مقدمѧѧة للѧѧتطور التاريخѧѧى للإعѧѧلان   ،المجѧѧلات

الصحفى فى العالم ومصر وأنواع الجرائد والسمات والمزايا        
ا يتѧѧѧضمن أنѧѧѧواع آمѧѧѧ، الخاصѧѧѧة بإعلانѧѧѧات الجѧѧѧرائد وعѧѧѧيوبها



 ي  الصحفىفن الإعلان

المجѧلات والѧسمات والمѧزايا الخاصѧة بѧالإعلان فى المجلات            
 .وعيوبها

ويѧشتمل على أهم أنواع     " أنѧواع الإعلانѧات الѧصحفية     "عѧنوانه   : الفѧصل الثانѧى     -
الإعلانѧѧѧѧات الѧѧѧѧصحفية مѧѧѧѧثل إعلانѧѧѧѧات المѧѧѧѧساحة والأبѧѧѧѧواب    
الإعلانѧѧѧية الثابѧѧѧتة آالإعلانѧѧѧات المѧѧѧبوبة والأدلѧѧѧة وإعلانѧѧѧات      

ثѧѧѧم الإعلانѧѧات التحريѧѧرية ثѧѧѧم   ، إعلانѧѧات الوفѧѧيات  المجѧѧتمع و 
 .الإعلانات المجمعة

ويѧѧشتمل علѧѧى أهѧѧم " إدارة وتنظѧѧيم الإعѧѧلان الѧѧصحفى"عѧѧنوانه : الفѧѧصل الѧѧثالث  -
المتغيѧѧرات والعѧѧوامل المؤثѧѧرة فѧѧى إدارة الإعѧѧلان الѧѧصحفى      
والأنمѧاط التنظيمѧية المتѧبعة فى إدارة الإعلان فى المؤسسات           

 .الصحفية

ويتضمن العناصر  " الهيѧئة الشكلية للإعلان الصحفى    "عѧنوانه   : الѧرابع الفѧصل     -
الخاصѧѧة بالهيѧѧئة الѧѧشكلية للإعѧѧلان الѧѧصحفى آحجѧѧم الإعѧѧلان   
ومѧساحته وموقѧع الإعѧلان والألѧوان المѧستخدمة فѧى الإعلان             
الѧصحفى والعѧوامل المؤثѧرة فى آل عنصر منها ودورها فى            

 .عملية جذب الانتباه للإعلان

ويتضمن )" العѧناوين (الرسѧالة الإعلانѧية الѧصحفية       "عѧنوانه   : مسالفѧصل الخѧا     -
العѧѧѧنوان وأهميѧѧѧته آعنѧѧѧصر أساسѧѧѧى فѧѧѧى الرسѧѧѧالة الإعلانѧѧѧية    

ال وبعѧѧѧѧض ّـѧѧѧѧالѧѧѧѧصحفية ووظائفѧѧѧѧه وخѧѧѧѧصائص العѧѧѧѧنوان الفع
الإرشѧادات لمعاونѧة الكاتѧب فѧى آتابته والأساليب المستخدمة           

اذبية فѧى الكѧتابة والعѧناوين الفѧرعية والعѧوامل المؤثѧرة فѧى ج            
 .العنوان الإعلانى

الѧѧѧنص الإعلانѧѧѧى (الرسѧѧѧالة الإعلانѧѧѧية الѧѧѧصحفية "عѧѧѧنوانه : الفѧѧѧصل الѧѧѧسادس  -
ويشتمل على الوظائف الأساسية للنص الإعلانى      )" الѧصحفى 



ـآ  الصحفىفن الإعلان

الѧѧѧصحفى والخطѧѧѧوات اللازمѧѧѧة لكѧѧѧتابة النѧѧѧصوص الإعلانѧѧѧية 
 فѧѧى هѧѧذا المجѧѧال والأسѧѧاليب المѧѧستخدمة فѧѧى   الإبѧѧداعوقѧѧواعد 

 .ابة الإعلان الصحفىالكتابة ولغة آت

) العناصѧѧر الجѧѧرافيكية(الرسѧѧالة الإعلانѧѧية الѧѧصحفية "عѧѧنوانه : الفѧѧصل الѧѧسابع  -
ويتѧѧѧضمن تعѧѧѧريف وأهمѧѧѧية العناصѧѧѧر الجѧѧѧرافيكية فѧѧѧى بѧѧѧناء     
الرسѧѧѧѧالة الإعلانѧѧѧѧية الѧѧѧѧصحفية ودور الѧѧѧѧصورة فѧѧѧѧى فعالѧѧѧѧية    
الإعѧѧѧѧѧلان الѧѧѧѧѧصحفى وسѧѧѧѧѧمات الѧѧѧѧѧصورة الفعالѧѧѧѧѧة وبعѧѧѧѧѧض    

الѧѧѧرموز المѧѧѧصورة ومѧѧѧنها الاسѧѧѧتخدامات المحѧѧѧددة للرسѧѧѧوم و
تعبيѧرات الѧوجه وحѧرآة الأيѧدى والѧتقارب الجسدى وأساليب            

 .الحياة المصورة فى الإعلان الصحفى

ويشتمل على " تصميم الإعلانات الصحفية وإخراجها"عنوانه  : الفѧصل الѧثامن     -
عناصѧر الرسѧالة الإعلانѧية الѧصحفية وأهداف التصميم الجيد           

حفية والأسس الفنية لتصميم    وأسѧاليب تѧصميم الإعلانات الص     
 .الإعلان الصحفى

فيѧѧشتمل علѧѧى " آداب وأخلاقѧѧيات الإعѧѧلان الѧѧصحفى "عѧѧنوانه : الفѧѧصل التاسѧѧع  -
ضѧѧمانات الالتѧѧزام بأخلاقѧѧيات الإعѧѧلان آمѧѧسئولية المعلѧѧن أم     
الجѧريدة وقѧواعد نشر الإعلان التحريرى وحدود العلاقة بين          

لمجلس الأعلى  الإعلان الصحفى والسياسة التحريرية ودور ا     
 .للصحافة فى تدعيم أخلاقيات الإعلان الصحفى

  بالسداد والنجاحمع تمنياتى لكم جميعاً
 ، ، ،واالله ولى التوفيق

 انـــفـؤلــمـال
 صفوت العالم
 نهلة الحفناوى



١  الصحفىفن الإعلان

 الفصل الأول

 )∗(الإعلان الصحفى

  السمات والخصائص– التطور
 

 :الأهداف الإجرائية

 :يجب أن يكون الدارس قادراً على أن، بعد دراسة هذا الفصل

  .  يذآر مراحل تطور الإعلان الصحفى                    -١

 . يقارن بين مزايا الجريدة والمجلة آوسيلتين إعلانيتين-٢

عѧѧلان الѧѧصحفى بمѧѧصر فѧѧى العѧѧصر    مجѧѧال الإشѧѧمل الѧѧذى ، يحلѧѧل الѧѧتطور-٣
 . إلى أبعاده المختلفة،الحالى

 
 :رـاصـالعن

 .  تطور الإعلان الصحفى-

 .  مزايا الجرائد آوسيلة إعلانية-

 .  عيوب الإعلان فى الجرائد-

 .  أنواع المجلات-

 .  مزايا المجلات آوسيلة إعلانية-

 .  عيوب الإعلان فى المجلات-
 

 
                                                 

 .صفوت العالم.  د/إعداد) ∗(



٢  الصحفىفن الإعلان

 ل الأولــالفص
 ن الصحفىلاــالإع

  السمات والخصائص-التطور 

 ات الصحفـلانـإع
تعѧѧد الѧѧصحف هѧѧى آѧѧل مѧѧا يطѧѧبع علѧѧى الѧѧورق ويѧѧوزع فѧѧى مواعѧѧيد دوريѧѧة       

آما ، وتنقѧسم مѧن حѧيث الهيѧئة الѧشكلية وطبيعة المضمون إلى الجرائد والمجلات              
وأسѧѧبوعية ، ) مѧѧسائية-صѧѧباحية (تنقѧѧسم مѧѧن حѧѧيث مواعѧѧيد صѧѧدورها إلѧѧى يومѧѧية  

     ѧبوعية ونѧصف أسѧهرية    ونѧنة أو مرة             -صف شѧرات معيѧى فتѧصدر علѧة تѧودوري 
 .واحدة فى العام

ويمكѧن تقسيم الصحف من حيث مدى الانتشار وآيفية التوزيع إلى الصحف           
 والصحف المحلية   الإقليميةالعامѧة واسѧعة الانتѧشار والѧصحف الدولية والصحف           

 .وغيرها.. والصحف المهنية والصحف الخاصة

لمѧѧѧساحات الإعلانѧѧѧية المѧѧѧستخدمة فѧѧѧى الجѧѧѧرائد  وتحѧѧѧدد دور النѧѧѧشر أسѧѧѧعار ا
 الجѧѧѧريدة أو المجلѧѧѧة إصѧѧѧداروالمجѧѧѧلات وفقѧѧѧاً للعديѧѧѧد مѧѧѧن العѧѧѧوامل مѧѧѧنها نفقѧѧѧات  

والعرض والطلب على الإعلان فى الصحيفة عموماً والمواقع الإعلانية المتميزة       
فѧѧѧѧى آѧѧѧѧل جѧѧѧѧريدة أو مجلѧѧѧѧة ونوعѧѧѧѧية وطبѧѧѧѧيعة الإعلانѧѧѧѧات آإعلانѧѧѧѧات المѧѧѧѧساحة 

يѧѧѧرية والمالѧѧѧية والإعلانѧѧѧات المѧѧѧبوبة والѧѧѧصفحات الإعلانѧѧѧية      والإعلانѧѧѧات التحر
الخاصѧة بأغلفѧة المجѧلات مѧثل الغѧلاف الأخيѧر وبطѧن غѧلاف أول وبطѧن غلاف                    

 آمѧѧѧا يؤثѧѧѧر اسѧѧѧتخدام الألѧѧѧوان علѧѧѧى أسѧѧѧعار .وغيѧѧѧرها.. أخيѧѧѧر وصѧѧѧفحتى الوسѧѧѧط
 .الإعلانات فى المواقع والمساحات الإعلانية المختلفة

الѧѧصحف قѧѧد يكѧѧون مѧѧن المناسѧѧب والمفѧѧيد أن  وفѧѧى إطѧѧار دراسѧѧتنا لإعلانѧѧات 
 من الإعلان نتѧناول أولاً تطور الإعلان الصحفى ثم ندرس بالشرح والتحليل آلا        
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 المزايا والسمات والعيوب الخاصة     إبرازفѧى الجѧرائد والإعلان فى المجلات مع         
 : وذلك على النحو التالى،بكل منهما

 .تطور الإعلان الصحفى: المبحث الأول

 .الجريدة آوسيلة إعلانية: لثانىالمبحث ا

 .المجلة آوسيلة إعلانية: المبحث الثالث

 المبحث الأول
 تطور الإعلان الصحفى

تمѧѧѧثل الإعلانѧѧѧات الѧѧѧصحفية الѧѧѧبداية الأساسѧѧѧية للإعѧѧѧلان الحѧѧѧديث بمفهѧѧѧومه    
شخѧصية والاعتماد   لاحѧيث توافѧرت خѧصائص الإعѧلان الرئيѧسية آال          ، المعѧروف 

ة آوسѧيط بѧين المعلن والجمهور المستهدف مع         علѧى وسѧائل الاتѧصال الجماهيѧري       
 .الالتزام بدفع المقابل المادى من قبل المعلن لدى الوسيلة

 تѧѧناول الѧѧتطور التاريخѧѧى للإعѧѧلان نجѧѧد أن بعѧѧض دول أوربѧѧا       إطѧѧاروفѧѧى 
 آانѧت أسѧبق من الولايات المتحدة الأمريكية فى مجال   وإنجلتѧرا يطالѧيا  إآفرنѧسا و  

 لتحقѧѧѧيق الأهѧѧѧداف الاقتѧѧѧصادية والتѧѧѧسويقية    الإعѧѧѧلان واسѧѧѧتخدامه آنѧѧѧشاط مهѧѧѧم   
 ١٦٣١فѧى بѧاريس    La Gazette d' Franceوقѧد نѧشرت جѧريدة    ، والمعѧرفية 

وقѧد أسѧس هذه الصحيفة      . الإعلانѧات وتѧضمنت العديѧد مѧنها مѧنذ عѧددها الѧسادس             
الѧѧذى لقѧѧب بمؤسѧѧس الѧѧصحافة الإعلانѧѧية حѧѧيث أصѧѧدر إلѧѧى جانѧѧب هѧѧذه  " ريѧѧنودو"

 .١٦٣١ سنة "أوراق مكتب العناوين"سماها أالجريدة جريدة أخرى 

وقѧѧد عѧѧرفت أمѧѧريكا الإعѧѧلان الѧѧصحفى مѧѧع بدايѧѧة القѧѧرن الѧѧثامن عѧѧشر حѧѧيث  
 وفѧى عѧددها الثانѧى صدر العديد    ١٧٠٤سѧنة  " ذى بوسѧتون لتѧر   "ظهѧرت جѧريدة     

 . أى الإعلانAdvertisementمن الإعلانات مصحوبة بكلمة 

 : إلى التاريخويمكن تقسيم المراحل التى مر بها الإعلان على مدى
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 .  مرحلة ما قبل ظهور الطباعة-

 .  المرحلة التالية لظهور الطباعة-

 .  مرحلة الثورة الصناعية-

  مѧرحلة التقدم فى وسائل الاتصال والمواصلات والعلوم والفنون وظهور            -
 .المخترعات والابتكارات الحديثة

 والاجѧѧتماع   مѧѧرحلة الامѧѧتداد بѧѧين الإعѧѧلان والعلѧѧوم الأخѧѧرى آعلѧѧم الѧѧنفس   -
خѧذ الإعѧلان آعلѧم يѧتلمس طѧريقه آعلم ونشاط            أ و .والرياضѧيات والإعѧلام   

 .متميز له أصوله وقواعده

   مѧѧѧرحلة ثѧѧѧورة المعلѧѧѧومات وعѧѧѧصر الفѧѧѧضاء والاتѧѧѧصال التفاعلѧѧѧى وهѧѧѧو     -
مѧا سѧاعد فѧى تعѧاظم تأثيѧر الإعѧلان وظهѧور وسѧائل إعلانѧية جديدة تؤثر                    

 .جاريةعلى الأساليب التسويقية والترويجية والت

 :ؤالـس

 .اذآر باختصار أهم المراحل التى مر بها الإعلان على مر التاريخ

لѧѧو آѧѧوريه "وقѧѧد ظهѧѧر الإعѧѧلان الѧѧصحفى لأول مѧѧرة فѧѧى مѧѧصر فѧѧى جѧѧريدة   
 التѧѧى أصѧѧدرتها الحملѧѧة الفرنѧѧسية "Le Courier de l' Egypteيѧѧبت ـچـديلѧѧي

 الذى تنشر فيه    باللغѧة الفرنѧسية وآانѧت الѧصفحة الأخيѧرة من الجريدة هى الموقع             
 وآانѧѧت النѧѧصوص  ،"إعلانѧѧات"الإعلانѧѧات علѧѧى هيѧѧئة أخѧѧبار أو تحѧѧت عѧѧنوان      

 .الإعلانية تتميز عن المضمون التحريرى بحروفها المائلة

ونѧѧشر فѧѧى مѧѧصر أول إعѧѧلان باللغتѧѧين العѧѧربية والتѧѧرآية عѧѧندما نѧѧشر فѧѧى        
 عѧѧندما آѧѧان رفاعѧѧة  ٦٢٤فѧѧى عѧѧددها رقѧѧم  " الوقائѧѧع المѧѧصرية"صѧѧفحات جѧѧريدة 

 وآانت الإعلانات   ، عѧن بيع العقارات    طهطѧاوى رئيѧساً لتحريѧرها وآѧان إعلانѧاً         ال
ع بها  متنѧشر فѧى الѧرآن الأيѧسر للѧصفحة الأخيرة وتجمع بنفس الحروف التى تج               

 آمѧѧѧѧا نѧѧѧѧشرت الإعلانѧѧѧѧات علѧѧѧѧى صѧѧѧѧفحات جѧѧѧѧريدة    ، سѧѧѧѧائر المѧѧѧѧواد التحريѧѧѧѧرية 
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الإعلانات  وآانѧت هذه     ١٨٦٧لѧصاحبها عѧبد االله أبѧو الѧسعود سѧنة            " وادى النѧيل  "
 وتجارتهم  أنشطتهمإعلانѧات حكومѧية وأهلѧية وآѧان بعѧض الأجانѧب يعلѧنون عѧن                 

فѧى هѧذه الجѧريدة وآانѧت معظم الإعلانات تنشر فى الصفحة الأخيرة أو الصفحة          
 .الثالثة للجريدة

ولعѧل جѧريدة الأهѧرام أول الجѧرائد المصرية التى لم تكتف بنشر الإعلانات               
 بدأت فى نشر الإعلانات     ١٨٧٧ نوفمبر   ٩داء من   التحريѧرية المكѧتوبة ولكѧن ابѧت       

وبعد ، المѧصورة والتѧى تتѧضمن العديѧد من الصور والرسوم والعلامات التجارية            
 تأسѧѧست فѧѧى مѧѧصر شѧѧرآات الإعѧѧلان ووآالاتѧѧه وأصѧѧبح   ١٩٢٣صѧѧدور دسѧѧتور 

 وبدأ يتزايد   ،الإعѧلان يمѧثل أحѧد المѧوارد المهمѧة والثابتة بالنسبة لأغلب الصحف             
 ،علان مѧѧن إدارات الجѧѧرائد والمجѧѧلات والمعلنѧѧين ووسѧѧائل الإعѧѧلام الاهѧѧتمام بѧѧالإ

ية چوقѧد أدت التطورات الاقتصادية والتعليمية والصناعية والاجتماعية والتكنولو        
 .والتسويقية المختلفة إلى تطور الإعلان الصحفى

 المبحث الثانى

 الجريدة آوسيلة إعلانية

 علѧѧى المѧѧزايا ف نرآѧѧز أولاً تناولѧѧنا للجѧѧرائد آوسѧѧيلة إعلانѧѧية سѧѧو  إطѧѧارفѧѧى 
 ثانياً نتناول بعض العيوب الخاصة ،والѧسمات الخاصѧة بالجرائد آوسيلة إعلانية    

 .بالإعلان فى الجرائد

 : مزايا الجرائد آوسيلة إعلانية-أولاً
يحقѧق الإعѧلان فѧى الجѧرائد العديѧد مѧن المѧزايا والخѧصائص والѧسمات التى                   

ويمكن تحديد أهم هذه المزايا     ، الإعلانية عѧن غيѧره من الوسائل        يتميѧز بهѧا نѧسبياً     
 :فيما يلى

 . المرونة الجغرافية-١

 . السرعة والسهولة-٢
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 . الإعلان آمصدر للمعلومات-٣

 . المرونة فى الجدولة الإعلانية-٤

 . التنوع فى البدائل والأشكال الإعلانية-٥

 .ئ ارتفاع درجة المشارآة من جانب القار-٦

 :ها بالشرح والتحليل على النحو التالى منوفيما يلى نتناول آلا

 : المرونة الجغرافية-١
إذ تحقѧق الإعلانѧات المنѧشورة فѧى الجѧرائد المѧرونة الجغѧرافية للمعلنѧين من             

إذ ، حѧيث اختѧيار الأسѧواق والمѧناطق الجغѧرافية المѧستهدف التأثير عليها إعلانيا        
 تسوق فيها الخدمة ق التѧى تѧباع فيها السلعة أو   ـيمكѧن ترآيѧز الإعѧلان فѧى المѧناط         

 أو يوجد فيها فروع     أو قѧصر الإعѧلان على المناطق التى توزع فيها السلعة جيداً           
 على الأسواق التى تتمتع     أو الترآيز إعلانياً  ، أو مراآѧز توزيع للمعلن المستهدف     

 أى أن الجѧѧرائد توفѧѧر أآبѧѧر قѧѧدر مѧѧن    ؛بمѧѧستويات اقتѧѧصادية أو اجتماعѧѧية معيѧѧنة  
 . من أى وسيلة إعلانية أخرى عدا البريد المباشرالمرونة الجغرافية أآثر

ويلاحѧѧظ أن بعѧѧض المعلنѧѧين علѧѧى المѧѧستوى القومѧѧى قѧѧد يرآѧѧزون إعلانѧѧاتهم   
لجمهѧѧور ى الѧѧإالѧѧصحفية فѧѧى المѧѧناطق التѧѧى تѧѧوجد فѧѧيها صѧѧعوبات فѧѧى الوصѧѧول     

أما . المѧستهدف أو يكѧثفون إعلانѧاتهم فى المناطق ذات المبيعات الكبيرة المتوقعة            
لѧى المѧستوى المحلѧى آالموزعѧين يفضلون تطبيق المرونة الجغرافية            ن ع والمعلѧن 

فѧѧѧى سѧѧѧوق معѧѧѧين وترآيѧѧѧز الإعلانѧѧѧات فѧѧѧى المѧѧѧناطق التѧѧѧى يترآѧѧѧز فѧѧѧيها معظѧѧѧم      
 خاصѧѧة بѧѧنطاق جغرافѧѧى  المѧѧستهلكين المحتملѧѧين وبعѧѧض الجѧѧرائد تѧѧصدر أعѧѧداداً   

 نѧشر الإعѧلان الواحد بطرق وتصميمات        إمكانѧية  مѧع    ،معѧين أو محافظѧات معيѧنة      
فة بحѧيث يمكѧن أن يѧصدر فى العدد الواحد من الجريدة عدة نماذج للإعلان                مخѧتل 

 .وفقاً للجمهور المستهدف فى آل منطقة جغرافية

 : السرعة والسهولة-٢
تعѧد الجѧرائد أسرع وأسهل الوسائل الإعلانية فى نقل الرسائل الإعلانية من             

 خѧѧѧراجها وإالمعلنѧѧѧين إلѧѧѧى المѧѧѧستهلكين مѧѧѧن حѧѧѧيث تحريѧѧѧر الرسѧѧѧالة الإعلانѧѧѧية        
فهى تسمح للقائم بالاتصال    ،  لصدور الجريدة اليومى    ونظراً .وتصميمها وتنفيذها 
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الإعلانѧѧѧى بإمكانѧѧѧية التحѧѧѧرك الѧѧѧسريع لمقابلѧѧѧة التغيѧѧѧرات أو الفѧѧѧرص التѧѧѧسويقية       
 عѧن قѧدرتها وفعاليѧتها فѧى عملѧية النѧشر المتكرر للإعلان خلال            فѧضلاً ، المفاجѧئة 

 .فترة زمنية محدودة

 :للمعلومات الإعلان آمصدر -٣
تبѧرز قѧيمة الإعѧلان فѧى الجѧرائد آمѧصدر للمعلѧومات مѧن خѧلال العديѧد من                     

 أن المѧѧستهلكين يѧѧصدقون الإعلانѧѧات الѧѧصحفية أآثѧѧر مѧѧن    أثبѧѧتتالدراسѧѧات التѧѧى  
الإعلانѧѧات الخاصѧѧة بѧѧأى وسѧѧيلة أخѧѧرى فѧѧضلاً عѧѧن تѧѧرتيب الѧѧصحف علѧѧى أنهѧѧا      

 .ئل الإعلانية الأخرىالوسيلة الإعلانية الأآثر قابلية للتصديق بالنسبة للوسا

 ويمكن أن يساعد ئويلاحѧظ أن الإعѧلان فى الجريدة مكتوب وملموس للقار    
 بالمعلومات والبيانات المتضمنة فى الإعلان بحيث ئ اهѧتمام القار   إثѧارة ذلѧك فѧى     

 إمكانيةيѧتم تѧدوين بعѧض البѧيانات المهمѧة مѧثل عѧنوان المعلن أو رقم التليفون أو                    
سѧѧتفادة مѧѧنه وتقديمѧѧه للمعلѧѧن للحѧѧصول علѧѧى خѧѧصم أو     الاحѧѧتفاظ بѧѧالإعلان أو الا 

 مѧѧѧن ٪٨٠ الدراسѧѧѧات أن إحѧѧѧدى أثبѧѧѧتتوقѧѧѧد ، تخفѧѧѧيض أو ميѧѧѧزة بيعѧѧѧية معيѧѧѧنة   
 بѧأن الѧصحف أآثѧر الوسѧائل المѧساعدة فى عملية التسوق              أشѧاروا المѧستهلكين قѧد     

 حѧيث يѧشترى بعѧض المѧستهلكين الѧصحف لمѧا تتضمنه من إعلانات          ؛الأسѧبوعية 
 ومѧدى توفر السلع والخدمات المختلفة فى الأسواق فضلاً          خاصѧة بѧتجار التجѧزئة     

 .عن التعرف على أسعارها والمزايا التى تنفرد بها

 : المرونة فى الجدولة الإعلانية-٤
يمكѧѧѧن للقѧѧѧائم بالاتѧѧѧصال الإعلانѧѧѧى أن يѧѧѧنظم الجѧѧѧداول التنفѧѧѧيذية للإعلانѧѧѧات   

 أخرى لسرعة   الѧصحفية أو يعѧدل فيها بطريقة أآثر مرونة وفعالية من أى وسيلة            
 تعديل الإعلان   إمكانيةفضلاً عن   ، تغطѧية وتدعѧيم الاتѧصالات العاجلة بالمستهلك       

أو تغييѧѧر شѧѧكله أو تѧѧصحيح مѧѧضمونه أو موقѧѧع النѧѧشر قѧѧبل صѧѧدور الجѧѧريدة بѧѧيوم 
 وتجهيز  ة الإعلانات إذ يمكن آتاب    وإصدارآمѧا يلاحѧظ المѧرونة فѧى إنتاج          ، واحѧد 

  ѧѧلال سѧѧصحف خѧѧلان بالѧѧيت الإعѧѧصميم ماآѧѧشر  وتѧѧى النѧѧابقة علѧѧدودة سѧѧاعات مح
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وتѧزيد هѧذه المѧدة بالنѧسبة للإعلانѧات الملѧونة أو الإعلانѧات المنشورة فى ملاحق                  
آما نجد أن طباعة الجرائد وصدورها اليومى يساعد المعلن    .  الأسѧبوعية  الأعѧداد 

 . تحقق درجة عالية من التكرار والوصولإعلانية جدولة إعدادفى 

 :شكال الإعلانية التنوع فى البدائل والأ-٥
تتѧسم الإعلانѧات فѧى الجѧرائد بالتنوع والتعدد فى البدائل والأشكال الإعلانية       
المѧتاحة للمعلنѧين حѧيث تنѧتج الإعلانѧات بالعديѧد مѧن المѧساحات والأحجѧام وتنوع                 
الأشѧكال والتѧصميمات وتعѧدد المواقع الإعلانية وإعلانات المساحة أو الإعلانات           

آما يمكن استخدام وتوظيف ،  الأبواب الإعلانية الثابتة   التحريѧرية أو الملاحѧق أو     
الألѧѧѧوان والملاحѧѧѧق والكتيѧѧѧبات والنѧѧѧشرات والإعلانѧѧѧات المنفѧѧѧصلة لجѧѧѧذب انتѧѧѧباه   

 . اهتمامهوإثارة ئالقار

آما تقدم إدارة الإعلانات بالصحف العديد من الخدمات الإنتاجية والفنية فى           
نѧѧية مجانѧѧاً خاصѧѧة للمعلنѧѧين    إنѧѧتاج وتѧѧصميم المѧѧضمون الخѧѧاص بالرسѧѧالة الإعلا   

 ويعتمدون على إدارة - حيث لا توجد لديهم أقسام متخصصة للإعلان -الѧصغار   
 .الإعلانات بالصحف فى تحرير وتصميم الإعلانات

 :ئ ارتفاع درجة المشارآة من جانب القار-٦
تتѧѧѧسم الإعلانѧѧѧات فѧѧѧى الجѧѧѧرائد بارتفѧѧѧاع مѧѧѧستوى مѧѧѧشارآة واهѧѧѧتمام وقѧѧѧبول  

الإعلان فى الجريدة أو المجلة ملموس ومكتوب ويمكن        أن  ن  فضلاً ع ، المستهلك
 الاهѧѧتمام إثѧѧارةالѧѧرجوع إلѧѧيه العديѧѧد مѧѧن المѧѧرات ممѧѧا يѧѧساعد فѧѧى زيѧѧادة درجѧѧة       

 عѧن أن قѧراءة الصحف عادة يومية لنسبة غير قليلة            فѧضلاً و، بمѧضمون الإعѧلان   
مѧѧن القѧѧراء ممѧѧا يمكѧѧن القѧѧائم بالاتѧѧصال الإعلانѧѧى مѧѧن تكѧѧرار واسѧѧتمرار عѧѧرض    

إلѧى جانѧب أن جميع قراء الجريدة يعرفون         . لفكѧرة الإعلانѧية بѧشكل أآثѧر فعالѧية         ا
 بالحجѧѧة والمѧѧنطق إقѧѧناعهمالقѧѧراءة والكѧѧتابة ومعظمهѧѧم مѧѧن المثقفѧѧين الѧѧذين يѧѧسهل  

بالإضѧافة إلѧى ارتفاع درجة مشارآتهم واهتمامهم بمضمون الإعلانات المنشورة         
 .فى الجرائد



٩  الصحفىفن الإعلان

 :ؤالـس

 . الجرائد آوسيلة إعلانيةعدد أهم السمات التى تميز

 : عيوب الإعلان فى الجرائد-ثانياً
يمكѧن تحديѧد أهѧم العѧيوب التى تواجه الإعلان فى الجرائد من حيث الافتقار               

 وذلѧѧك علѧѧى ،إلѧѧى الانتقائѧѧية وقѧѧصر حѧѧياة الإعѧѧلان وتѧѧزاحم الإعلانѧѧات وتنافѧѧسها   
 :النحو التالى

 :Lack of Selectivity  الافتقار إلى الانتقائية -
تفتقر الجرائد إلى تحقيق عامل الانتقائية من حيث الجوانب الديموجرافية أو           

  لاتѧѧساع نطѧѧاق التغطѧѧية الѧѧذى تحققѧѧه الجѧѧرائد إعلانѧѧياً     سѧѧمات نمѧѧط الحѧѧياة نظѧѧراً  
بوصѧولها إلѧى قطاعѧات عريѧضة وجماعѧات مختلفة ومتباينة من المستهلكين مما               

 معين أو ضيق من السوق يمѧثل صѧعوبة بالنѧسبة للمعلنين فى الترآيز على قطاع       
 . من خلال الجرائدالمستهدف إعلانياً

 :  قصر حياة الإعلان-
إذ قد يتضاءل   ، تقتصر مدة حياة الإعلان فى الجرائد اليومية على يوم واحد         

 عѧѧن محدوديѧѧة احѧѧتمال تكѧѧرار  فѧѧضلاًإصѧѧدارهاأو يѧѧنعدم تأثيѧѧر الجѧѧريدة بعѧѧد يѧѧوم 
ة الفترة الزمنية المحدودة والقصيرة التعѧرض للرسѧالة الإعلانية فى الجريدة نتيج       

 جѧريدته خѧلال يѧوم الصدور عادة ويمكن مواجهة ذلك       ئالتѧى يتѧصفح فѧيها القѧار       
باسѧتخدام الجѧداول التنفيذية المناسبة لتكرار الإعلانات واختيار المواقع الإعلانية    
التѧѧѧى تتناسѧѧѧب وطبѧѧѧيعة المѧѧѧستهلكين المحتملѧѧѧين أو مجѧѧѧاورة الإعلانѧѧѧات للمѧѧѧواد      

 .ية التى تتفق مع اهتمامات قطاع المستهلكين المستهدفينالتحرير

 :  تزاحم الإعلانات وتنافسها-
إذ تعانѧى الجرائد من تزاحم الإعلانات المتجاورة والمتجمعة والمنشورة فى           
صѧѧفحة محѧѧددة مѧѧن الجѧѧريدة وقѧѧد يتѧѧنافس عѧѧدد غيѧѧر قلѧѧيل مѧѧن المعلنѧѧين فѧѧى نѧѧشاط 

 العديد من الإعلانات المتجمعة     سѧلعى أو خدمѧى متجانس على جذب القراء بنشر         
وقѧѧد يѧѧزيد مѧѧن ذلѧѧك محدوديѧѧة ، فѧѧى صѧѧفحة أو صѧѧفحتين متجاورتѧѧين مѧѧن الجѧѧريدة

 وضѧѧعف العناصѧѧر الفنѧѧية والإنتاجѧѧية للإعلانѧѧات فѧѧى الجѧѧرائد      الإبداعѧѧيةالѧѧبدائل 



١٠  الصحفىفن الإعلان

 المعلنين للتقليل من حدة التزاحم أو   أماممقارنѧة بѧالمجلات ممѧا قѧد يمѧثل صѧعوبة             
 فى العديد من المواقع والبدائل الإعلانية التى تزيد من تكلفة      التѧشبع الإعلانѧى إلا    

 .نشر الإعلانات فى الجرائد

 :ؤالـس

 .عدد أهم عيوب الإعلان فى الجرائد، من وجهة نظرك الخاصة

 

 المبحث الثالث

 المجلة آوسيلة إعلانية

تعѧد المجѧلات ثانѧية وسѧائل النѧشر المطѧبوعة والتѧى تتسم بالتعدد والتنوع إذ                  
 ѧبوعياً          تѧبوعين أو أسѧل أسѧهرياً أو آѧتمرار فى السوق           صدر شѧا الاسѧيح لهѧا يتѧمم 

 من حيث الحجم أو وتتنوع المجلات أيضاً. الإصѧدار ولѧدى القѧراء عѧدة أيѧام بعѧد          
وهناك مجلات بالحجم العادى    ، إذ نجد مجلات بحجم الجيب مثل المختار      ، القطѧع 

مجلѧة أآتوبر ومجلة    مѧثل حѧواء وروزاليوسѧف وهѧناك مجѧلات بحجѧم آبيѧر مѧثل                 
 .آخر ساعة

 :وعموماً يمكن أن تنقسم المجلات إلى

 : مجلات عامة-١
أو ، وهѧى تلѧك المجѧلات التѧى يѧتم تحريѧرها لكافѧة فѧئات ونوعѧيات الجمهور                  

تتѧѧѧѧناول مخѧѧѧѧتلف الموضѧѧѧѧوعات الѧѧѧѧسياسية والاجتماعѧѧѧѧية والثقافѧѧѧѧية والرياضѧѧѧѧية    
عة الذهنѧية للقѧراء من ذوى    للѧثقافة العامѧة والمѧت   ولѧذا فهѧى تعѧد مѧصدراً       ، والأدبѧية 

وتتمتع هذه المجلات عادة بأآبر معدل فى التوزيع بالمقارنة       ، الاهѧتمامات العامѧة   
 .بالمجلات الخاصة



١١  الصحفىفن الإعلان

 وتتسم هذه   ،" آخر ساعة  - المصور   -أآتوبر  "ومѧن أمثلة هذا النوع مجلات       
المجѧѧلات بأنهѧѧا تخاطѧѧب آافѧѧة فѧѧئات ونوعѧѧيات المѧѧستهلكين ويطلѧѧق علѧѧيها أحѧѧياناً    

Consumer Magazine General. 

 : مجلات خاصة أو نوعية-٢
وهѧى تلك المجلات التى تخاطب اهتمامات جمهور معين من أصحاب مهنة            

ومѧѧن أمѧѧثلة هѧѧذه ،  متخصѧѧصاًًواحѧѧدة أو نѧѧوع أو سѧѧن محѧѧدد أو تتѧѧناول موضѧѧوعا  
ومجѧѧلات الأعمѧѧال  ، " بѧѧوردا- سѧѧيدتى -حѧѧواء "مجѧѧلات المѧѧرأة مѧѧثل  ، المجѧѧلات

والمجلات العلمية التى تصدر    " الأهѧرام الاقتصادى  "ية مѧثل    والأنѧشطة الاقتѧصاد   
عѧن بعѧض الهيѧئات العلمية أو المجلات التى تصدرها فئات أو نقابات معينة مثل          

 .وهكذا" مجلة المهندسين أو المحامين"

وفѧى إطѧار تناولنا لطبيعة المجلات آوسيلة إعلانية سوف نتناول أولاً مزايا             
 وذلك على النحو    ، عيوب الإعلان فى المجلات    ثانياً و ،المجѧلات آوسѧيلة إعلانية    

 :التالى

 : مزايا المجلات آوسيلة إعلانية-أولا 
 :يمكن تحديد أهم المزايا الخاصة بالمجلات آوسيلة إعلانية فيما يلى

 . انتقائية الجمهور-١

 . طول مدى الحياة للإعلان-٢

 . جودة الخصائص الإنتاجية والفنية للإعلان-٣

 .لمشارآة والاهتمام بمضمون المجلة درجة ا-٤

 . المكانة-٥

 . تعدد وتنوع أساليب تقديم الرسالة الإعلانية-٦

 . التداخل والتراآم مع الوسائل الإعلانية المطبوعة الأخرى-٧



١٢  الصحفىفن الإعلان

 :ونتناول فيما يلى آلا منها بالشرح والتحليل

 :Audience Selectivity انتقائية الجمهور -١
تخصѧѧصة مخاطѧѧبة نوعѧѧية محѧѧددة ومعيѧѧنة مѧѧن   حѧѧيث تѧѧستهدف المجѧѧلات الم 

إذ تعѧѧد هѧѧذه المجѧѧلات بمѧѧا تѧѧشتمل  ، القѧѧراء ذوى الاهѧѧتمامات الخاصѧѧة أو النوعѧѧية 
علѧيه مѧن مѧضمون تحريѧرى وسѧيلة ممتازة للوصول إلى الشرائح المستهدفة من                
قطاعѧات الجماهيѧر والتأثيѧر فѧيها وهѧى بѧذلك أآثѧر الوسѧائل الإعلانية التى تحقق                   

 .ة باستئناء البريد المباشرسمة الانتقائي

مѧѧن " بالانتقائѧѧية الديموجѧѧرافية"وتحقѧѧق الإعلانѧѧات فѧѧى المجѧѧلات بمѧѧا يѧѧسمى  
خѧѧلال توظѧѧيف مѧѧضمونها والتقѧѧسيمات النوعѧѧية المخѧѧتلفة للأبѧѧواب التحريѧѧرية فѧѧى 
المجѧلات العامѧة أو المتخصѧصة فѧى زيادة تدعيم الارتباط بين مضمون الرسائل          

ى المجѧѧاور لهѧѧا بحѧѧيث تѧѧتعاظم فعاليѧѧتها الإعلانѧѧية الإعلانѧѧية والمѧѧضمون التحريѧѧر
 .على قطاعات أو جماعات محددة طبقاً للاهتمامات

آمѧا يمكѧن للمجѧلات أن تحقѧق الانتقائѧية الجغѧرافية إعلانѧياً مѧن خلال تحديد                   
بعѧض الأعѧداد الخاصѧة بمѧناطق جغѧرافية بعينها مثل مجلة النيوزويك التى تمنح                

 للمعلنينحيث تتيح معظم المجلات الكبرى      ، الجغѧرافية قѧدراً هѧائلاً مѧن الانتقائѧية         
 شѧراء جزء من التوزيع فيكسب المعلن مكانة الظهور فى مجلة قومية أو              إمكانѧية 

 .دولية وفى نفس الوقت يصل إلى جمهور مختار فى منطقة جغرافية محددة

 :Long Life طول مدى الحياة للإعلان -٢
 غالباً  ئن القار إإذ  ، ن حياته أطول  أحѧيث يتسم الإعلان فى المجلات عامة ب       

مѧا يتѧصفح المجلѧة عѧدة مѧرات وبالتالѧى فѧإن عيناه تقع على الإعلان الواحد أآثر                 
  وبقاءً  واستمراراً ن الإعѧلان فѧى المجѧلات مѧن أآثر الوسائل دواماً           إإذ  ، مѧن مѧرة   

بالمقارنѧѧѧة بالوسѧѧѧائل الإعلانѧѧѧية الأخѧѧѧرى آالѧѧѧراديو والتليفѧѧѧزيون التѧѧѧى توصѧѧѧف       
 . سريعة وخاطفةبأنها فيها الإعلانات



١٣  الصحفىفن الإعلان

 الدراسѧѧѧѧات الخاصѧѧѧѧة بانقѧѧѧѧرائية المجѧѧѧѧلات أن القѧѧѧѧراء    إحѧѧѧѧدى أثبѧѧѧѧتتوقѧѧѧѧد 
وتبين ، يخصѧصون سѧاعة أو أآثѧر يومياً على مدى يوم أو ثلاثة لقراءة المجلات              

 مѧن القѧراء يحتفظون بالمجلات ويتم تجميعها مما ييسر           ٪٧٠أيѧضاً أن أآثѧر مѧن        
 بعѧѧѧض الموضѧѧѧوعات المنѧѧѧشورة بهѧѧѧا فѧѧѧى   قѧѧѧراءةوإعѧѧѧادةعملѧѧѧية الѧѧѧرجوع إلѧѧѧيها 

ولا شѧك أن طѧول مѧدة الѧبقاء والاسѧتمرار الخاصة بالمجلة يعنى طول        . المѧستقبل 
 عѧن تكѧرار تعرض أفراد       مѧدة واسѧتمرار فعالѧية الإعلانѧات المنѧشورة بهѧا فѧضلاً             

الجمهѧѧور لѧѧنفس الإعѧѧلان بالإضѧѧافة إلѧѧى زيѧѧادة احѧѧتمال تعѧѧرض مѧѧضمون ذات         
 . من القراءإضافية دادأعالمجلة للقراءة من قبل 

 : جودة الخصائص الإنتاجية للإعلان-٣
حѧѧيث تتѧѧسم الإمكانѧѧيات الطباعѧѧية والإنتاجѧѧية والفنѧѧية للعديѧѧد مѧѧن المجѧѧلات        

خاصѧѧة مѧѧن حѧѧيث نوعѧѧية الѧѧورق المخѧѧصص للطѧѧباعة وأسѧѧلوب  ، بالغنѧѧى والثѧѧراء
ن ما يتيح للإعلان المنشور بها أآبر درجة م        وهو، الطѧباعة والألوان المستخدمة   
آما تتسم الإعلانات بالمجلات بالإنتاج ،  المستهدفئالفعالѧية والتأثيѧر علѧى القار     

المتميѧѧز للѧѧصور والرسѧѧوم والѧѧتعدد والتѧѧنوع فѧѧى الاسѧѧتخدامات الخاصѧѧة بالѧѧصور   
والرسѧѧوم المѧѧستخدمة فѧѧى الإعلانѧѧات وتوظѧѧيفها التوظѧѧيف الأمѧѧثل لѧѧزيادة فعالѧѧية      

  إذ تلعب الصور والرسوم دوراً      المجلѧة وسيلة مرئية    أنالإعѧلان وتأثيѧره خاصѧة       
 .مهماً ووظيفياً للغاية للإعلانات فى المجلات

 : درجة المشارآة والاهتمام بمضمون المجلة-٤
 المجلة بزيادة الاهتمام والمشارآة والتفاعل مع مضمون المجلة         ئيتѧسم قѧار   

حѧيث يتم شراء المجلات لمضمونها ومحتواها       ،  إعلانѧيا    مآѧان تحريѧرياً أ    أسѧواء   
 الدراسѧѧѧات أن إحѧѧѧدى وأثبѧѧѧتت، ئمتخѧѧѧصص مѧѧѧن المعلѧѧѧومات التѧѧѧى تهѧѧѧم القѧѧѧار ال

الإعلانѧѧات فѧѧى المجѧѧلات تعѧѧد هѧѧى أآثѧѧر الوسѧѧائل الإعلانѧѧية فѧѧى الحѧѧصول علѧѧى      
المعلѧѧومات والبѧѧيانات المؤثѧѧرة فѧѧى القѧѧرار الѧѧشرائى الخѧѧاص بالعديѧѧد مѧѧن الѧѧسلع       
 والخѧѧدمات آالѧѧسيارات والملابѧѧس والأزيѧѧاء والموضѧѧة ومستحѧѧضرات التجمѧѧيل      

 .والسياحة والسفر والأنشطة المالية والسلع الغذائية



١٤  الصحفىفن الإعلان

 عѧѧن أن المجѧѧلات تحظѧѧى بنѧѧسبة أعلѧѧى فѧѧى الاسѧѧتقبال والانѧѧدماج فѧѧى   لاًـفѧѧض
بالإضѧѧافة إلѧѧى ، رىــѧѧلانѧѧية الأخـائل الإعــرها مѧѧن الوسѧѧــѧѧيـالقѧѧراءة أآثѧѧر مѧѧن غ 

ة حتѧѧى صѧѧدور العѧѧدد التالѧѧى أو تجمѧѧيع     ـѧѧلـزيѧѧادة نѧѧسبة الاحѧѧتفاظ والعѧѧناية بالمج   
اعد على زيادة درجة انقرائية الإعلان    ــأعѧدادها مѧن قѧبل بعض القراء مما قد يس          

 .بالمجلات

 لطبѧيعة المѧساحات والمواقѧع الإعلانѧية المѧتاحة فى المجلات نجد أن               ونظѧراً 
 أو انتѧѧباهه لا يѧѧتوزع علѧѧى العديѧѧد مѧѧن الإعلانѧѧات فѧѧى الѧѧصفحة أو     ئعѧѧين القѧѧار 

 والإخѧѧѧѧراجيةر المؤثѧѧѧѧرات الفنѧѧѧѧية فѧѧѧѧضلاً عѧѧѧѧن تأثيѧѧѧѧ، الموقѧѧѧѧع الإعلانѧѧѧѧى الѧѧѧѧواحد
للإعلانѧѧѧات فѧѧѧى المجѧѧѧلات ممѧѧѧا يѧѧѧضيف لهѧѧѧا التأثيѧѧѧر وزيѧѧѧادة الفعالѧѧѧية والاهѧѧѧتمام   

 .بمضمون الإعلان

 :ةـانــكـ الم-٥
فѧѧѧѧى بعѧѧѧѧض الحѧѧѧѧالات تѧѧѧѧستمد الѧѧѧѧسلعة المعلѧѧѧѧن عѧѧѧѧنها مكانѧѧѧѧة خاصѧѧѧѧة لѧѧѧѧدى  

 المجѧѧلات ذات المكانѧѧة المتميѧѧزة لѧѧدى  إحѧѧدىن نتѧѧيجة الإعѧѧلان فѧѧى  ـيـكـلـتهـالمѧѧس
ولѧѧذا تحѧѧرص الѧѧشرآات ذات الѧѧسلع والخѧѧدمات التѧѧى تعѧѧتمد فѧѧى   ، ماهيѧѧر القѧѧراءج

يران ـتѧرويجها على السمعة والصورة الذهنية والجودة المتميزة مثل شرآات الط          
 علѧѧѧى -والѧѧѧسلع المعمѧѧѧرة وشѧѧѧرآات التأمѧѧѧين والبѧѧѧنوك ومستحѧѧѧضرات التجمѧѧѧيل    

عة المتميѧѧزة رة ومواقѧѧع إعلانѧѧية فѧѧى المجѧѧلات ذات الѧѧسمـѧѧاحات آبيـالإعѧѧلان بمѧѧس
ة والطباعѧѧѧية ـيـѧѧѧاجـتـة والإنـيـѧѧѧص الفنـائـبالمѧѧѧضمون التحريѧѧѧرى الجѧѧѧاد والخѧѧѧص 

 .دةـيـالج

 : تعدد وتنوع أساليب تقديم الرسالة الإعلانية-٦
يتѧѧسم الإعѧѧلان فѧѧى المجѧѧلات بالѧѧتعدد والتѧѧنوع فѧѧى أسѧѧاليب تقѧѧديم الرسѧѧالة          

ات أمѧѧام المعلѧѧن  حѧѧيث تتѧѧيح المجѧѧلات العديѧѧد مѧѧن الѧѧبدائل والاختѧѧيار     ، الإعلانѧѧية
آالѧѧصفحات المطѧѧوية والكتيѧѧبات الداخلѧѧية والѧѧصفحات الإعلانѧѧية الملѧѧونة بأآملهѧѧا    



١٥  الصحفىفن الإعلان

والѧѧѧصفحات ذات المѧѧѧساحات غيѧѧѧر المعѧѧѧتادة أو    ، بѧѧѧدون تѧѧѧرك هѧѧѧوامش بيѧѧѧضاء   
 .الصفحات الإعلانية ثلاثية الأبعاد

وتتѧنوع أسѧاليب المجلات فى الإعلانات الخاصة ببعض السلع مثل الكروت            
ѧѧى ترسѧѧستخدم  ل وـالتѧѧد تѧѧونات وقѧѧام والكوبѧѧى الطعѧѧرق طهѧѧة بطѧѧبات الخاصѧѧالكتي

يل أسѧѧلوب تقѧѧديم عيѧѧنات مѧѧن منѧѧتجاتها آالعطѧѧور داخѧѧل      ـѧѧمـبعѧѧض شѧѧرآات التج 
 لѧتقديم نѧوع جديد من      ،دم أسѧلوب الكѧشط والѧشم      ـخـ يѧست  وأحѧياناً ، ة صѧغيرة  ـѧ فـلـغأ

 وتѧѧѧساعد هѧѧѧذه. وـبـامـة العѧѧѧرق أو الѧѧѧشـور أو تѧѧѧرويج مѧѧѧزيل جديѧѧѧد لѧѧѧرائحـѧѧ طـالع
دف للإعѧلان وزيѧادة درجة      ـهـك المѧست  ـلـالأسѧاليب فѧى زيѧادة جѧذب انتѧباه المѧسته           

ع أو التزاحم الإعلانى    ـبـتأثيره وفعاليته ومحاولة تجنب الآثار السليبة لعملية التش       
 .فى المجلات

 : التداخل والتراآم مع الوسائل الإعلانية المطبوعة الأخرى-٧
لѧѧتداخل والتѧѧراآم مѧѧع الوسѧѧائل    يفѧѧيد إعѧѧلان المجѧѧلات فѧѧى تحقѧѧيق عنѧѧصر ا     

وذلѧك عѧند الإعѧلان عѧن الѧسلع الاستقرابية والتى        ، الإعلانѧية المطѧبوعة الأخѧرى     
يتكѧرر طلѧبها مѧن المѧستهلكين مثل المشروبات والسجائر ومستحضرات التجميل             

فضلاً عن الشكل الجمالى للمجلة وهو      ، وغيѧرها .. والعطѧور والمنѧتجات الغذائѧية     
 مشاهدة الإعلان وقراءته إمكانيةابليѧتها للاقتѧناء وبالتالى    مѧا يѧساعد علѧى زيѧادة ق        

 .العديد من المرات

 :ؤالـس
اذآѧر أهѧم الفѧروق بѧين الإعѧلان فѧى الجѧريدة والإعѧلان فى المجلة موضحاً                 

 .وجهة نظرك الخاصة

 : عيوب الإعلان فى المجلات-ثانيا 
 فѧѧى يمكѧѧن تحديѧѧد أهѧѧم عѧѧيوب الإعѧѧلان فѧѧى المجѧѧلات فѧѧى الارتفѧѧاع النѧѧسبى     

 ويمكن تناولها   ،التكلفة ومحدودية الوصول والتكرار وتزاحم الإعلانات وتنافسها      
 :آما يلى



١٦  الصحفىفن الإعلان

 : الارتفاع النسبى فى التكلفة-١
دف ـهـتـة الإعѧѧلان فѧѧى المجѧѧلات وفقѧѧاً لحجѧѧم الجمهѧѧور المѧѧس  ـѧѧفـف تكلـتلـѧѧتخ

ة ـفـلـظ أن التك  ـوعموماً يلاح ، ة التى تتسم بها   ـائѧي ــالѧذى تѧصل إلѧيه ودرجѧة الانتق        
بى مقارنة بالعديد من    ـاع النس ـم بالارتف ــ الإعلانѧية الخاصѧة بالمجلات تتس      الألفѧية 

ل بين الإعلان فى مجلة ومجلة   ـيـولѧذا يمكѧن التفѧض     . الوسѧائل الإعلانѧية الأخѧرى     
أخѧرى فѧى مѧدى فعاليѧتها فѧى الوصѧول إلѧى فѧئات معينة من الجمهور المستهدف                    

ياناً قѧد يخѧتار المعلѧن مجلة ذات تكلفة القيمة           وأحѧ . منخفѧضة نѧسبياً   البѧتكلفة القѧيمة     
المѧرتفعة نظѧراً لقѧدرتها علѧى الوصѧول إلى القطاع المستهدف من الجمهور رغم                

 .محدوديته

 : محدودية الوصول والتكرار-٢
تبѧرز العديѧد مѧن الدراسѧات الإعلانѧية محدودية الإعلان فى المجلات وعدم               

رائد والتليفزيون فى منح المعلنين قدراً      فعاليѧتها آالوسائل الإعلانية الأخرى آالج     
الѧѧذى يѧѧريد قѧѧدراً آبيѧѧراً مѧѧن   المعلѧѧن  ىولѧѧذا فعلѧѧ، مناسѧѧباً مѧѧن الوصѧѧول والتكѧѧرار 

 .الوصول شراء مساحات إعلانية والمواقع الإعلانية فى العديد من المجلات

ن فرصة  أ شѧهرية أو أسѧبوعية نجد        إمѧا  لأن معظѧم المجѧلات تѧصدر         ونظѧراً 
 خѧѧلال اسѧѧتخدام نفѧѧس المجلѧѧة تعѧѧد محѧѧدودة وتѧѧرتبط بѧѧتاريخ    تكѧѧرار الإعѧѧلان مѧѧن 

 عن عدم   فضلاً، صѧدور العѧدد التالѧى مѧن المجلѧة بعѧد شهر أو أسبوع على الأقل                
ويمكن التغلب على ذلك    . فعالѧية نѧشر أآثѧر مѧن إعѧلان فѧى ذات العدد من المجلة               
 .صدار المتداخلبنشر الإعلانات فى العديد من المجلات ذات تاريخ الإ

 :تزاحم الإعلانات وتنافسها -٣
تتѧѧسم المجѧѧلات ذات المѧѧضمون التحريѧѧرى المتميѧѧز بѧѧزيادة عѧѧدد الإعلانѧѧات    

مما قد يحد من    ، التѧى يتنافس المعلنون على نشرها فى صفحات المجلة المحدودة         
بعѧѧض أن فѧѧضلاً عѧѧن  ، تѧѧوازن الѧѧصفحات التحريѧѧرية مѧѧع المѧѧضمون الإعلانѧѧى     

لانѧѧية المѧѧتجاورة أو المتѧѧزاحمة داخѧѧل  المجѧѧلات تنѧѧشر العديѧѧد مѧѧن الѧѧصفحات الإع 



١٧  الصحفىفن الإعلان

 إقѧѧبال الخاصѧѧة المتميѧѧزة التѧѧى يتѧѧزايد فѧѧيها   الأعѧѧدادصѧѧفحات المجلѧѧة خاصѧѧة فѧѧى  
آمѧا يلاحѧظ أن العديѧد مѧن المجѧلات تنѧشر الصفحات              ، المعلنѧين لنѧشر الإعلانѧات     

 : مثل،الإعلانية المتتالية والمتتابعة فى المواقع الإعلانية الخاصة والمتميزة

 . الأمامية للمجلة والتى تلى الغلاف الأول مباشرة  الصفحات-

 .  الصفحات الخلفية والتى تسبق الغلاف الأخير مباشرة-

  الѧصفحات المجѧاورة للمواقѧع الإعلانѧية المتميѧزة مѧثل صفحتى الوسط أو          -
 . داخل المجلةالإضافيةالصفحات 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



١٨  الصحفىفن الإعلان

 ملخص الفصل الأول
 

داية الأساسѧѧѧية للإعѧѧѧلان الحѧѧѧديث بمفهѧѧѧومه  تمѧѧѧثل الإعلانѧѧѧات الѧѧѧصحفية الѧѧѧب 
 الإعلانات لأول   ١٦٣١  سنة  وقѧد نѧشرت جѧريدة جازيѧت فѧى بѧاريس            ،المعѧروف 

 وقѧѧد تطѧѧور ١٧٠٤مѧѧرة وظهѧѧرت الإعلانѧѧات فѧѧى جѧѧريدة ذى بوسѧѧتون لتѧѧر سѧѧنة   
 .الإعلان الصحفى نتيجة للعديد من العوامل والمتغيرات

 إعلانѧѧات الجѧѧرائد :مѧѧاوتنقѧѧسم الإعلانѧѧات الѧѧصحفية إلѧѧى نوعѧѧين رئيѧѧسيين ه  
 :ويحقق الإعلان فى الجرائد عدة مزايا منها. وإعلانات المجلات

إذ يمكن ترآيز الإعلان فى المناطق التى تباع فيها         : المѧرونة الجغرافية   •
وآѧѧذلك تحقѧѧق المѧѧرونة الجغѧѧرافية ميѧѧزة    ، الѧѧسلعة وتѧѧسوق فѧѧيها الخدمѧѧة  

 الجѧѧرائد للمعلنѧѧين علѧѧى المѧѧستوى المحلѧѧى ذلѧѧك مѧѧن خѧѧلال الإعѧѧلان فѧѧى    
وتعتبѧѧѧر الѧѧѧسرعة والѧѧѧسهولة ميѧѧѧزة أخѧѧѧرى فѧѧѧى نقѧѧѧل الرسѧѧѧائل   ، المحلѧѧѧية

الإعلانѧѧية مѧѧن المعلنѧѧين إلѧѧى المѧѧستهلكين وذلѧѧك نظѧѧراً لѧѧصدور الجѧѧريدة     
 .بشكل يومى

والميѧѧѧزة الثالѧѧѧثة هѧѧѧى الإعѧѧѧلان آمѧѧѧصدر للمعلѧѧѧومات حѧѧѧيث تبѧѧѧرز قѧѧѧيمة  •
ت الإعѧلان فѧى الجرائد آمصدر للمعلومات من خلال العديد من الدراسا         

 .ى أثبتت أن للإعلان الصحفى مصداقية أآبر من الوسائل الأخرىتال

 حيث يمكن للقائم    ؛والميѧزة الѧرابعة هѧى المѧرونة فѧى الجدولѧة الإعلانية             •
بالاتѧصال الإعلانѧѧى أن يѧѧنظم الجѧѧداول التنفѧѧيذية للإعلانѧѧات الѧѧصحفية أو  

 .يعدل فيها بطريقة أآثر مرونة وفعالية من أى وسيلة أخرى

الإعѧѧلان فѧѧى الجѧѧرائد هѧѧى التѧѧنوع فѧѧى      لخامѧѧسة التѧѧى يحققهѧѧا  والميѧѧزة ا •
 الإعلانѧѧية حѧيث تتѧѧسم الإعلانѧات فѧѧى الجѧرائد بالتѧѧنوع    والأشѧكال الѧبدائل  

والѧѧتعدد فѧѧى الѧѧبدائل والأشѧѧكال الإعلانѧѧية المѧѧتاحة للمعلنѧѧين حѧѧيث تنѧѧتج       



١٩  الصحفىفن الإعلان

الإعلانات بالعديد من المساحات والأحجام وتنوع الأشكال والتصميمات        
 ѧѧدد المواقѧѧيةوتعѧѧرية   . ع الإعلانѧѧات التحريѧѧساحة والإعلانѧѧات المѧѧوإعلان

 .والملاحق

 حيث  ئ درجѧة المѧشارآة مѧن جانѧب القار         ارتفѧاع والميѧزة الأخيѧرة هѧى        •
تتѧѧسم الإعلانѧѧات فѧѧى الجѧѧرائد بارتفѧѧاع مѧѧستوى مѧѧشارآة واهѧѧتمام وقѧѧبول 
المѧѧѧستهلك فѧѧѧضلاً عѧѧѧن أن الإعѧѧѧلان فѧѧѧى الجѧѧѧريدة أو المجلѧѧѧة ملمѧѧѧوس        

 .ع إليه العديد من المراتومكتوب ويمكن الرجو

وعلѧѧى الѧѧرغم مѧѧن هѧѧذه المѧѧزايا إلا أنѧѧه تѧѧوجد بعѧѧض العѧѧيوب فѧѧى إعلانѧѧات       
 وتتمѧثل أهѧم العيوب فى الافتقار إلى الانتقائية وذلك نظراً لاتساع نطاق         .الجѧرائد 

 وآѧѧذلك قѧѧصر حѧѧياة الإعѧѧلان فѧѧى الجѧѧرائد -التغطѧѧية الѧѧذى تحققѧѧه الجѧѧرائد إعلانѧѧياً 
 .وأيضاً عيب آخر هو تزاحم الإعلانات وتنافسهااليومية على يوم واحد 

أمѧѧا الѧѧنوع الثانѧѧى مѧѧن الإعلانѧѧات الѧѧصحفية وهѧѧو المجѧѧلات آوسѧѧيلة إعلانѧѧية   
 مجѧلات عامѧة وهѧى تلك المجلات التى يتم تحريرها لكافة         :فѧيمكن أن تنقѧسم إلѧى      

فѧѧئات ونوعѧѧيات الجمهѧѧور وتتѧѧناول مخѧѧتلف الموضѧѧوعات الѧѧسياسية والاجتماعѧѧية 
 والѧنوع الآخѧر وهو المجلات الخاصة أو النوعية          ،الرياضѧية والأدبѧية   والثقافѧية و  

وهѧѧى تلѧѧك التѧѧى تخاطѧѧب اهѧѧتمامات جمهѧѧور معѧѧين مѧѧن أصѧѧحاب مهѧѧنة واحѧѧدة أو   
:  وتحقق المجلات آوسيلة إعلانية العديد من المزايا ومنها       ،موضѧوعاً متخصѧصاً   

جية والفنية  جودة الخصائص الإنتا  ، طول مدى الحياة للإعلان   ، انتقائѧية الجمهѧور   
 تعѧѧدد وتѧѧنوع  ،المكانѧѧة، درجѧѧة المѧѧشارآة والاهѧѧتمام بمѧѧضمون المجلѧѧة  ، للإعѧѧلان

أسѧѧѧاليب تقѧѧѧديم الرسѧѧѧالة الإعلانѧѧѧية والѧѧѧتداخل والتѧѧѧراآم مѧѧѧع الوسѧѧѧائل الإعلانѧѧѧية     
وعلى الرغم من هذه المزايا إلا أنه توجد بعض العيوب فى           . المطѧبوعة الأخѧرى   

ع النسبى فى التكلفة ومحدودية الوصول     الارتفѧا : المجѧلات آوسѧيلة إعلانѧية مѧنها       
 .والتكرار وتزاحم الإعلانات وتنافسها

 



٢٠  الصحفىفن الإعلان

 الفصل الأولعلى أسئلة 
 

 .اشرح خمساً من مزايا الجرائد آوسيلة إعلانية :١س

اشرح هذه  ، تѧواجه الإعلانѧات فѧى الجѧرائد بعѧض العѧيوب والصعاب             :٢س
 .العبارة

 مضمون الانتقائية فى    ك على لѧ اشѧرح أنѧواع المجѧلات ومѧدى تأثيѧر ذ           :٣س
 .الإعلانات المنشورة

 .اشرح خمساً من مزايا المجلات آوسيلة إعلانية :٤س

 فѧѧى آѧѧل مѧѧن الجѧѧرائد   وتنافѧѧسهاقѧѧارن بѧѧين مѧѧشكلة تѧѧزاحم الإعلانѧѧات    :٥س
 .والمجلات

 .وضح أهم العيوب والصعوبات التى تواجه الإعلان فى المجلات :٦س

سنوات الأخيѧرة بالعديѧد من      تأثѧر الإعѧلان الѧصحفى فѧى مѧصر فѧى الѧ              :٧س
، يѧة التѧى سѧاعدت علѧى تطوره        چالعѧوامل الإنتاجѧية والفنѧية والتكѧنولو       

 .اشرح هذه العبارة
 

  



٢١  الصحفىفن الإعلان

 الثانىالفصل 

 )∗(ية الصحفاتالإعلانأنواع 

 

 :الأهداف الإجرائية

 : على أنًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

 . يتذآر الأنواع الرئيسية للإعلانات الصحفية-١

 . يقارن بين خصائص الأنواع الرئيسية للإعلانات الصحفية-٢

 .لى الصحف المصرية يدرك أبعاد الواقع الإعلانى تطبيقا ع-٣

 
 :رـاصـالعن

 .إعلانات المساحات  -

 .)أنماطها وخصائصها(  الأبواب الإعلانية الثابتة -

 .  الإعلانات التحريرية-

 ).أهم أشكالها(  الإعلانات المجمعة -

 

 

 

 

 

                                                 
 .صفوت العالم.  د/إعداد) ∗(



٢٢  الصحفىفن الإعلان

 الثانىالفصل 

 ية الصحفاتالإعلانأنواع 
 

 وأسلوب ومساحاتها  الصحفية بالتعدد والتنوع وفقا لأشكالها  الإعلاناتتتѧسم   
 الإعلانѧѧاتويمكѧѧن تقѧѧسيم .  فѧѧى الѧѧصحفوإخѧѧراجهاعرضѧѧها وطѧѧريقة تѧѧصميمها 

 : أنواع رئيسية هيأربعةالصحفية عموما إلى 

 Display Advertisements ات المساحإعلانات :ولاًأ

 : الثابتةية الأبواب الإعلان:ثانياً

 :وتنقسم إلي

 .لأدلةاإعلانات ) ب     ( الإعلانات المبوبة) أ (

 .إعلانات الوفيات) د      ( .إعلانات المجتمع) ـج(

 . التحريرية الإعلانات:ثالثاً

 . المجمعةالإعلانات :رابعاً

 :وتنقسم إلي

 .الملاحق) ب    ( .الصفحات الخاصة) أ (

 .الحملات المشترآة) د     ( . الخاصةالأعداد) ـج(

والѧسمات والخصائص   وفѧيما يلѧى نتѧناول  آѧل نѧوع مѧنها بالѧشرح والتحلѧيل                  
 :ىوذلك على النحو التال

 :Display Advertisements إعلانات المساحات -أولا
وهѧى تلѧك الإعلانѧات التѧى تنѧشر علѧى جانبى صفحات الجريدة وتنشر على                 
هيѧئة تѧصميمات محѧددة الѧشكل أو داخѧل إطѧارات أو براويز خاصة بها وتميزها                  

 .عن المواد التحريرية المجاورة



٢٣  الصحفىفن الإعلان

، عمود/ مترياحات الخاصѧة بهѧا للمعلنѧين بѧوحدة قياس هى السنت          وتѧباع المѧس   
ويѧѧتفاوت سѧѧعر هѧѧذه الѧѧوحدة مѧѧن صѧѧفحة إلѧѧى صѧѧفحة أخѧѧرى فѧѧى آѧѧل جѧѧريدة وفقѧѧا 

 .للعديد من العوامل والمتغيرات

ثѧم يتم عرضها على  ، ويѧتم تنفѧيذ التѧصميمات الخاصѧة بإعلانѧات المѧساحات           
ثم يلى  ،  أو التعديلات المطلوبة   المعلѧن للمѧوافقة علѧيها أو إجراء بعض التغييرات         

ذلѧك إعѧداد الكليѧشيهات الخاصѧة بها أو يتم تصويرها وتحديد المساحات الخاصة               
ووفقѧѧا للبѧѧيانات التفѧѧصيلية الخاصѧѧة ، بهѧѧا فѧѧى المواقѧѧع المخѧѧتلفة بѧѧصفحات الجѧѧريدة

والѧѧѧذى يعѧѧѧد بمѧѧѧثابة وثѧѧѧيقة اتفѧѧѧاق بѧѧѧين المعلѧѧѧن  ، بأمѧѧѧر النѧѧѧشر الخѧѧѧاص بѧѧѧالإعلان 
 .والجريدة

 لاستخدام أن إعلانѧات المѧساحة عѧادة هѧى الѧشكل الإعلانѧى الأمثل                 ويلاحѧظ 
 .الصحف فى الحملات الإعلانية

إذ ، وعѧادة مѧا تخѧصص آѧل جѧريدة مѧساحات معينة فى آل صفحة للإعلان                
نجѧѧѧد مѧѧѧثلا أن الѧѧѧصفحة الأولѧѧѧى فѧѧѧى الجѧѧѧرائد اليومѧѧѧية المѧѧѧصرية تحѧѧѧدد المѧѧѧساحة 

/ سѧѧم ٤٠" عمѧѧود ٢/ سѧѧم٢٠ا الإعلانѧѧية بهѧѧا لعѧѧدد إعلانѧѧين فقѧѧط مѧѧساحة آѧѧل مѧѧنهم
آمѧا نجѧѧد  ،   فѧى الجѧزء الأسѧفل مѧن جانبѧѧى الѧصفحة الأولѧى يميѧنا ويѧسارا        "عمѧود 

هرام هى  أشѧهر المѧساحات المخصѧصة للإعѧلان فѧى الصفحة الأخيرة بجريدة الأ             
وهناك العديد ، " عمود٦/  سم ١٨"سѧتة أعمدة    / مѧساحة الѧثلث العلѧوى للѧصفحة         

ة المѧѧساحات المخصѧѧصة للإعѧѧلان فѧѧى آѧѧل    مѧѧن الأمѧѧثلة التѧѧى تبѧѧين مѧѧدى وطبѧѧيع   
 .صفحة من صفحات الجريدة

  الثابتةالإعلانيةالأبواب : ثانيا
 : طبيعة الأبواب الإعلانية الثابتة-١

تتѧسم الأبѧواب الإعلانѧية الثابѧتة بأنهѧا تلѧك الإعلانات التى تنشر فى الجريدة                  
يعها عادة وفقا   وتتسم بأن لها طبيعة إعلامية أو تحريرية ويتم تجم        ، بѧصفة يومѧية   

 وهѧѧو ، للمѧѧضمون والهѧѧدف مѧѧن الإعلانѧѧات فѧѧى مѧѧساحات ثابѧѧتة ومحѧѧددة للإعѧѧلان  



٢٤  الصحفىفن الإعلان

مѧا يجعلهѧا تѧرتبط بالجѧريدة وتѧصبح جزءا من تكوينها أو سمة أساسية للشخصية              
 .الإعلانية للجريدة

وهѧѧѧى نѧѧѧوع مѧѧѧن الإعلانѧѧѧات التѧѧѧى يѧѧѧتم تجمѧѧѧيعها وتظهѧѧѧر فѧѧѧى هيѧѧѧئة شѧѧѧكلية    
ويعѧد هѧذا الѧنوع من الإعلانات     ، رة منѧتظمة  وإخѧراجية ثابѧتة فѧى الجѧريدة وبѧصو         

بمѧѧثابة المكѧѧان الѧѧذى يمكѧѧن أن يعبѧѧر عѧѧن تلاقѧѧى المعلѧѧن والمѧѧستهلك المѧѧرتقب أو     
 . تكلفة إعلانية ممكنةوبأقلالمعلن إليه بشأن عرض معين ومحدد 

وقѧد نѧشرت هѧذه الإعلانѧات لأول مѧرة فѧى الѧصحف اليومѧية فѧى مѧصر فѧѧى           
لانتشار الدولى لهذا النوع من الإعلانات فى       ومع ا ، م١٩١٣  عام جѧريدة الأهѧرام   

ونتيجة لتعدد وتزايد التصنيفات الخاصة بهذا النوع من الإعلانات مما          ، الصحف
 المѧѧستهدف فѧѧى التعѧѧرف بѧѧسرعة وسѧѧهولة علѧѧى   ئقѧѧد يѧѧشكل صѧѧعوبة أمѧѧام القѧѧار  

 قامت بعض الصحف الكبرى بوضع ترقيم       .نوعѧية التصنيف الإعلانى المطلوب    
 ئإعلانى يعلن عن نشاط له عنوان محدد وبحيث يمكن للقارمحѧدد لكѧل تصنيف     

عѧѧѧرف الѧѧѧسهل والѧѧѧسريع والمباشѧѧѧر علѧѧѧى مѧѧѧضمون  ـ التالإعѧѧѧلانالمѧѧѧستهدف مѧѧѧن 
 . )١(الرسالة الإعلانية

  وبدلاً ئ علاقة مباشرة بين المعلن والقار     إيجادوتعѧتمد هѧذه الإعلانѧات على        
، ت المساحة العادية   آما يحدث فى إعلانا    ،مѧن أن يѧبحث الإعѧلان عѧن المѧستهلك          

يقѧوم المѧستهلك بالѧبحث عѧن هѧذا الѧنوع مѧن الإعلانѧات التى تم تبوبيها وتجميعها                    
 . )٢(فى باب إعلانى له عنوان محدد يسهل عملية التعرف عليه وقراءته

 : أنواع الأبواب الإعلانية الثابتة-٢
 ѧѧريدة إلѧѧن جѧѧتة مѧѧية الثابѧѧواب الإعلانѧѧواع الأبѧѧة بأنѧѧماء الخاصѧѧتلف الأسѧѧى تخ

 :وعموما يمكن تقسيمها إلى الأنواع الأربعة الرئيسية التالية، أخري

 .الأدلةإعلانات ) ب    ( .الإعلانات المبوبة) أ (

 .إعلانات الوفيات) د    ( .إعلانات المجتمع) ـج(



٢٥  الصحفىفن الإعلان

 :ؤالـس

 .اشرح بإيجاز أهم أنماط الأبواب الإعلانية الثابتة

اب الإعلانѧية الثابتة على النحو      وفѧيما يلѧى نتѧناول آѧل نѧوع مѧن أنѧواع الأبѧو               
 :)٣(التالي

 :الإعلانات المبوبة) أ(
 -المناقѧѧѧѧصات : وتѧѧѧѧضم الإعلانѧѧѧѧات ذات الѧѧѧѧصفة المالѧѧѧѧية والѧѧѧѧتجارية مѧѧѧѧثل  

 - للبدل - للتمليك - للإيجار - للبيع - طلѧب المѧوردين   - الممارسѧات  -المѧزايدات   
 –لتѧѧنازل  ل- مطلѧѧوب شѧراء  - فѧرص  - مѧѧسابقات - سѧيارات  -  أراضٍ-عقѧارات  
 - وصѧѧѧѧيانة إصѧѧѧѧلاح - خѧѧѧѧدمات بالتلѧѧѧѧيفون - بالتقѧѧѧѧسيط -لاء ـ وآѧѧѧѧ–ارآة ـللمѧѧѧѧش

 .وغيرها..  عامةإخطارات -دراسات 

أو طلѧѧب العمѧѧل أو إعلانѧѧات " الوظائѧѧف الخالѧѧية"مل علѧѧى إعلانѧѧات تآمѧѧا تѧѧش
الأحكام القضائية أو الإعلانات التى يحتم القانون واللوائح الخاصة نشرها آجزء           

 .ت القانونية المتممة لهذه الأنشطةمن الإجراءا

 :إعلانات الأدلة) ب(
 بصفة دورية ومنظمة ئوهѧى نѧوع مѧن الإعلانѧات الخاصѧة ويطالعهѧا القѧار        

 الѧѧذى تنѧѧشر فѧѧيه أسѧѧماء أفѧѧلام دور الѧѧسينما والمѧѧسرحيات    "دلѧѧيل الѧѧسهرات"مѧѧثل 
حѧѧيث تنتѧѧشر " مرآѧѧز الخدمѧѧة والѧѧصيانة "ودلѧѧيل ، والملاهѧѧى والمطѧѧاعم والفѧѧنادق 

: والإلكتѧѧѧرونية الخدمѧѧѧة والѧѧѧصيانة لجمѧѧѧيع الأجهѧѧѧزة المنѧѧѧزلية الكهѧѧѧربائية  مراآѧѧѧز
لجمѧѧѧѧيع الأنѧѧѧѧواع ..  تكيѧѧѧѧيف- ثلاجѧѧѧѧات - تليفѧѧѧѧزيونات - بѧѧѧѧوتاجازات -غѧѧѧѧسالات 
 من  "الفيديو الكاسيت " ودليل   ، من الكتب الجديدة   "لك اخترنا"ودليل  . والمارآѧات 

ى رالقѧѧ" ودلѧѧيل ،الالѧѧصحة والجمѧѧ"ودلѧѧيل ، شѧѧرائط الفѧѧيديو للأفѧѧلام والمѧѧسرحيات
 .وغيرها".. شرآات السياحة والطيران" ودليل ،"السياحية



٢٦  الصحفىفن الإعلان

ويلاحѧظ أن بعѧض هѧذه الإعلانѧات أقѧرب إلى إعلانات المساحة رغم صغر                
فѧѧضلا عѧѧن ، هاتيإذ تѧѧستخدم فѧѧيها الѧѧصور والرسѧѧوم والخطѧѧوط والكليѧѧش، حجمهѧѧا

نها مع المعلن   بل هى إعلانات ثابتة يتم التعاقد بشأ      " طارئة"أنهѧا ليѧست إعلانѧات       
 أشهر  ٣ -شهر  "عѧن نشرة إعلانية ذات صيغة واحدة وتستمر لمدة زمنية معينة            

 ". سنة- ستة أشهر-

 :إعلانات المجتمع) ـج(
وهѧѧѧى تتѧѧѧضمن الإعلانѧѧѧات الѧѧѧسارة عѧѧѧن المجѧѧѧتمع مѧѧѧثل إعلانѧѧѧات الѧѧѧزواج       

ح والتأييد والتهانى بتولى المناصب القيادية أو النجا   ، والخطѧوبة والسفر والمواليد   
 وهѧى أنѧسب الأبѧواب الإعلانѧية للنشر          ،فѧى الامѧتحانات أو الفѧوز فѧى الانѧتخابات          

عѧن المحاضѧرات والѧندوات والمؤتمرات العلمية والطبية أو التخصصية وتوجيه            
الѧѧشكر للأطѧѧباء والمستѧѧشفيات أو لѧѧرجال الѧѧشرطة أو بعѧѧض المѧѧسئولين والإعѧѧلام  

لخبѧѧراء والمتخصѧѧصين  بمناقѧѧشة الرسѧѧائل العلمѧѧية الجامعѧѧية أو بوصѧѧول بعѧѧض ا   
 .وغيرها.. والعلماء فى المجالات المختلفة

أمѧѧا الأهѧѧرام فتنѧѧشرها تحѧѧت     ، "أخѧѧبار المجѧѧتمع  " وتѧѧسميها جѧѧريدة الأخѧѧبار  
 ".المجتمع"والجمهورية تسميها ، "الاجتماعيات"عنوان 

 :إعلانات الوفيات) د(
حتى تتزامن مع مراسم تشييع الجنازة      ، ومѧن أهѧم خصائѧصها سѧرعة النѧشر         

 هذه الإعلانات من مكاتب الجريدة      إبلاغويتم  ، مѧا آѧان مѧصدر الإعѧلان بعѧيدا         مه
وعѧادة مكѧان موقعها فى الصفحات قبل     ، أو مѧن الѧوآلاء فѧى المѧدن والمحافظѧات          

ويراعѧѧى تѧѧصميم وتنѧѧسيق وتجمѧѧيع الإعلانѧѧات الѧѧواردة مѧѧن مѧѧصادر       .. الأخيѧѧرة
 .متعددة عن حالة نعى واحدة أو مشاطرة واحدة فى ترتيب متتالٍ

وهѧى أآثѧر أنѧواع الإعلانѧات فѧى الجريدة قربا إلى المادة الإخبارية وتساعد                
وتعد جريدة الأهرام الأولى فى نشر هذه       ،  فى توزيع الجريدة   الأحѧيان فѧى بعѧض     

وقѧѧѧد زادت فѧѧѧى الѧѧѧسنوات الأخيѧѧѧرة اسѧѧѧتخدام  ، الإعلانѧѧѧات ومѧѧѧنذ سѧѧѧنوات طѧѧѧويلة 



٢٧  الصحفىفن الإعلان

نѧات الوفيات سواء    إعلانѧات المѧساحة ونѧشر الѧصور الشخѧصية الكبيѧرة فѧى إعلا              
 .فى النعى أو التعازى والمشاطرة

 يلاحѧѧѧظ أن أسѧѧѧعار إعلانѧѧѧات النعѧѧѧى أقѧѧѧل مѧѧѧن أسѧѧѧعار إعلانѧѧѧات      ،وعمѧѧѧوماً
معفѧاة مѧن رسم   " النعѧي "وآѧذلك نجѧد أن إعلانѧات    ، المѧشاطرة أو العѧزاء والѧرثاء    

 .ةـضريبة الدمغ

 : خصائص الأبواب الإعلانية الثابتة-٣

 : الإعلانية الثابتة آما يلييمكن تحديد أهم خصائص الأبواب

 . للهدف أو الموضوع الإعلانيتبويب الإعلانات وفقاً) أ(

 . بمضمون الإعلانئاهتمام القار) ب(

 .الطبيعة الإخبارية والإعلامية للإعلانات) ـج(

 .تكرار نشر الإعلانات) د(

 .وحدات قياس الإعلانات) ـه(

 .الانخفاض النسبى فى أسعار الإعلان) و(

 .هيئة الشكلية وتصميم وإخراج الإعلاناتال) ز(

 .الطبيعة الشخصية للمعلن) ح(

 .أسلوب التعاقد والسداد) ط(

 .الزمنية فى الوسيلة الإعلانية" المرونة"أهمية عامل ) ي(

وفѧѧيما يلѧѧى نتѧѧناول آѧѧل خاصѧѧية مѧѧن هѧѧذه الخѧѧصائص بالتفѧѧصيل علѧѧى الѧѧنحو   
 :التالي

 : الإعلانيللهدف أو الموضوع  الإعلانات وفقاب تبوي-١
آѧѧل مجمѧѧوعة مѧѧنها تѧѧرتبط ، إذ تتѧѧسم هѧѧذه الإعلانѧѧات بأنهѧѧا إعلانѧѧات مجمعѧѧة 

 .بهدف أو موضوع إعلانى واحد وباشتراك العديد من المعلنين
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يم ـل فى تقس ـاسى يتمث ـويقى أس ـوتعѧتمد الأبѧواب الإعلانѧية الثابتة على مبدأ تس         
وق ـم تجѧѧزئة الѧѧس أو نظѧѧا" الأسѧѧواق الفѧѧرعية "الѧѧسوق النهائѧѧى إلѧѧى مجمѧѧوعة مѧѧن     

Market Segmentation  ѧل سѧنه ـ وآѧا خص ـوق مѧيزها على ـها التى تمـائصـا له
 .)٤(مـيـدم العديد من أسس التقسـخـتـ حيث قد يس،واقـغيرها من الأس

وبالتطبѧيق علѧى الأبѧواب الإعلانѧية الثابѧتة نجد أن أساس التقسيم أو التبويب                
قѧѧѧراء ورغѧѧѧباتهم تخѧѧѧصص ومѧѧѧع تѧѧѧنوع حاجѧѧѧات ال، هѧѧѧو اخѧѧѧتلاف حاجѧѧѧة القѧѧѧراء 

. الѧѧѧصحف العديѧѧѧد مѧѧѧن الأبѧѧѧواب لѧѧѧتقديم هѧѧѧذا الѧѧѧنوع مѧѧѧن الإعلانѧѧѧات المѧѧѧصنفة        
أو إعلانѧѧات ، فالإعلانѧѧات الخاصѧѧة ببѧѧيع وشѧѧراء الѧѧسيارات تنѧѧشر فѧѧى بѧѧاب محѧѧدد 

آمѧѧا أن إعلانѧѧات الѧѧسينما والمѧѧسرح ، الوظائѧѧف الخالѧѧية والمناقѧѧصات والمѧѧزايدات
 .والمطاعم والملاهى تنشر فى باب واحد

 : بمضمون الإعلانئ اهتمام القار-٢
ولذا فهو  ،  الجѧريدة يѧشتريها عѧادة قѧبل القѧيام بقراءتها           ئعمѧوما نجѧد أن قѧار      
وتزداد ،  والإعلانى عن قصد ويهتم بكل ما ينشر فيها        ىيقѧرأ المѧضمون التحرير    

 بنوعѧѧية معيѧѧنة مѧѧن الإعلانѧѧات التѧѧى تѧѧم تجمѧѧيعها  ئدرجѧѧة الاهѧѧتمام المѧѧتوقع للقѧѧار
 ѧѧѧت عѧѧѧصنيفها تحѧѧѧصادى أو    وتѧѧѧشاط الاقتѧѧѧال أو النѧѧѧن المجѧѧѧر عѧѧѧدد يعبѧѧѧنوان مح
 .الاجتماعى أو الخدمي

ث ويفѧѧتش عѧѧن هѧѧذه  ـحـ الجѧѧريدة عѧѧادة مѧѧا يѧѧب  ئارـѧѧا نجѧѧد أن قًـيـولوجـوسѧѧيك
ادة ـا ع ـهـد في ــإذ يج ، ةـفـلـتـخـدة الم ــريــات الج ـحـفـالإعلانات أثناء تصفحه لص   

 ئويقѧѧѧوم القѧѧѧار. ة بѧѧѧهــصѧѧѧاــإعلانѧѧѧات عѧѧѧن مѧѧѧصالح أو رغѧѧѧبات أو احتѧѧѧياجات خ
ا وتبويѧبها فѧى باب      ـهـعـيـѧ مــث عѧن هѧذا الѧنوع مѧن الإعلانѧات التѧى تѧم تج               ــبالѧبح 

 فى التعرف على    ئ لمهمѧة القѧار    لاًـيـ تѧسه  اًـنـѧ يـل عѧنوانا مع   ـѧ مـإعلانѧى ثابѧت وتح    
الѧѧة الѧѧبحث عѧѧن وظѧѧيفة أو طلѧѧب وظائѧѧف أو عѧѧند شѧѧراء أو ــفѧѧى ح. )٥(الإعلانѧѧات

 فѧѧى حالѧѧة مѧѧتابعة عطѧѧاءات أو مناقѧѧصات تجاريѧѧة أو عѧѧند  ن أوـيـѧѧيء معــع شѧѧـبѧѧي
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.. أو عѧѧند التعѧѧرف علѧѧى أسѧѧماء المتوفѧѧين    .. طلѧѧب القѧѧيد فѧѧى سѧѧجلات المѧѧوردين    
 .وغيرها

ى ويهѧѧѧتم بقѧѧѧراءة ومѧѧѧتابعة هѧѧѧذا الѧѧѧنوع مѧѧѧن  ـ هѧѧѧو الѧѧѧذى يѧѧѧسعئ القѧѧѧارأنأى 
ول علѧى بѧيانات ومعلѧومات ضѧرورية تمѧثل إشباعا        ـصـѧ لانѧات بغѧرض الح    ــالإع
س الѧوقت يѧساعد أسلوب      ـوفѧى نفѧ   ، عيѧنة أو مѧصلحة محѧددة خاصѧة بѧه          اجѧة م  ــلح

ض ـب أو تجاهل قراءة بع ـنـض القراء بتج  ـف هذه الإعلانات إلى قيام بع     ـيـنـتѧص 
اجاتهم ـم مѧѧѧѧع احتѧѧѧѧي ءلاـا لا تѧѧѧѧتـѧѧѧѧ إذا وجѧѧѧѧدوا أنه- دياًـѧѧѧѧمـ ع–هѧѧѧѧذه الإعلانѧѧѧѧات  

 .ومصالحهم

 : الطبيعة الإخبارية والإعلامية للإعلانات-٣
ية الثابѧѧѧتة بجمѧѧѧيع أنѧѧѧواعها بѧѧѧأن لهѧѧѧا طابعѧѧѧا إخѧѧѧباريا  نѧѧѧلأبѧѧѧواب الإعلاتتѧѧѧسم ا

 وهو ما يضعها ضمن عوامل تمييز أو تفضيل الجريدة من وجهة   هامѧاً   علامѧياً إو
إذ ، وبالتالѧى فهѧى قѧد تѧساعد بشكل مباشر فى زيادة توزيع الجريدة             ، نظѧر القѧراء   

 -ب الإعلانѧѧية ن نѧѧسبة غيѧѧر قلѧѧيلة مѧѧن القѧѧراء تحѧѧرص علѧѧى قѧѧراءة هѧѧذه الأبѧѧوا     إ
 وبدرجة من الاهتمام لا تقل عن بعض المواد         - الإخباريةللاسѧتفادة مѧن طبيعتها      
 .التحريرية فى الجريدة

توفيѧѧر "وتمѧѧارس الأبѧѧواب الإعلانѧѧية الثابѧѧتة تأثيѧѧرها وفعاليѧѧتها مѧѧن خѧѧلال        
ولѧذا فهѧى تهѧتم فѧى الأسѧاس بمѧضمون الرسالة الإعلانية والبيانات               ، "المعلѧومات 
ويѧѧѧتم تѧѧѧصنيف هѧѧѧذه المعلѧѧѧومات وتبويѧѧѧبها واختѧѧѧيار ،  التѧѧѧى تحѧѧѧتويهاوالمعلѧѧѧومات

العѧناوين الملائمѧة لهѧا علѧى أسѧاس أن فعالية هذا النوع من الإعلانات تتحقق من                  
وارتفѧѧاع القѧѧيمة . )٦(خѧѧلال تقѧѧديم نوعѧѧية معيѧѧنة مѧѧن المعلѧѧومات للقѧѧراء المحتملѧѧين   

 . والإعلامية لهذه الأبواب الإعلانية الثابتةالإخبارية

 : تكرار نشر الإعلانات-٤
،  بعدم التكرار فى النشر    - باسѧتثناء الأدلѧة      -تتѧسم الأبѧواب الإعلانѧية الثابѧتة         

فالإعلانѧѧات الخاصѧѧة بالمجѧѧتمع وإعلانѧѧات   ،  طارئѧѧةالإعلانѧѧاتن معظѧѧم هѧѧذه إإذ 
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الوفѧيات تنѧشر مѧرة واحѧدة نتѧيجة لمناسѧبة أو حدث معين لا يحدث للمعلن الواحد           
 .يومياً

باستثناء الأبواب  ، لانѧات غيѧر منѧتظمة بالنسبة للمعلن الواحد         إع وهѧى أيѧضاً   
وحتѧى هѧذا الأبѧواب الѧتجارية تقتѧصر الرسالة الإعلانية بها على              ، الѧتجارية مѧنها   

 المختصرة لأهم البيانات والمعلومات فضلا عن أنها لا تأخذ شكل           الأخبارمجرد  
 .)٧(الحملات الإعلانية المتكاملة

 :ت وحدات قياس الإعلانا-٥
  تقѧѧاس الإعلانѧѧات المنѧѧشورة فѧѧى الأبѧѧواب الإعلانѧѧية الثابѧѧتة بالѧѧصحف وفقѧѧاً     

 :)٨(لما يلي

 -المقصود بذلك المساحة المكونة من سنتيمتر واحد  : عمѧود / الѧسنتيمتر ) أ  (
 التѧѧى تѧѧرتب بهѧѧا المѧѧادة الأعمѧѧدة وعѧѧرض العمѧѧود الѧѧواحد مѧѧن -ارتفاعѧѧا 

 .التحريرية فى الجريدة

   ѧѧات المѧѧѧى إعلانѧѧستخدم فѧѧواب    وتѧѧѧذه الأبѧѧى هѧѧѧشر فѧѧى تنѧѧصغيرة التѧѧѧساحة ال
 .الإعلانية داخل إطار محدد خاص بها

 ×وتقѧاس مѧساحة الإعѧلان فѧى هѧذه الحالѧة بحاصѧل ضرب ارتفاع الإعلان                  
 .عدد الأعمدة التى يتكون منها عرض الإعلان

وهѧѧى المѧѧساحة التѧѧى تѧѧتكون مѧѧن سѧѧمك الѧѧسطر مѧѧن     : ودـѧѧعم/ الѧѧسطر ) ب(
 وعѧѧرض العمѧѧود الѧѧصحفى فѧѧى    -ارتفاعѧѧا  -أسѧѧطر المѧѧادة التحريѧѧرية   

 .)∗(الجريدة

                                                 
 الإعلانات إلى تصغير عرض الأعمدة الخاصة بنشر - آجѧريدة الأهѧرام   -لجѧأت بعѧض الѧصحف        )∗(

بهѧѧدف نѧѧشر ، المѧѧبوبة بحѧѧيث يѧѧصبح عѧѧدد الأعمѧѧدة بعѧѧرض الѧѧصفحة تѧѧسعة أعمѧѧدة بѧѧدلا مѧѧن ثمانѧѧية 
وتقليل حجم الورق المستخدم  ، د مѧن الإعلانات المبوبة لزيادة الموارد المالية من الإعلانات         المѧزي 

 بѧѧضخامة المѧѧساحة المخصѧѧصة لهѧѧذا الѧѧنوع مѧѧن    ئفѧѧى الطѧѧباعة فѧѧضلا عѧѧن تقلѧѧيل إحѧѧساس القѧѧار   
 . الإعلانات بالجريدة
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 ملليمتر  ٦٫٣حوالى  ) ٩(وعѧادة يحѧسب الѧسطر بعѧدد خمس آلمات من بنط             
 .ا يتعلق بالإعلانات المبوبةـتقريبا فيم

المستخدم " البنط"ويѧتوقف حѧساب عѧدد الѧسطور فѧى هѧذه الحالѧة على حجم                 
 .)∗(الإعلاناتفى آتابة 

 : الإعلان الانخفاض النسبى فى أسعار-٦
ة عامѧѧѧة تѧѧѧنخفض أسѧѧѧعار الأبѧѧѧواب الإعلانѧѧѧية الثابѧѧѧتة عѧѧѧن أسѧѧѧعار         ـفـبѧѧѧص

ن تفاوتѧѧѧت أسѧѧѧعار هѧѧѧذه الإعلانѧѧѧات وفقѧѧѧا   أو، الإعلانѧѧѧات الأخѧѧѧرى فѧѧѧى الجѧѧѧريدة  
لأنѧѧواعها وأبѧѧوابها المخѧѧتلفة وعѧѧدد مѧѧرات نѧѧشر الإعѧѧلان فѧѧى الجѧѧريدة خѧѧلال مѧѧدة   

 .زمنية محددة

تقѧѧѧرر أسѧѧѧعارا خاصѧѧѧة ض الѧѧѧصحف قѧѧѧد ـن إدارات الإعѧѧѧلان بѧѧѧبعأويلاحѧѧѧظ 
مخفѧضة للمساحات الإعلانية التى تنشر وفقا للعقود التى تبرم مع بعض المعلنين    
بحيث لا يقل مقدارها عن حد معين وخلال فترة زمنية محددة قد تصل إلى شهر               

 .أو ثلاثة أشهر آما فى إعلانات الأدلة

ة ـѧѧѧدمـ فقѧѧѧد تحѧѧѧرص بعѧѧѧض الѧѧѧصحف علѧѧѧى تقѧѧѧديم خ،رىـѧѧѧة أخـيـѧѧѧومѧѧѧن ناح
الات ــѧѧر فѧѧى مجــشـѧѧلانѧѧات التѧѧى تن ــذه الإعـѧѧفѧѧى بعѧѧض ه " ر المجانѧѧيــشـѧѧالن"

ة فى زيادة توزيع الجريدة وتدعيم الخدمات التسويقية        ـاهمـ بهدف المس  )∗∗(محѧددة 
واجهة المنافѧѧѧسة الحѧѧѧادة مѧѧѧن الѧѧѧصحف   ـѧѧѧوم. راءــѧѧѧوالتѧѧѧرويجية التѧѧѧى تقѧѧѧدمها للق 

 .الأخرى

                                                 
) ١٢(ط  بيѧنما يحتѧسب آل ثلاث آلمات من بن  ،سѧطرا ) ٩(إذ يحتѧسب آѧل خمѧس آلمѧات مѧن بѧنط             )∗(

 . وهكذا.. سطرين
" النѧѧشر المجانѧѧي " حѧѧيث تقѧѧدم خدمѧѧة   الإماراتѧѧيةفѧѧى جѧѧريدة الخلѧѧيج   " سѧѧطر مѧѧبوبة أ"مѧѧثل بѧѧاب   )∗∗(

وبѧѧشرط ألا تѧѧتعدى  .  وظائѧѧف خالѧѧية - طلѧѧب الوظائѧѧف  -للإعلانѧѧات فѧѧى مجѧѧالات سѧѧيارات البѧѧيع   
 . الرسالة الإعلانية خمس عشرة آلمة للإعلان
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 : الهيئة الشكلية وتصميم وإخراج الإعلانات-٧
تѧسم الإعلانѧات المنشورة فى الأبواب الإعلانية الثابتة بأنها إعلانات صغيرة             ت

فضلا ، )٩("غيرةـلانات الصـالإع "ـ ولهѧذا فقѧد يسميها البعض ب    ،المѧساحة فѧى العѧادة     
عѧѧن اتخاذهѧѧا مѧѧوقعا إعلانѧѧيا ثابѧѧتا فѧѧى العѧѧادة حتѧѧى يمكѧѧن التعѧѧرف علѧѧيه وقѧѧراءته          

فحات التحريѧѧرية مѧѧوقعا لهѧѧا إذا   وتѧѧتخذ النѧѧصف الأسѧѧفل مѧѧن الѧѧص   . بѧѧسهولة ويѧѧسر 
 .استلزم الأمر نشرها فى مواقع أخرى غير الصفحات المخصصة لها

أى جمѧѧع " التوضѧѧيب"وتعѧѧتمد هѧѧذه الإعلانѧѧات فѧѧى طѧѧريقة إخѧѧراجها علѧѧى      
 آالمѧѧادة التحريѧѧرية وآѧѧل إعѧѧلان فѧѧيها لا يحѧѧتاج   وأعمѧѧدةالكلمѧѧات لѧѧتكوين سѧѧطور 

ض التѧѧѧصميم الخѧѧѧاص بهѧѧѧذه  وعѧѧѧادة لا يعѧѧѧر ، إلѧѧѧى ماآѧѧѧيت آإعلانѧѧѧات المѧѧѧساحة  
 .)١٠(الإعلانات على المعلن قبل النشر

ويلاحѧظ أن اسѧتخدام بعѧض الوسѧائل الفنѧية آالحروف الكبيرة والتباين تساعد            
ن العناصر التيبوغرافية هى التى     أبمعنى  ، فѧى جѧذب الانتѧباه للإعلانѧات الѧصغيرة         

طة والتقليل  ويراعى البسا ، تلعѧب الѧدور الأسѧاس فѧى تѧصميم الإعلانѧات الѧصغيرة             
 مѧѧѧѧن الѧѧѧѧشبكات ومѧѧѧѧن الѧѧѧѧتدرج الظلѧѧѧѧى لأن تأثيѧѧѧѧرها يقѧѧѧѧل آثيѧѧѧѧرا فѧѧѧѧى الإعلانѧѧѧѧات   

 بإطѧار يѧساعد فѧى ترآيѧز الانتѧباه آما      الإعѧلان ومѧن الملائѧم إحاطѧة     ، )١١(الѧصغيرة 
 .ه عن الإعلانات المجاورة أو الموضوعات التحريرية المجاورةـلـيؤدى إلى فص

 :للمعلن" الشخصية" الطبيعة -٨
ن بعѧѧض الأبѧѧواب الإعلانѧѧية الثابѧѧتة تتѧѧسم بأنهѧѧا إعلانѧѧات ذات صѧѧلة  يلاحѧѧظ أ

 )∗( إعلانѧѧѧات الأفѧѧѧراد الأحѧѧѧيانوتѧѧѧسمى فѧѧѧى بعѧѧѧض  ، مباشѧѧѧرة بشخѧѧѧصية المعلѧѧѧن 
 المفقودة أو البحث    بالأشياءآالإعلانات الاجتماعية وإعلانات الوفيات وما يتعلق       

 .وغيرها.. عن الوظائف

 شخѧѧصى بهѧѧدف التهنѧѧئة أو فقѧѧد يقѧѧوم بعѧѧض الأفѧѧراد بنѧѧشر إعلانѧѧات لغѧѧرض 
أو لتحقѧѧيق بعѧѧض المѧѧصالح الفѧѧردية مѧѧثل الѧѧبحث ، وغيѧѧرها.. المѧѧشاطرة أو النعѧѧي

                                                 
 ". إعلانات الأفراد "ـية بعض أنواع الإعلانات المبوبة بالسعود" اليوم"تسمى جريدة  )∗(
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وغيѧرها وهѧم يعѧدون مѧن وجهة نظر          ..  أو شѧراء شѧقة     ةعѧن وظѧيفة أو بѧيع سѧيار        
 .دور النشر من المعلنين على الرغم من أن الإعلان لا يمثل نشاطا وظيفيا لديهم

 : أسلوب التعاقد والسداد-٩
ѧѧوافذ   يѧѧى نѧѧصغيرة فѧѧات الѧѧن الإعلانѧѧنوع مѧѧذا الѧѧشر هѧѧى نѧѧتعاقد علѧѧادة الѧѧتم ع

أو وآѧلاء الجѧѧريدة  ، اسѧتقبال الإعلانѧات بمبنѧى الجѧريدة أو عѧن طѧريق المندوبѧين       
 . والمدن والمحافظاتالأحياءالمحليين فى 

    ѧѧة بѧѧية الخاصѧѧتعاقدات الإعلانѧѧظ أن الѧѧة "ـويلاحѧѧدة   " الأدلѧѧستمر لمѧѧى تѧѧوالت
يѧتم تخفѧيض أسعار     "  سѧنة  - أشѧهر    ٦ - أشѧهر    ٣ - شѧهر    -وع  أسѧب "زمنѧية معيѧنة     

وعادة ما تقدم بعض الصحف خصما على       ، الإعلانѧات المنѧشورة فѧى هѧذه الحالة        
أى أن يتم نشر إعلان واحد مجانا فى        ، الإعلانѧات التى يتكرر نشرها عدة مرات      

 .حالة تكرار نشر الإعلان أربع مرات

وحتѧѧى فѧѧى حالѧѧة إعلانѧѧات  ،  النѧѧشروتѧѧسدد قѧѧيمة هѧѧذه الإعلانѧѧات مقѧѧدما قѧѧبل  
يتم الاتفاق مع  ، النѧشرة الواحدة يوميا لمدة زمنية معينة      فѧى   التѧى تتكѧرر     " الأدلѧة "

مما يجعل الإعلانات المبوبة . المعلѧن بمѧوجب عقѧد يدفѧع آلѧه أو جѧزء مѧنه مقدما              
 .موردا ماليا هاما مضمونا وثابتا للإيرادات المالية الخاصة بالجريدة

 :فى الوسيلة الإعلانية" المرونة الزمنية"ل  عامأهمية -١٠
تعѧѧѧد الجѧѧѧرائد اليومѧѧѧية أفѧѧѧضل وأنѧѧѧسب الوسѧѧѧائل الإعلانѧѧѧية لنѧѧѧشر الأبѧѧѧواب     

التى قد لا تتوافر فى     " المѧرونة الزمنية  "نهѧا تعطѧى المعلѧن       إإذ  ، الثابѧتة الإعلانѧية   
الوسѧائل الإعلانѧية الأخѧرى ممѧا يتѧيح للمعلѧن فرص التعدد والتكرار والتنوع فى                 

 .)١٣(ر رسالته الإعلانيةنش

ونظѧѧرا للطبѧѧيعة الطارئѧѧة للأحѧѧداث التѧѧى تتѧѧناولها هѧѧذه الإعلانѧѧات والطابѧѧع       
 الخѧѧاص بهѧѧا فѧѧإن الѧѧصحف اليومѧѧية هѧѧى أفѧѧضل الوسѧѧائل الإعلانѧѧية فѧѧى الإخѧѧبارى
ممѧѧا يѧѧساعد فѧѧى زيѧѧادة فعالѧѧية زمنѧѧية محѧѧدودة بعѧѧد تѧѧاريخ النѧѧشر مѧѧثل          ، نѧѧشرها
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.. لسيارات وإعلانات التعازى والمشاطرة  إعلانѧات المѧزادات والمناقصات وبيع ا      
 .وغيرها

 -المناقѧѧصات : "وتبѧѧرز أهمѧѧية الجѧѧرائد اليومѧѧية فѧѧى نѧѧشر الإعلانѧѧات المالѧѧية  
 اللѧѧوائح الداخلѧѧية لنѧѧشر الإعلانѧѧات تلѧѧزم الهيѧѧئات إن.."  قѧѧيد مѧѧوردين-المѧѧزايدات 

والقطѧѧاع الحكومѧѧى بѧѧضرورة نѧѧشر مѧѧثل هѧѧذه الإعلانѧѧات المالѧѧية فѧѧى جѧѧريدتين         
 .ن واسعتى الانتشار فى يومين مختلفين على الأقليوميتي

  Editorial Advertisements التحريرية الإعلانات -اًـثالث
 أو المقѧѧѧالات أو التحقѧѧѧيقات أو الأخѧѧѧبار التѧѧѧى تѧѧѧتخذ شѧѧѧكل الإعلانѧѧѧاتوهѧѧѧى 

الموضѧوعات والأحاديѧث الصحفية وتجمع مثلها مثل المادة التحريرية على هيئة            
بѧѧل ، إعلانѧѧات أنهѧѧا ة لأول وهلѧѧئتѧѧى لا يѧѧدرك القѧѧاروال،  وصѧѧوروأعمѧѧدةسѧѧطور 

 .تمتزج وتختلط مع المادة التحريرية التى تقدمها الصحيفة لقرائها

 : المجمعة الإعلانات -رابعاً
 الخاصة الإعلانية التى لا تنشر تنفيذا للحملة   الإعلاناتوهى ذلك النوع من     

المجلѧѧة علѧѧى توظѧѧيف   فѧѧى الجѧѧريدة أو الإعلانѧѧات إدارة تحѧѧرص وإنمѧѧا، بѧѧالمعلن
 الأفكѧѧѧѧѧѧار المناسѧѧѧѧѧѧبات المهمѧѧѧѧѧѧة أو أو الخاصѧѧѧѧѧѧة الأحѧѧѧѧѧѧداثالاسѧѧѧѧѧѧتفادة بѧѧѧѧѧѧبعض 

والموضѧوعات الجديѧدة المبتكѧرة والتѧى يمكѧن مѧن خلالهѧا تѧرويج وتنѧشيط العديد            
 للعديد من المعلنين وتنشر متجاورة ومجمعة       الإعلانيةمѧن المѧساحات والنشرات      

 المѧѧساحات إلѧѧىغيرة المحѧѧدودة  فѧѧى حجمهѧѧا مѧѧن المѧѧساحات الѧѧص  الإعلانѧѧاتهѧѧذه 
 المهمѧة المتѧبعة فѧى ترويج وتنشيط         الأسѧاليب حѧد   أ الإعلانѧات وتعѧد هѧذه     ، الكبيѧرة 

 . المطبوعةالإعلانية فى الوسائل الإعلانات

 :ؤالـس

 ؟ما هى أشكال الإعلانات المجمعة: والآن

 :ى ه، رئيسيةأشكال أربعة إلى - عموما - المجمعة الإعلاناتوتنقسم 
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 .حات الخاصة الصف-١

 . الملاحق-٢

  . الخاصةالأعداد -٣

 . الحملات المشترآة-٤

 :وفيما يلى نتناول آل شكل منها بالشرح والتفصيل

 : الصفحات الخاصة-١
 Composite المجمعѧѧة الإعلانѧѧاتعѧѧد الѧѧصفحات الخاصѧѧة أو صѧѧفحات   تُ

Advertisement Pages دىѧѧѧة  إحѧѧѧسمات الخاصѧѧѧات الѧѧѧصحفية بالإعلانѧѧѧال 
 الخاصة الإعلانيةحيث تخصص بعض الصفحات   ، جرائد اليومية وخاصѧة فѧى ال    

بالطيѧѧѧѧران والѧѧѧѧسياحة والѧѧѧѧزراعة والتهانѧѧѧѧى والأعѧѧѧѧياد والمناسѧѧѧѧبات والمعѧѧѧѧارض 
 التى تكفى لتغطية    الإعلانية بحѧيث يѧتم تجمѧيع العديѧد من المساحات            ،والѧسيارات 

  تتѧѧناول الحѧѧدث أو المناسѧѧبة ويѧѧتم إعѧѧداد مѧѧادة تحريѧѧرية      إعلانѧѧيةعѧѧدة صѧѧفحات  
مناسѧبة خاصѧة بالحѧدث يѧتم نѧشرها تحت عنوان يصمم بهدف الترويج للحدث أو            

 .المناسبة

 أو الإعلانات إدارة من خلال اتصال الإعلاناتويѧتم تѧرويج هѧذا الѧنوع من         
 بالجѧѧريدة المعلنѧѧين المتخصѧѧصين فѧѧى هѧѧذا المجѧѧال أو يهمهѧѧم   الإعلانѧѧاتمندوبѧѧى 

وقد يحرص مدير   ، إعلانيةت  الاشѧتراك فѧى المناسبة ودعوتهم للمشارآة بمساحا       
 والمناسѧѧѧبات لجѧѧѧذب المعلنѧѧѧين الأحѧѧѧداث علѧѧѧى ابѧѧѧتكار وتوظѧѧѧيف بعѧѧѧض الإعѧѧѧلان
 ويتم ذلك بتدعيم الارتباط بين      ، فى صفحات الجريدة   إعلانѧية  بمѧساحات    للإعѧلان 
 بحѧѧيث يѧѧتم نѧѧشر بعѧѧض الأخѧѧبار أو الموضѧѧوعات التحريѧѧرية    والأخѧѧبار الإعѧѧلان

 تجارتѧѧѧه ممѧѧѧا يѧѧѧزيد مѧѧѧن فعالѧѧѧية هѧѧѧذه      الخاصѧѧѧة بѧѧѧالمعلن أو مجѧѧѧال صѧѧѧناعته أو   
 .الإعلانات
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 الإعلانѧѧѧية تѧѧѧتكامل هѧѧѧذه الѧѧѧصفحات   أنوقѧѧѧد يكѧѧѧون مѧѧѧن المناسѧѧѧب والمفѧѧѧيد    
 التحريѧرية الثابѧتة التѧى تنѧشر فѧى مواعѧيد دوريѧة ثابѧتة         الأبѧواب المتخصѧصة مѧع   

 بالجѧѧريدة فѧѧضلا عѧѧن  الإعلانѧѧات وإدارةبحѧѧيث تѧѧتحقق أهѧѧداف القѧѧراء والمعلنѧѧين   
 .زيادة التوزيع

 :الإعلانية الملاحق -٢
 تجميع عدد آبير من     إمكانية بالجريدة أو المجلة     الإعلانات إدارة وجѧدت    إذا

المعلنѧѧين حѧѧول موضѧѧوع واحѧѧد أو مجѧѧال صѧѧناعى أو تجѧѧارى أو خدمѧѧى واحѧѧد أو 
 أن التѧѧى يمكѧѧن الإعلانѧѧيةمناسѧѧبة معيѧѧنة بحѧѧيث يѧѧشتمل علѧѧى عѧѧدد مѧѧن الѧѧصفحات  

ويسمى " إعلانىملحق  " فى شكل    إصدارهاتѧصدر فى شكل منفصل ومستقل يتم        
 . يتم توزيعه ملحقا بالجريدةأنن العادة جرت على ملحق لأ

 صفحة بعض   ٦١و، ٢١ أو   ٨و ٤ الذى يصدر فى     الإعلانيويحقق الملحق   
 بعد خصم التكاليف المتوقعة خاصة      الإعلانات إيراداتالفѧوائد المالѧية مѧن حѧيث         

لمعلنѧѧѧين لѧѧѧشراء المѧѧѧساحات   ن المѧѧѧادة التحريѧѧѧرية هѧѧѧى الأسѧѧѧاس الѧѧѧذى يدفѧѧѧع ا    أو
 صѧفحات الملحѧق بѧشكل متميѧز فضلا عن           وإخѧراج ويمكѧن توضѧيب     .. الإعلانѧية 
 تѧѧتم طباعѧѧته منفѧѧصلا عѧѧن   إذ طباعѧѧية جѧѧيدة واسѧѧتخدام الألѧѧوان   أسѧѧاليباسѧѧتخدام 
 يأخѧذ الملحق نفس الهيئة الشكلية لتصميم صفحات الجريدة    أنويراعѧى   . الجѧريدة 

 التحريѧѧرية بالمѧѧادة إمѧѧدادهخصѧѧصين فѧѧى  والاسѧѧتفادة مѧѧن بعѧѧض المحѧѧررين المت   
 .الإعلانيالمناسبة التى تتفق مع مجال وموضوع الملحق 

 : الأعداد الخاصة-٣
ن إو" الѧѧصفحات الخاصѧѧة والملاحѧѧق  "وهѧѧى تتѧѧشابه مѧѧع النوعѧѧين الѧѧسابقين    

 عدد صفحات   لىآبѧر حجما وتقع فى العديد من الصفحات التى قد تزيد ع           أآانѧت   
طѧѧبع منفѧѧصلة تمامѧѧا عѧѧن المجلѧѧة أو الجѧѧريدة وتѧѧباع       الجѧѧريدة أو المجلѧѧة وهѧѧى ت  

         ѧسم بѧا وتتѧنها تمامѧصلة عѧعرً    أمنفѧا سѧان له  ѧًئويشتريها القار ،  لبيع الوحدة  ا خاص 
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 المجلات إلىقرب  أنظѧرا لاهѧتمامه بمجѧال وظيفѧية الموضوع الذى تعالجه وهى             
 .المتخصصة وهى تتسم بعدم الدورية

 : الحملات المشترآة-٤
 واحѧدة تحقѧق هدفا   إعلانѧية  مѧن المعلنѧين حѧول فكѧرة       بحѧيث يѧتم تجمѧيع عѧدد       

بيعѧѧيا أو تѧѧرويجيا تѧѧشترك فѧѧيه آѧѧل الѧѧسلع المعلѧѧن عѧѧنها أو المجѧѧال الѧѧتجارى أو         
الѧѧصناعى أو الخدمѧѧى للمعلنѧѧين المѧѧشترآين وقѧѧد يكѧѧون نطѧѧاق الحملѧѧة محѧѧدودا أو   
ضѧيقا بحѧيث يѧشترك عѧدد مѧن المعلنѧين الѧذين ينѧتجون نѧوعا واحѧدا من السلع أو                       

 وقѧد يѧتم توسѧيع نطѧاق الحملѧة بحيث تضم عددا آبيرا من المعلنين فى                ،اتالخѧدم 
 العديد من السلع والخدمات يجمعهم ويوحد بينهم هدف رئيسى واحد           إنѧتاج مجѧال   

 وتخѧѧتلف هѧѧذه الحمѧѧلات المѧѧشترآة عѧѧن     .مѧѧثل تدعѧѧيم سѧѧمعة الѧѧصناعة الوطنѧѧية    
 عدد  أو واحد    لا تنشر فى يوم    أنها المجمعѧة فѧى      الإعلانѧات  مѧن    الأخѧرى  الأنѧواع 

 مختلفة ولمدة زمنية    أعداد أو   أيام تنѧشر على     وإنمѧا واحѧد مѧن الجѧريدة أو المجلѧة          
 . أو ترويجى واحدإقناعين آان يجمعهم فى النهاية هدف إمحددة و
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 ملخص الفصل الثاني
 

 أماآѧѧنها المنѧѧشورة فѧѧى الѧѧصحف مѧѧن ناحѧѧية الإعلانѧѧات أنѧѧواعتѧѧتعدد وتتѧѧنوع 
،  فى الصحف  إخراجها عرضها وطبيعتها وطريقة     وأسلوبها   ومساحات وأشѧكالها 

 والأبواب المѧساحة    إعلانѧات  : الѧصحفية إلѧى    الإعلانѧات  أنѧواع  أهѧم ويمكѧن تقѧسيم     
 . المجمعةوالإعلانات ، التحريريةوالإعلانات ، الثابتةالإعلانية

 التѧѧى تنѧѧشر علѧѧى جانبѧѧى الѧѧصفحة  الإعلانѧѧات المѧѧساحة بأنهѧѧا إعلانѧѧاتوتعѧѧد 
 خاصة بها تميزها إطاراتيѧئة تѧصميمات محѧددة الѧشكل أو داخل       وتنѧشر علѧى ه    

ويتفاوت . عمود/ عѧن المѧواد التحريѧرية المجѧاورة وتѧباع عѧادة بѧوحدة قياس سم             
 فѧى آѧل جريدة وفقا للعديد من         أخѧرى  صѧفحة    إلѧى سѧعر هѧذه الѧوحدة مѧن صѧفحة           

 .العوامل والمتغيرات

 : رئيѧѧѧسية هѧѧѧى أنѧѧѧواع أربعѧѧѧة إلѧѧѧىة فتنقѧѧѧسم ت الثابѧѧѧالإعلانѧѧѧية الأبѧѧѧواب أمѧѧѧا
 . الوفѧѧياتوإعلانѧѧات،  المجѧѧتمعوإعلانѧѧات الأدلѧѧة، وإعلانѧѧات ، المѧѧبوبةالإعلانѧѧات

التѧѧبويب وفقѧѧا للهѧѧدف أو الموضѧѧوع   : أهمهѧѧاوتتѧѧسم بالعديѧѧد مѧѧن الخѧѧصائص مѧѧن   
 والإعلامية الإخѧبارية  والطبѧيعة    الإعلانѧات  بمѧضمون    ئعلانѧى واهѧتمام القѧار     الإ

 التعاقد  وأسلوبوالطبѧيعة الشخѧصية للمعلن       الإعلانѧات  وتكѧرار نѧشر      للإعلانѧات 
 .الإعلانيةوالسداد والمرونة الزمنية فى الوسيلة 

 والمقѧѧѧѧالات الأخѧѧѧѧبار التحريѧѧѧѧرية فهѧѧѧѧى التѧѧѧѧى تѧѧѧѧتخذ شѧѧѧѧكل الإعلانѧѧѧѧات أمѧѧѧѧا
 الѧѧѧصحفية وتجمѧѧѧع علѧѧѧى هيѧѧѧئة سѧѧѧطور   والأحاديѧѧѧثوالتحقѧѧѧيقات والموضѧѧѧوعات 

 . الصحيفة لقرائها وصور وتمتزج مع المادة التحريرية التى تقدمهاوأعمدة

 وإعلانات الملاحق والصفحات الخاصة     إلى المجمعѧة فتنقسم     الإعلانѧات  أمѧا 
 . الخاصةوالأعدادالحملات المشترآة 

 



٣٩  الصحفىفن الإعلان

 ىالفصل الثانعلى أسئلة 
 

 .مع الشرح لكل نوع منها،  اذآر أنواع الأبواب الإعلانية الثابتة:١س

 . اشرح خصائص الأبواب الإعلانية الثابتة:٢س

 :اشرح ما هو المقصود بكل من :٣س

 .الإعلانات المجمعة) أ (

 .إعلانات المساحات) ب(

 .الإعلانات التحريرية) ـج(

 اشرح آيف تزايدت إعلانات الملاحق وإعلانات الأعداد الخاصة بالجرائد          :٤س
لتغيѧرات الاقتѧصادية والتكنولوجѧية للإعѧلان الصحفى فى          نتѧيجة ل  المѧصرية   

 .ق على جريدة الأهرامموضحا  ذلك بالتطبي، مصر

 اشѧرح طبѧيعة العلاقѧة التبادلѧية بѧين الإعلانات التحريرية وسياسة التحرير               :٥س
 .فى الجريدة أو المجلة

 وضѧѧح رأيѧѧك فѧѧى الѧѧصفحات الإعلانѧѧية التحريѧѧرية المتخصѧѧصة التѧѧى تنѧѧشر :٦س
 .بجريدة الأهرام

 

 

 

 

 

 



٤٠  الصحفىفن الإعلان

 هوامش الفصل الثاني
 

 ،  م١٩٨٤، مكتѧѧѧبة عѧѧѧين شѧѧѧمس:   القاهѧѧѧرة.الإعѧѧѧلانرة أساسѧѧѧيات إدا، الحمѧѧѧيد طلعѧѧѧت سѧѧѧعد عѧѧѧبد) ١(
 .٢١٤ص 

نجلو مكتبة الأ :  القاهرة .٢ ط .وأخلاقياتهفنونه   ، هأسسه وقواعد ، هتاريخ، الإعلان، خلѧيل صѧابات   ) ٢(
 .٢٣٤ص ، ١٩٨٧ ،المصرية

 .١٩٧٥، دار المعارف:  القاهرة. بين العلم والتطبيقالإعلان، طلعت الزهيري) ٣(

 .٢٢١ص ، ١٩٧٩:  القاهرة.للإعلانالأصول العلمية ، سماعيلاد أبو إؤف) ٤(

 .٢٨ص، ١٩٨٧المؤلف :  القاهرة.عملية الاتصال الإعلاني، صفوت محمد العالم) ٥(

 .٤٢ص، ١٩٨٠، دار النهضة العربية:  القاهرة.الإعلانالمدخل إلى ،  عسكرإحسان) ٦(

 .٥٨ص. مرجع سابق، صفوت محمد العالم) ٧(

 .٣٢١ص، م١٩٨٢، مكتبة عين شمس:  القاهرة.الإعلان أصول ،محمود عساف) ٨(

 .لعنوان خاص بالإعلانات المبوبة"  الصغيرةالإعلانات"تتخذ جريدة الجمهورية هذا الاسم ) ٩(

 .١٢٢ مرجع سابق ص، طلعت الزهيري) ١٠(

 .٣٨ص، عالم الكتب،  القاهرة.الإعلانفن ، سمير محمد حسين) ١١(

 .٤٢ص، المرجع السابق، ر عسكإحسان  -: انظر) ١٢(

 .٥٩ص، المرجع السابق،   صفوت العالم-

 

 

 

 

 



٤١  الصحفىفن الإعلان

 )∗(الفصل الثالث
 إدارة وتنظيم الإعلان الصحفى 

 
 :الأهداف الإجرائية

 : على أنًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

 . يشرح العوامل التنظيمية فى إدارة الإعلان الصحفى-١

 . يعدد الأنماط التنظيمية فى إدارة الإعلان الصحفى-٢

 . يذآر وظائف مندوب الإعلان-٣

 .ف وآالة الإعلان موضحا وظائفها وخدماتهاعرّ يُ-٤

 . يشرح أنواع وآالات الإعلان وفقا لتصنيفاتها الشائعة-٥

 . يتذآر العوامل التى تعد محكات لتقييم وآالات الإعلان-٦

 
 :رـاصـالعن

 .أهم العوامل المؤثرة فى إدارة وتنظيم الإعلان الصحفى  -
 .  أسس تنظيم إدارة الإعلانات-
 .وظائفه وواجباته: مندوب الإعلان  -
 .  تعريف وآالة الإعلان-
 .نشأة وتطور وآالة الإعلان،   وظائف وآالة الإعلان وخدماتها-
 .  أنواع وآالات الإعلان-
 .  تقييم وآالات الإعلان-

                                                 
 .صفوت العالم.  د/إعداد) ∗(



٤٢  الصحفىفن الإعلان

 الثالثالفصل 

 إدارة وتنظيم الإعلان الصحفى
 

 :ة ـدمـمق
 فѧѧي زيѧѧادة آفѧѧاءة وفعالѧѧية   مهمѧѧاً دوراًَيالإعلانѧѧ النѧѧشاط ارةوإديلعѧѧب تنظѧѧيم 

 الإعѧѧѧلان لوسѧѧѧيلة يةالإعلانѧѧѧ الأهѧѧѧداف وتѧѧѧرويجها وتحقѧѧѧيق  يةالإعلانѧѧѧ الأنѧѧѧشطة
 التنظѧѧيم يѧѧستهدف تحديѧѧد الѧѧسلطات والمѧѧسئوليات والاختѧѧصاصات نإ إذ، والمعلѧѧن

.  فѧي الوسѧيلة أو لدي المعلن  الإعѧلان  إدارة المخѧتلفة داخѧل      والأنѧشطة والوظائѧف   
 التنѧسيق والتѧرابط بѧين الأنشطة        يةوإمكانѧ ة العلاقѧة بيѧنها      فѧضلا عѧن تحديѧد طبѧيع       

ѧѧال  يةالإعلانѧѧصالية وأسѧѧرية والاتѧѧسياسات التحريѧѧشر يب والѧѧيلة النѧѧتوزيع لوسѧѧال ، 
 مجلѧة ممѧا يѧساعد فѧي تحقѧيق الأهداف الرئيسية للمؤسسة       مآانѧت جѧريدة أ    أسѧواء   

 .الصحفية آكل

ف ندرس طبيعة    سو ى، دراسѧتنا لإدارة وتنظѧيم الإعѧلان الѧصحف         إطѧار وفѧي   
إدارة وتنظѧيم الإعѧلان في المؤسسات الصحفية ووآالات الإعلان باعتبارها احد            

 .وذلك علي النحو التالي.. أهم الأشكال المتبعة في ترويج وتسويق الإعلانات

 .تنظيم وإدارة الإعلان في المؤسسات الصحفية: المبحث الأول

 .لإعلانوآالات ا: المبحث الثاني

 المبحث الأول

  في المؤسسات الصحفيةالإعلاننظيم إدارات ت

 فѧѧي المؤسѧѧسات الѧѧصحفية فѧѧي بѧѧيع  الإعѧѧلان لإدارة الأساسѧѧييترآѧѧز النѧѧشاط 
 وتѧѧѧرويج وتѧѧѧسويق الجѧѧѧرائد والمجѧѧѧلات الѧѧѧتابعة للمؤسѧѧѧسة  الإعلانѧѧѧيةالمѧѧѧساحات 
 الجهѧѧѧѧد الأآبѧѧѧѧر هѧѧѧѧو الوظائѧѧѧѧف البيعѧѧѧѧية والتѧѧѧѧسويقية     إن إذ، إعلانѧѧѧѧياالѧѧѧѧصحفية 



٤٣  الصحفىفن الإعلان

 القائمين بالعمل في هذه     أنعن     فضلاً الإعلانية،لخدمات   وا للأنشطةوالتѧرويجية   
 فѧي المقѧام   "رجѧال بѧيع  " مѧن مندوبѧين ووآѧلاء ومѧسئولين ومديѧرين هѧم       الإدارات
 .الأول

 : الصحفي الإعلان وتنظيم إدارة العوامل المؤثرة في -أولا
 فѧѧي المؤسѧѧسات الѧѧصحفية   للإعѧѧلان والإداريѧѧةوتѧѧرتبط العѧѧوامل التنظيمѧѧية   

 الإعلاني النشاط   إدارة في    مهمѧاً   تلعѧب دوراً   الأساسѧية  المتغيѧرات     مѧن  ةبمجمѧوع 
 -:آما يلي

 :ؤالـس

 ؟ما أهم تلك المتغيرات

 :يـه

حيث يؤدي وجود   ،  الѧتابعة للمؤسѧسة الصحفية     الإعلانѧية   طبѧيعة الوسѧائل       -
 تتبع المؤسسة ى التالإعلانية،درجѧة مѧن التѧنوع والاخѧتلاف في الوسائل        

 والتنظيمѧѧية التѧѧي قѧѧد  الإداريѧѧة الأنمѧѧاطالعديѧѧد مѧѧن  وجѧѧود إلѧѧى ،الѧѧصحفية
 .أخري إعلانيةتختلف من وسيلة إلي وسيلة 

 وآلمѧѧا ، التѧѧي تملكهѧѧا المؤسѧѧسة الѧѧصحفية الإعلانѧѧية  عѧѧدد وتѧѧنوع الوسѧѧائل -
 أخري مѧن جرائد يومية وجرائد       الإعلانѧية زادت وتѧنوعت هѧذه الوسѧائل        

، وغيرها.. ات دوريأو ومن مجلات عامة ومجلات متخصصة   أسѧبوعية 
 والخدمات الفنية والمالية والتسويقية تختلف    الإعلانѧات  إدارة أنشѧك    ولا
 . وسيلة أخريإلي إعلانية وسيلة إدارةمن 

 لإحѧѧدى فѧѧي الجѧѧريدة أو المجلѧѧة  للإعلانѧѧات  مѧѧدي وجѧѧود احѧѧتكار وامتѧѧياز  -
 فѧѧѧي هѧѧѧذه الحالѧѧѧة يتѧѧѧسم    الإعѧѧѧلان إدارة حجѧѧѧم إذ إن، الإعѧѧѧلانوآѧѧѧالات 

 والرقابة عليها   الإعلانات مѧتابعة عملѧية نѧشر        ىقتѧصر علѧ   بالمحدوديѧة وي  
 .الإعلان ووسيلة الإعلانية العقد بين الوآالة إطارفي 



٤٤  الصحفىفن الإعلان

 المعلنين علي إقبال والتي تعكس درجة الإعلانية  الأهمѧية النسبية للوسيلة       -
 . بهاالإعلانيةطلب المساحات والمواقع 

 .ة فيهادتنظيمية السائ والالإدارية  حجم المؤسسة الصحفية والفلسفة -

 تخѧѧѧدمهم الوسѧѧѧيلة  أن  عѧѧѧدد المعلنѧѧѧين الحاليѧѧѧين والمѧѧѧرتقبين الѧѧѧذين يمكѧѧѧن    -
 الخاص بهم   الإعلانѧي  الإنفѧاق  وخصائѧصهم ونوعѧياتهم وحجѧم        الإعلانѧية 

 .علانيةوتباين احتياجاتهم ومتطلباتهم الإ

  درجѧѧة الانتѧѧشار الجغرافѧѧي محلѧѧيا أو قومѧѧيا أو دولѧѧيا التѧѧي تѧѧتعامل معهѧѧا       -
 التي  الأسѧواق  ومѧدي تجѧانس      وإعلانѧياً  تغطيѧتها تحريѧريا      ىتحѧرص علѧ   و

 النوعѧѧية الأقѧѧسام ممѧѧا قѧѧد يؤثѧѧر علѧѧي طبѧѧيعة تنظѧѧيم      ، تبايѧѧنهاأوتغطѧѧيها 
 .الإعلانية الإداراتالمتخصصة في 

 :الإعلانات إدارة الأنماط التنظيمية في -ثانيا
 : التاليةلالأشكاحد أ الإعلانات وإدارة المتبعة في تنظيم الأنماطتتخذ 

 .الإعلانية الوسائل أساس  التنظيم علي -

   المناطق الجغرافيةأساس  التنظيم علي -

 . المختلفةالإعلانية الوظائف أساس  التنظيم علي -

 .الإعلانية في الوسائل الإعلانات  التنظيم وفقا لأنواع -

 -:تناول آل نمط منها علي النحو التالينوفيما يلي 

 :الإعلانية الوسائل أساسالتنظيم علي 
 مѧن الجѧرائد والمجѧلات التابعة        الإعلانѧية ويѧتم ذلѧك فѧي حالѧة تعѧدد الوسѧائل             

 في  للإعلان خاصة   إدارة إعلانية يخѧصص لكѧل وسيلة       إذ، للمؤسѧسات الѧصحفية   
 عملѧѧية الإدارةوتتولѧѧي هѧѧذه ،  بالمؤسѧѧسة الѧѧصحفيةالإعلانѧѧات تنظѧѧيم قطѧѧاع إطѧѧار

تѧѧصال بالمعلنѧѧين وتنѧѧشيط الطلѧѧب علѧѧي      للوسѧѧيلة والاالإعلانѧѧيتخطѧѧيط النѧѧشاط  
 المخѧѧتلفة فѧѧي الوسѧѧائل   الإداراتتكامل جهѧѧود تѧѧ والإعلانѧѧيةالمѧѧساحات والمواقѧѧع  



٤٥  الصحفىفن الإعلان

 التѧѧѧي يѧѧѧستهدف تѧѧѧسويقها قطѧѧѧاع الإعلانѧѧѧات الѧѧѧتابعة فѧѧѧي تكѧѧѧوين حجѧѧѧم الإعلانѧѧѧية
 . بالمؤسسة آكلالإعلانات

ك وهنا،  بالمؤسسة الإعلانѧات مؤسѧسة الأهѧرام لهѧا مديѧر عѧام لقطѧاع             : مѧثال 
 الأهѧѧرام مجلѧѧة - الأهѧѧرامجѧѧريدة :  لكѧѧل وسѧѧيلة الإعلانѧѧاتمديѧѧر مѧѧسئول لجلѧѧب   

 . مجلة علاء الدين- نصف الدنيا - الاقتصادي الأهرام -الرياضي 

 : المناطق الجغرافيةأساس ىالتنظيم عل
 أو الدولي أو المحلي لمجموعة      الإقليميويتѧبع فѧي حالѧة الانتѧشار الجغرافي          

 بها  الإعلانيبحيث يحتاج النشاط    ، عة للمؤسسة الصحفية   الѧتاب  الإعلانѧية الوسѧائل   
 وتدعيم الاتصال الإعلاني تتولي تخطيط النشاط إدارات ضѧرورة تخصيص     إلѧي 

 في آل منطقة    الإعلانيبالمعلنين المحليين وتقديم الخدمات الفنية والمالية للنشاط        
 .جغرافية علي حدة

 : المختلفةالإعلانية الوظائف أساس ىالتنظيم عل
 مجمѧѧوعة مѧѧن إلѧѧي بالمؤسѧѧسة الѧѧصحفية الإعلانѧѧاتبحѧѧيث يѧѧتم تنظѧѧيم قطѧѧاع  

 -: علي النحو التاليالإدارات

 . البحوث والتخطيطإدارة  -

 .الإعلانات الاتصال بالمعلنين وترويج إدارة  -

 .الإعلانات الفنية وتصميم الإدارة  -

 .والإدارية الشئون المالية إدارة  -

 إعلانيةلѧنوع من التقسيم في حالة وجود وسيلة         ومѧن الأفѧضل أن يتѧبع هѧذا ا         
  الإعلانية هѧذا الѧنمط التنظيمي في حالة تعدد الوسائل           اتѧباع  أنوقѧد تبѧين     ، واحѧدة 
 الكلي للمؤسسة   الإعلانى النشاط   إدارة حدوث بعض المشكلات في      إلى ىقѧد يؤد  

 أو افتقاد عنصر الولاء للوسيلة      الإعلاناتمѧثل غѧياب عنѧصر تخصيص مندوبي         



٤٦  الصحفىفن الإعلان

 الѧѧناجحة وعѧѧدم الإعلانѧѧية احѧѧتمال ترآيѧѧز المندوبѧѧين علѧѧي الوسѧѧائل   أو لإعلانѧѧيةا
 . المحدودةالأهمية ذات الإعلانيةالاهتمام بالوسائل 

 في المؤسسات الصحفية ذات الوسائل      الإعلاناتومѧن الأهمية أن يتم تنظيم       
 حتѧѧي تحقѧѧق مѧѧزايا التخѧѧصص والانѧѧتماء لكѧѧل   الإعلانѧѧية وفقѧѧا للوسѧѧائل الإعلانѧѧية

 درجѧة مѧن الѧتوازن فѧي عملية          إحѧداث  مѧن المندوبѧين بمѧا يѧضمن          إعلانѧية وسѧيلة   
 لكل الوسائل وتحقيق خطة جلب التخطيط العام لترويج وتسويق الإعلاناتطلѧب   

 . بالمؤسسة الصحفيةالإعلانات

 : الإعلانية في الوسيلة الإعلانات لأنواعالتنظيم وفقا 
 الإعلانية في الوسيلة الإعلان طأنماوهѧو الأسѧلوب الذي يتبع في حالة تعدد     

 -:إلي الإعلانات أنواع حيث تنقسم ،الصحفية

 . التجارية أو المساحةالإعلانات  -

 .الإعلانية  الملاحق -

 . الخاصةالأعداد  -

 الثابѧѧѧتة والمѧѧѧبوبة والاجتماعѧѧѧيات والوفѧѧѧيات وتخѧѧѧتلف الإعلانѧѧѧية الأبѧѧѧواب  -
وع من هذه الأنواع عملѧية تѧسويق وبѧيع وتѧرويج وتحريѧر وتѧصميم آل ن             

 .للإعلانات

  :الإعلان مندوب -ثالثاً
الجѧѧѧريدة أو " الإعѧѧѧلان حلقѧѧѧة الاتѧѧѧصال بѧѧѧين وسѧѧѧيلة الإعѧѧѧلانيمѧѧѧثل مѧѧѧندوب 

 الإعلانѧѧية وتنѧѧشيط وتѧѧرويج الخѧѧدمات  الإعلانѧѧات والمعلѧѧن بهѧѧدف جلѧѧب  "المجلѧѧة
 هو ممثل وسيلة    الإعلانوعѧادة مѧا يكѧون مندوب        . والتѧسويقية الخاصѧة بالوسѧيلة     

ѧѧشاطلانالإعѧѧستهدف نѧѧن ويѧѧدي المعلѧѧساحات ه لѧѧب المѧѧية جلѧѧائل الإعلانѧѧي الوسѧѧف 
 . الزمنية في الوسائل السمعية البصريةوالأوقاتالمطبوعة 



٤٧  الصحفىفن الإعلان

 باعتѧѧبارها وظائѧѧف اتѧѧصالية بيعѧѧية    الإعѧѧلان وظائѧѧف مѧѧندوب  أهѧѧموتѧѧتحدد 
فى  الإعѧلان وقѧد يتخѧصص مѧندوب       ،  ملموسѧة  أشѧياء  هѧنا لا يبѧيع       ه ولكѧن  ،قناعѧية إ

 محѧѧددة وقѧѧد يتخѧѧصص فѧѧي بعѧѧض المجѧѧالات إعلانѧѧية فѧѧي وسѧѧيلة لانالإعѧѧتنѧѧشيط 
 إعلانѧѧѧѧات  الѧѧѧѧسيارات أو  إعلانѧѧѧѧات  العقѧѧѧѧارات أو إعلانѧѧѧѧات دون غيѧѧѧѧرها مѧѧѧѧثل  
 .وغيرها.. مستحضرات التجميل

 في الوسيلة التي    الإعلانيةوقѧد يقتѧصر نشاط المندوب علي جلب المساحات          
الجرائد والمجلات " علانيةالإ العديد من الوسائل إلييعمѧل بهѧا وقѧد يمѧتد نѧشاطه         

 . في المؤسسة الصحفية التي يعمل بها"خريالأ

  :الإعلانوظائف مندوب 

 :ؤالـس

 ؟فما أهم وظائف وواجبات مندوب الإعلان،  علي ما سبقاعتماداً

 دراسѧة السوق والمجالات المهنية والمعرفية المرتبطة بالمعلنين الفعليين          -١
علѧѧومات التѧѧي تѧѧساعد فѧѧي تدعѧѧيم قدراتѧѧه والمѧѧرتقبين وجمѧѧع البѧѧيانات والم
 .البيعية والتسويقية لدي المعلنين

 حتѧѧѧي يمكѧѧѧن توظѧѧѧيف هѧѧѧذه  تفѧѧѧصيلية ة دراسѧѧѧة المعلنѧѧѧين دراسѧѧѧة تحليلѧѧѧي -٢
 معينة دون   إعلانية في وسائل    الإعلانات ضرورة   إبرازالمعلѧومات فѧي     

 نجѧѧѧاح أن أقѧѧѧصىفѧѧѧضلا عѧѧѧن  ، الإعلانѧѧѧيةغيѧѧѧرها وصѧѧѧياغة الرسѧѧѧائل   
 مما يساعد   ، آѧسب صѧداقة العمѧيل وثقته       هѧو إمكانѧية    يالإعلانѧ للمѧندوب   

 .في تنمية وتطوير المصلحة المشترآة لكل من المعلن والمندوب

 المواقع  أهم التѧي يعمѧل بهѧا مѧن حѧيث دراسѧة              الإعلانѧية  دراسѧة الوسѧيلة      -٣
 دراسѧѧة الإعلانѧية  والمѧѧساحات وأنѧواعها  الإعلانѧѧية والأسѧاليب  والأشѧكال 

 الѧѧѧصحفية والأبѧѧѧوابلمѧѧѧضمون التحريѧѧѧري  تحليلѧѧѧية وافѧѧѧية مѧѧѧن حѧѧѧيث ا  
 الإعلانѧѧيةوالѧѧصفحات المتخصѧѧصة فѧѧي المجѧѧالات المخѧѧتلفة والخѧѧدمات     

   ѧتلفة التѧالإعلانات مما يساعد في جلب      ، تقدمها الجريدة أو المجلة    ىالمخ 



٤٨  الصحفىفن الإعلان

 وأرقѧѧام. والإعلانѧѧية مѧѧزاياها التحريѧѧرية  أهѧѧم وإبѧѧرازالخاصѧѧة بالوسѧѧيلة  
يرها من السمات والخصائص    الѧتوزيع ونوعѧية الجمهѧور المستهدف وغ       

 التي يتم بيعها للمعلنين     الإعلانѧية التѧي يمكѧن توظѧيفها لѧزيادة المѧساحات           
 .الفعليين أو المرتقيين

 دراسѧѧة أنѧѧشطته، دراسѧѧة المعلنѧѧين المنافѧѧسين للمعلѧѧن المѧѧستهدف تѧѧسويق   -٤
 ونوعѧѧية الوسѧѧائل والرسѧѧائل   الإعلانѧѧية ومѧѧساحاتهم لأنѧѧشطتهمتفѧѧصيلية 
 الإعلانѧѧية والأسѧѧاليبهѧѧم المواقѧѧع  أ و، فѧѧيهاالإعѧѧلانتم  التѧѧي يѧѧ الإعلانѧѧية

 وطبѧѧѧѧيعة الѧѧѧѧسلع والخѧѧѧѧدمات الإعلانѧѧѧѧي الإنفѧѧѧѧاقالخاصѧѧѧѧة بهѧѧѧѧم وحجѧѧѧѧم 
 . بيعها وغيرها من المعلومات والبياناتوأسعارالمستهدف ترويجها 

 آѧتابة التقاريѧر الدوريѧة عѧن اتѧصالاته البيعѧية ولقاءاته بالمعلنين وتدوين           -٥
 والإنفاق الإعلانية أنشطتهم زيادة   إمكانية ومدي   مأنشطتهملاحظاته عن   

 لإدارة الخѧѧѧاص بهѧѧѧم فѧѧѧي المѧѧѧستقبل وتوصѧѧѧيل هѧѧѧذه التقاريѧѧѧر    الإعلانѧѧѧي
 وتѧѧرويجها مѧѧن الإعلانѧѧية الأنѧѧشطة بحѧѧيث يѧѧتم تنمѧѧية ، المجلѧѧةأوالجѧѧريدة 

 الموضوعية والميدانية الخاصة بكل معلن وآل       للأسس وفقا   الإدارةقѧبل   
 الخاصѧѧة بѧѧه فѧѧي   الإعلانѧѧاتدف تѧѧسويق مجѧѧال سѧѧلعي أو خدمѧѧي يѧѧسته   

 .لةجالجريدة أو الم

 المبحث الثاني
 الإعلانوآالات 

هѧѧم وظائѧѧف  أ والإعѧѧلانتѧѧناول فѧѧي هѧѧذا المѧѧبحث تعѧѧريف وآѧѧالات      نسѧѧوف 
 واهѧѧѧم الإعѧѧѧلان وآѧѧѧالات وأنѧѧѧواع الإعѧѧѧلانوتطѧѧѧور وآѧѧѧالات ..  ونѧѧѧشأةالإعѧѧѧلان

 وآيفѧѧية تقيѧѧيم نالإعѧѧلاالتѧѧصنيفات الخاصѧѧة بهѧѧا والخѧѧدمات التѧѧي تقѧѧدمها وآѧѧالات   
 وذلك  الإعلان، لوآالات   الإداري والعوامل المؤثرة في التنظيم      الإعѧلان وآѧالات   

 -:علي النحو التالي

 :الإعلان تعريف وآالات -١
 : أنهاىيمكن تعريف وآالة الإعلان عل
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شѧѧرآة مѧѧستقلة تعمѧѧل علѧѧي تقѧѧديم الخѧѧدمات المتخصѧѧصة فѧѧي الإعѧѧلان بѧѧصفة  
 .)١( لعملائها من المعلنين مقابل عمولةخاصة والتسويق بصفة عامة وذلك

 :آما أنها

منѧشآت مستقلة تختص بتجهيز الإعلانات عن سلع وخدمات المعلنين تمهيدا   
 .)٢(لنشرها أو عرضها في مختلف وسائل الإعلان

 باحѧѧثة أمѧѧريكية أن وآالѧѧة الإعѧѧلان هѧѧي مؤسѧѧسة أعمѧѧال مѧѧدرة للѧѧربح   ىوتѧѧر
تخطѧѧيط ، إنѧѧتاج الإعѧѧلان، ار الإعѧѧلانابѧѧتك: والمنѧѧتج الملمѧѧوس فѧѧيها هѧѧو الإعѧѧلان 

وقѧѧد سѧѧميت وآѧѧالات لأنهѧѧا تعمѧѧل آوآѧѧيل لوسѧѧائل الإعѧѧلام التѧѧي    ، مكѧѧان الإعѧѧلان
وآانѧѧت فѧѧي نѧѧشأتها الأولѧѧي تتقاضѧѧي عمولѧѧتها مѧѧن وسѧѧائل ، يعѧѧرض فѧѧيها الإعѧѧلان

وبمѧѧرور الѧѧوقت  ، الإعѧѧلان مقابѧѧل تمثѧѧيلها لѧѧتلك الوسѧѧائل لѧѧدي الѧѧشرآات المعلѧѧنة    
 .)٣(آلاء للمعلن بدلا من الوسيلةصارت وآالات الإعلان و

 Fullآمѧѧѧا يعѧѧѧرف مѧѧѧوريس مانѧѧѧدل وآѧѧѧالات الإعѧѧѧلان مѧѧѧتكاملة الخѧѧѧدمات 
Service Advertising Agency      تكون من عددѧستقلة تѧرآات مѧا شѧي أنهѧعل 

مѧѧن العاملѧѧين المتخصѧѧصين فѧѧي الإعѧѧلان والابتكاريѧѧين يقومѧѧون بتخطѧѧيط وإعѧѧداد  
لѧذين يѧرغبون فѧي إيجѧاد مѧѧشترين     وضѧع إعلانѧات فѧي وسѧائل الإعѧلان للبائعѧين ا      

،  بالإضѧѧافة إلѧѧي ذلѧѧك تقѧѧوم بأعمѧѧال العلاقѧѧات العامѧѧة      ى وهѧѧ،لѧѧسلعهم وخѧѧدماتهم 
 .)٤(واستراتيجيات التسويق

 :الإعلان وظائف وآالات -٢
 :ؤالـس

د مѧѧن واقѧѧع خبѧѧراتك أهѧѧم وظائѧѧف وآѧѧالات قѧѧبل قѧѧراءتك الѧѧسطور التالѧѧية عѧѧدِّ
 .الإعلان

 : فيما يليالإعلانلات اة لوآيمكن تحديد أهم الوظائف الرئيسي

وتѧѧشمل الدراسѧѧات التحليلѧѧية  : Research Function وظѧѧيفة الѧѧبحوث -١
آمѧѧا تѧѧشمل مخѧѧتلف  ، للوسѧѧائل الإعلانѧѧية والتѧѧرويجية المѧѧتاحة والمѧѧرتقبة 
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الدراسѧѧات التѧѧسويقية التѧѧي تجѧѧريها الѧѧوآالة لѧѧصالح المعلѧѧن مѧѧثل بحѧѧوث     
 .لسوقالمستهلكين وبحوث المنتجات أو الخدمات وبحوث ا

وتѧشمل أعمѧال هѧذه الوظѧيفة     : Planning Function وظѧيفة التخطѧيط   -٢
والتخطѧѧيط للحمѧѧلات الإعلانѧѧية لعمѧѧلاء  ، التخطѧѧيط لمجѧѧال عمѧѧل الѧѧوآالة 

الѧوآالة التѧي تعتمد علي العوامل الخارجية والداخلية ومجموع العمليات           
 .الإعلانية المختلفة

 وتѧѧشمل هѧѧذه  :Creative Function  الوظѧѧيفة الإبداعѧѧية والابѧѧتكارية  -٣
إنѧѧتاج ، تѧѧصميم الإعѧѧلان وإخѧѧراجه  ، الوظѧѧيفة آѧѧتابة الرسѧѧالة الإعلانѧѧية   

وإنѧѧѧѧتاج الإعѧѧѧѧلان للوسѧѧѧѧائل المѧѧѧѧرئية    ، الإعѧѧѧѧلان للوسѧѧѧѧائل المطѧѧѧѧبوعة  
 .والمسموعة

: Media Selection Function وظѧѧيفة اختѧѧيار الوسѧѧائل الإعلانѧѧية  -٤
ة في توصيل الرسالة قتراح الوسائل الأآثر آفاء   اوتتѧضمن قѧيام الوآالة ب     

أن الثورة التكنولوجية أدت إلي زيادة     مѧن   بالѧرغم   ، للجمهѧور المѧستهدف   
إلا أن نفس   ، تعقѧيد هѧذه الوظѧيفة بѧزيادة عدد الرسائل الإعلانية وتنوعها           

الѧثورة التكنولوجية قدمت حلولا جاهزة لهذه الوظيفة المعقدة عن طريق           
 .)∗(زةـاهـالبرامج الج

 Accountملاء جѧѧѧѧددـب العمѧѧѧѧيل وجѧѧѧѧذب عѧѧѧѧ  ساـѧѧѧѧ وظѧѧѧѧيفة إدارة ح-٥
Management and New Clients :    صبѧѧم عѧلاء هѧا  أن العمѧبم

 عملائهѧѧѧا وايجѧѧѧاد حلѧѧѧول  ء دراسѧѧѧة آراىتحѧѧѧرص الѧѧѧوآالة علѧѧѧ ، الѧѧѧوآالة
آمѧѧا ، لمѧѧشكلاتهم التѧѧسويقية والإعلانѧѧية لاسѧѧتمرار رضѧѧاهم عѧѧن أدائهѧѧا     

 وذلك عن ، تحѧرص الѧوآالات علѧي جѧذب عمѧلاء جѧدد لاستمرار نموها             

                                                 
 فѧѧى الكѧѧويت عѧѧن وسѧѧائل الإعѧѧلان فѧѧى الѧѧشرق     Parc الѧѧذى تعѧѧده شѧѧرآة  Sease مѧѧثل بѧѧرنامج  )∗(

 . الأوسط
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ا البشرية والتكنولوجية لدي العملاء     وإمكانѧياته طѧريق الدعايѧة لخѧدماتها       
 .المرتقبين

 :ؤالـس

 ؟ماذا طرأ من تطور علي وآالات الإعلان لتصل إلي صورتها الحالية

 :هذا ما يبدو فيما يلي

 : نشأة وتطور وآالة الإعلان-٣
متحدة وفѧي الѧولايات ال    ، ١٨٠٠ظهѧرت أول وآالѧة إعѧلان فѧي إنجلتѧرا عѧام              

وآانت تعتمد علي مندوبين يعملون علي بيع المساحات الإعلانية        ، )٥(١٨٤٠عام  
للمعلنѧѧين لѧѧصالح الѧѧصحف وسѧѧميت هѧѧذه المѧѧرحلة بمѧѧرحلة سماسѧѧرة المѧѧساحات       

Space Broker Stage ، تلتها مرحلة الخدمات الثابتةStandard Services 
Stage    امѧرد       ١٨٧٦ عѧن مجѧلان مѧة الإعѧيها دور وآالѧول فѧيع المساحات   وتحѧب 

 وفقѧѧا لجѧѧدول ،الإعلانѧѧية لѧѧصالح الѧѧصحف إلѧѧي شѧѧراء المѧѧساحات لѧѧصالح المعلѧѧن   
 .)٦(تنفيذي مقنن

، ١٩٠١ثѧم قامت شرآة آيرتس للنشر بوضع وثيقة الاعتراف بالوآالة عام            
Agency Recognition Policy. 

وآѧѧان ظهѧѧور ، وبعѧѧدها بѧѧدأ تطѧѧور وازدهѧѧار وآѧѧالات الإعѧѧلان بѧѧشكل مطѧѧرد 
   ѧة بمѧي ازدهار النشاط الإعلاني ووآالات              الإذاعѧرة أدت إلѧية آبيѧورة إعلانѧثابة ث

واسѧѧتمر الѧѧتطور فѧѧي خѧѧدمات وآѧѧالات الإعѧѧلان ليتناسѧѧب مѧѧع    ، الإعѧѧلان بالتبعѧѧية
التي أدت  ، اسѧتخدام الوسѧيلة الإعلانѧية الجѧيدة حتي جاءت الحرب العالمية الثانية            

ب ظهѧѧر الѧѧنمو  وعقѧѧب الحѧѧر ، إلѧѧي إبطѧѧاء معѧѧدل تطѧѧور وآѧѧالات الإعѧѧلان نѧѧسبيا    
الѧѧѧسريع فѧѧѧي الѧѧѧتجارة الدولѧѧѧية وتطѧѧѧورت وسѧѧѧائل الإعѧѧѧلان بѧѧѧشكل آبيѧѧѧر فظهѧѧѧر     

آما ظهر ، التليفѧزيون الѧذي أصѧبح فѧيما بعѧد الوسѧيلة الإعلانѧية الأولѧي فѧي العالم          
 .)٧(Frequency Modulation FMالإرسال الإذاعي المجسم 
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عالية  أصبحت الوآالات تقدم خدمات آثيرة ومتنوعة و       ١٩٥٠وبحلѧول عام    
وتѧѧصمم الإعلانѧѧات طѧѧبقا لѧѧسيكولوجية المѧѧستهلك بالاتفѧѧاق مѧѧع   ، الجѧѧودة لعملائهѧѧا

ѧѧسويقي  ىباقѧѧزيج التѧѧر المѧѧدمات     ،  عناصѧѧرحلة الخѧѧرحلة بمѧѧذه المѧѧميت هѧѧد سѧѧوق
 ويعѧزي خبراء التسويق هذا التطور  Marketing Services Stageالتѧسويقية  

ى لإلان في تلك الفترة    طѧرأ علѧي نوعѧية الخدمات التي تقدمها وآالات الإع           ىالѧذ 
ممѧѧѧا جعѧѧѧل مѧѧѧرحلة الخѧѧѧدمات ، لѧѧѧنمو الѧѧѧصناعي والاقتѧѧѧصادي والѧѧѧتجاري الكبيѧѧѧرا

 .التسويقية هي النواة التي بنيت عليهما وآالات الإعلان متكاملة الخدمات

وقѧѧد أدي الѧѧنمو الѧѧسريع فѧѧي الѧѧتجارة الدولѧѧية إلѧѧي انتѧѧشار ظاهѧѧرة الѧѧشرآات     
وقد أدي ذلك إلي ظهور ، Transnational Corporationsمѧتعددة الجنѧسيات   

وانتѧشار الѧوآالات الإعلانѧية الدولية التي لا يبدأ عملها إلا استجابة لتوسع أعمال           
 .ها أو معلنيها في الأسواق الخارجيةئعملا

 ٢٩١إنѧѧشاء ، وممѧѧا يѧѧدل علѧѧي ضѧѧخامة الѧѧتطور فѧѧي وآѧѧالات الإعѧѧلان دولѧѧيا 
 فقط  خارجياً مكتبا٩٥ً ـب مقارنة ١٩٧١-١٩٦١ للѧوآالات مѧا بѧين       ا خارجѧيً  امكتѧبً 

وشѧѧѧهد عقѧѧѧد الѧѧѧستينيات ظاهѧѧѧرة الѧѧѧنمو الѧѧѧسريع  ، ١٩٦١-١٩١٥فѧѧѧي الفتѧѧѧرة مѧѧѧن 
 إذ  ،للوآالات الإعلانية الدولية مع آبر حجمها عن طريق الاندماج بين الوآالات          

نѧѧه آѧѧان الطѧѧريق الѧѧسريع لمѧѧضاعفة حجѧѧم أعمѧѧال الѧѧوآالات بطѧѧريقة فѧѧورية مѧѧثل  إ
 التѧي امѧتلكت أآبѧر نѧصيب فѧي ثاني      ١٩٦٩ عѧام  Leo Brunetوآالѧة ليوبѧرنت   

ذلك بѧѧ وLondon Press Exchange (LPE)أآبѧѧر وآالѧѧة إعѧѧلان إنجليѧѧزية  
وأهم ما يميز العقود    ،  دولة فورا  ١٩ مكѧتب في     ٢٣زادت فѧروع الѧوآالة بمقѧدار        

الѧѧثلاثة الأخيѧѧرة آبѧѧر حجѧѧم الѧѧوآالات مѧѧع صѧѧغر عѧѧددها عѧѧن طѧѧريق الانѧѧدماجات   
 .Aminن العملاقة مثل شبكة الكبري وتكوين شبكات الإعلا

 :الإعلان أنواع وآالات -٤
تتѧѧسم وآѧѧالات الإعѧѧلان بالѧѧتعدد والتѧѧنوع وفقѧѧا لمخѧѧتلف العѧѧوامل الجغѧѧرافية      

وبالѧرغم من أن حدود هذا البحث تقف عند دراسة وآالات   ، والوظيفѧية والنوعѧية   



٥٣  الصحفىفن الإعلان

ت إلا أنѧه يجѧب الإشѧارة إلѧي باقѧي أنѧواع وآѧالا       ، الإعѧلان مѧتكاملة الخѧدمات فقѧط    
مѧѧع الأخѧѧذ فѧѧي الاعتѧѧبار أن هѧѧناك تѧѧداخلا آبيѧѧرا فѧѧي تحديѧѧد تѧѧصنيفات      ، الإعѧѧلان

، آمѧѧا أن هѧѧناك تѧѧصنيف الѧѧوآالات تѧѧبعا للهѧѧيكل التنظيمѧѧي     . الѧѧوآالات الإعلانѧѧية 
 تѧѧبعا ا ثالѧѧثًاوتѧѧصنيفً،  آخѧѧر تѧѧبعا لطبѧѧيعة الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها  اوتѧѧصنيفً

 .لدول الناميةلتبعية الوآالة للقطاع الخاص أو العام في ا

 :ويمكن تحديد أهم التصنيفات الخاصة بوآالات الإعلان آالتالي

 :Geographical Classification التصنيف الجغرافي  -أولاً
 Local Agencies:  الوآالات المحلية-١

 National Agencies:  الوآالات القومية-٢

 Regional Agencies:  الوآالات الإقليمية-٣

 International Agencies: دولية الوآالات ال-٤

 :Functional Classification   التصنيف الوظيفي-ثانياً
 Creative Boutique:  بوتيك الابتكار-١

 Television Production Agencies:  وآالات الإنتاج التليفزيوني-٢

 Outdoor Production Agencies:  وآالات إنتاج الإعلانات الخارجية-٣

 Industrial Agencies:  الصناعية الوآالات-٤

 Service Agencies:  وآالات الخدمات-٥
 Financial Agencies: وآالات الإعلان المالية)  أ(
 Medical Agencies: الوآالات الطبية) ب(

 Marketing Services:  وآالات الخدمات التسويقية-٦
 Direct Marketing Agencies: وآالات التسويق المباشر)  أ(
 Sales Promotion Agencies: وآالات ترويج المبيعات) ب(

 Interactive Agencies:  الوآالات التفاعلية-٧



٥٤  الصحفىفن الإعلان

 : الخدمات التي تقدمها وآالات الإعلان -٥
 -: المعلنين إليىيمكن تقسيم الخدمات المقدمة من وآالات الإعلان إل

ات التي  وهѧذه تتمѧثل فѧي الѧبحوث والدراس        : خѧدمات فѧي مجѧال الѧبحوث       )  أ(
 وذلك في مجال دراسة السوق وسلوك ،تقѧوم بهѧا الѧوآالة لصالح المعلن      

المѧѧѧستهلك والمنافѧѧѧسين والعѧѧѧبوة والغѧѧѧلاف ومѧѧѧنافذ الѧѧѧتوزيع والمنѧѧѧتجات  
 مѧѧن الدراسѧѧات التѧѧسويقية والإعلانѧѧية التѧѧي تѧѧساعد   ذلѧѧك وغيѧѧر،الجديѧѧدة

 .المعلن في ترشيد قراراته التسويقية والإعلانية

وهѧѧذه الخѧѧدمات  : خطѧѧيط ومѧѧتابعة النѧѧشاط الإعلانѧѧي  خѧѧدمات خاصѧѧة بت ) ب(
تѧѧѧتعلق بѧѧѧإدارة النѧѧѧشاط الإعلانѧѧѧي وتتمѧѧѧثل فѧѧѧي تحديѧѧѧد أهѧѧѧداف الإعѧѧѧلان  

 ѧالإعلانات وأهداف الحملات الإعلانية ووسائل نشر       ه وبرامج هوخطط 
 وتقييم  الإعلان وتوقѧيت    ،ومخصѧصات الإعѧلان والمѧساحات الإعلانѧية       

 .هنتائج

) ѧـج (      ѧيذ الإعѧة بتنفѧدمات خاصѧصميم الإعلان وتحرير    : لانخѧي تѧثل فѧوتتم
 وإنѧѧѧѧتاج الإعѧѧѧѧلان وشѧѧѧѧراء المѧѧѧѧساحات والأوقѧѧѧѧات  ةالرسѧѧѧѧالة الإعلانѧѧѧѧي

 .عداد وتنفيذ الشرائط الإعلانيةإالإعلانية و

خري لترويج المبيعات    الوسائل الأ  وإنتاجمѧثل تصميم     : خѧدمات أخѧري   ) د(
مѧѧѧѧثل الكتيѧѧѧѧبات والنѧѧѧѧشرات وتنظѧѧѧѧيم المعѧѧѧѧارض وتѧѧѧѧرجمة الإعلانѧѧѧѧات   

 .المقالات التي تهم المعلنو

  :الإعلان آيفية تقييم وآالات -٦
هѧناك مجمѧوعة مѧن العѧوامل يسترشد بها المعلن في تقييم آفاءة الوآالة عند                

 :)٨(اختيار الوآالة الإعلانية التي يتعامل معها مثل

 .  رأسمال الوآالة الإعلانية-

 .عملاء جدد  حجم أعمالها ودرجة اتساع نشاطها واستعدادها لخدمة -
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 .  سمعة الوآالة في الأوساط الإعلانية-

 .الإعلانية  الخبرة السابقة في التعامل مع الوآالة -

 .  جودة الخدمات التي تقدمها الوآالة الإعلانية-

 .  عدد موظفيها الفنيين والإداريين وخبرتهم وسمعتهم-

 .  درجة تخصصها في نوعية معينة من النشاط وخبرتها فيه-

 .ر النشر التي تتعامل مع الوآالة الإعلانية  دو-

 . عملائها ومدة تعاملهم معهاأسماء  -

 .الإعلانية  التنظيم الإداري للوآالة -

 : العوامل المؤثرة في التنظيم لوآالات الإعلان-٧

 :ؤالـس

 ؟ما أهم العوامل المؤثرة في التنظيم الإداري لوآالة إعلان

 :هي

 -: وآالات الإعلان باختلاف العوامل التاليةيختلف التنظيم الإداري بين

 .  حجم وآالة الإعلان وعدد ونوعية العملاء الذين تتعامل معهم-

  درجѧѧة تخѧѧصص الѧѧوآالة فѧѧي نѧѧوع معѧѧين مѧѧن الخѧѧدمات أو تقѧѧديمها لجمѧѧيع -
 .الخدمات

 .فر الكفاءات التي تغطي مختلف الأنشطة الإعلانيةا  درجة تو-

 .لإدارية التي تقوم بها الوآالة  نوعية الوظائف الفنية وا-

 آما ، شيوعا في تنظيم وآالات الإعلانالأآثرويعتبѧر التنظѧيم الوظيفѧي هѧو      
قѧد يتѧبع التنظѧيم حѧسب العمѧلاء المعلنѧين بتقسيم العملاء إلي مجموعات يضم آل             



٥٦  الصحفىفن الإعلان

 تخѧتص بكѧل مجمѧوعة إدارة تقѧوم بخدمة هذه المجموعة خدمة              ، مѧنهم  مѧنها عѧدداً   
 .وسائل الوآالةآاملة شاملة لجميع 

ومѧن الѧنادر أن يѧتم تنظيم الوآالة الإعلانية علي أساس دور نشر الإعلانات     
 .التي تشتري منها الحيز الإعلاني
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 ملخص الفصل الثالث
 

 حيث  ، فѧي المؤسѧسات الصحفية     الإعѧلان  وتنظѧيم    لإدارةمѧن خѧلال دراسѧتنا       
 وتѧرويج وتسويق الجرائد     علانѧية الإيترآѧز النѧشاط الأساسѧي فѧي بѧيع المѧساحات             

 في  للإعѧلان  والإداريѧة  وتѧرتبط العѧوامل التنظيمѧية        ،والمجѧلات الѧتابعة للمؤسѧسة     
 وتنوعها ومدي   الإعلانيةالمؤسѧسات الѧصحفية بعѧدة عوامل منها طبيعة الوسائل           

 وحجم  الإعلانية النسبية للوسيلة    والأهمية فѧي الجѧريدة      للإعلانѧات  احѧتكار وجѧود   
 وعѧѧѧدد المعلنѧѧѧين الحاليѧѧѧين والمѧѧѧرتقبين ودرجѧѧѧة الانتѧѧѧشار     ،حفيةالمؤسѧѧѧسة الѧѧѧص 

 : عدة أشكال منهاالإعلانات إدارة التنظيمية في الأنماط وتتخذ .ىالجغراف

 الإعلانية  التنظيم علي أساس الوسائل -

   التنظيم علي أساس المناطق الجغرافية-

  المختلفةالإعلانية  التنظيم علي أساس الوظائف -

 الإعلانية في الوسائل الإعلانات لأنواعم وفقا   التنظي-

الجѧѧريدة أو " الإعѧѧلان حلقѧѧة الاتѧѧصال بѧѧين وسѧѧيلة   الإعѧѧلانويمѧѧثل مѧѧندوب  
 وتتحدد أهم وظائف وواجبات مندوب      .الإعلاناتن بهدف جلب    ـلѧ ـ والمع "المجلѧة 

 ةدراسѧѧѧة الѧѧѧسوق والمجѧѧѧالات المهنѧѧѧية والمعѧѧѧرفية المѧѧѧرتبط  :  فѧѧѧيما يلѧѧѧيالإعѧѧѧلان
ة حتي يمكن توظيف   ـيـلـيـة تفص ـيـلـيـلـودراسѧة المعلنѧين دراسة تح     ، نـيـѧ نـلـبالمع

 التي الإعلانيةودراسѧة الوسѧيلة   ، الإعلانѧات  ضѧرورة  إبѧراز هѧذه المعلѧومات فѧي      
ودراسة ، الإعلانية والأساليب   والأشكاليعمل بها من حيث دراسات أهم المواقع        

 . الدورية عن الاتصالات البيعيةوآتابة التقارير، ن للمعلنـيـن المنافســيـنـلـالمع

 تتمثل في   ى والت ، ووظائفها الإعلانيةويتناول المبحث الثاني تعريف الوآالة      
،  والابѧѧѧتكاريةالإبداعѧѧѧيةة ـفـوظѧѧѧيـوال، طـيـѧѧѧطـووظѧѧѧيفة التخ، ة الѧѧѧبحوثـفـوظѧѧѧي
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ووظيفة إدارة حساب العميل وجذب عملاء      ، الإعـلانيةائل  ـوسـووظѧيفة اختيار ال   
 .جدد

 علѧي تѧصنيفات مخѧتلفة منها         وذلѧك بѧناءً    الإعلانѧية،  أنѧواع الѧوآالات      وتѧتعدد 
وآالات دولية ثم   ، وآالة إقليمية ، وآالة قومية ، وآالة محلية ، التѧصنيف الجغرافي  

،  التليفزيونѧѧѧيالإنѧѧѧتاجوآѧѧѧالات ، ا بوتѧѧѧيك الابѧѧѧتكارـهـي وفѧѧѧيـѧѧѧفـيـالتѧѧѧصنيف الوظ
 ، وآѧѧالات الخѧѧدمات،اعيةالѧѧوآالات الѧѧصن، ةـيـѧѧ الخارجالإعلانѧѧاتوآѧѧالات إنѧѧتاج 

 وتقدم  .الѧوآالة التفاعلية  ، دمات التѧسويقية  ـѧ وآѧالات الخ  ،  المالѧية  الإعѧلان وآѧالات   
ن مѧѧѧنها خѧѧѧدمات فѧѧѧي مجѧѧѧال الѧѧѧبحوث   ـلنѧѧѧيـ عѧѧѧدة خѧѧѧدمات للمعالإعѧѧѧلانوآѧѧѧالات 

 وخѧѧدمات خاصѧѧة بتنفѧѧيذ   الإعلانѧѧيدمات خاصѧѧة بتخطѧѧيط ومѧѧتابعة النѧѧشاط    ـѧѧوخ
 .الإعلان
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لفصل الثالث اىأسئلة عل  
 

اذآѧر المتغيرات الأساسية التي تؤثر في العملية الإدارية للإعلان في           : ١س
 .المؤسسات الصحفية

اشѧѧѧѧرح الأنمѧѧѧѧاط التنظيمѧѧѧѧية فѧѧѧѧي إدارة الإعلانѧѧѧѧات فѧѧѧѧي المؤسѧѧѧѧسات   : ٢س
 .الصحفية

 .اذآر وظائف مندوب الإعلان الصحفي: ٣س

 .عرف وآالة الإعلان واشرح أهم وظائفها: ٤س

اشرح . أنѧواع وآѧالات الإعѧلان بѧناء علѧي التѧصنيفات المختلفة            تѧتعدد   : ٥س
 .هذه العبارة

 ؟ما هي الخدمات التي تقدمها وآالات الإعلان إلي المعلنين: ٦س

اذآر هذه ، هѧناك عѧدة عѧوامل يѧتم علي أساسها تقييم وآالات الإعلان         : ٧س
 .العوامل

 .علاناذآر العوامل المؤثرة في التنظيم الإداري لوآالات الإ: ٨س
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 هوامش الفصل الثالث
 

 ،١٩٧٨، دار النهѧضة العربية   :  القاهѧرة  .الإعѧلان  مذآѧرات فѧي      ،محمѧود صѧادق بازرعѧة     ) ١(
 .١٤٧ص

 .٢٣٦ص، ١٩٨٣، دار النهضة العربية:  القاهرة.الإعلانإدارة ، منصور فهمي) ٢(

(3) Nancy Salz, How to Get Best Advertising from Tour Agency, Llinois Dow Jones 

1988, pp. 14 

(4) Nounce Mancell, Advertising, New York - McGraw Hill Inc. 1976. P 166. 

(5) Encyclopaedia Britannica, Vol. 1, p 103. 

(6) I D Warner Wnght W. Winter and Zeigler, Advertising, ed New York - McGraw 

Hill Inc. 1977, pp 159 - 162. 

 المنشآت بعض ىدراسة حالات عل: الѧسياسات الإعلانѧية الدولية  ، أحمѧد مѧصطفي راغѧب    ) ٧(
    ѧشاط الدولѧتورا   ، ىذات النѧالة دآѧشورة    ةرسѧر منѧقسم العلاقات  ، علامآلية الإ : القاهرة،  غي
 .١٩٨٤، العامة والإعلان

نعѧѧيم حѧѧافظ  ،  عبدالفѧѧتاح الѧѧشربيني .٩٩ – ٩٦  صص، مѧѧرجع سѧѧابق ، محمѧѧود عѧѧساف ) ٨(
 .١٠٩ - ١٠٨  ص ص،ع سابقمرج، جمعة

 

 

 

 

 

 

 



٦١  الصحفىلانفن الإع

 )∗(الرابعالفصل 
 لإعلان الصحفي ل الهيئة الشكلية

 
 :الأهداف الإجرائية

 : أنى علًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

١-   ѧرف علѧبعض عناصر اله   ى يتعѧة لѧصائص الهامѧئة الشكلية للإعلان ي الخ
 .الصحفي

 .علل العوامل المؤثرة في حجم الإعلان يُ-٢

 . انتشارهى مدىعلان عل يشرح أثر موقع الإ-٣

 . يتذآر أنواع الاتصال التي تتم نتيجة لاستخدام اللون-٤

 
 :رـاصـالعن

 .تعريف الهيئة الشكلية  -

 .  حجم الإعلان الصحفي-

 .  موقع الإعلان الصحفي-

 .  الألوان في الإعلان الصحفي-

 

 

 

                                                 
 .صفوت العالم.  د/إعداد) ∗(



٦٢  الصحفىفن الإعلان

 الرابعالفصل 
 ىلإعلان الصحفل الهيئة الشكلية

 

 :ة ـدمـمق
 من Physical Featuresهيѧئة الѧشكلية الماديѧة للإعلان الصحفي    تѧتكون ال 

 حجѧѧم الإعѧѧلان ومѧѧساحته وموقѧѧع   :مجمѧѧوعة مѧѧن العناصѧѧر الإعلانѧѧية مѧѧن أهمهѧѧا   
، والألѧѧوان المѧѧستخدمة فѧѧي الإعѧѧلان الѧѧصحفي ، الإعѧѧلان فѧѧي الجѧѧريدة أو المجلѧѧة 

 مѧѧثل شѧѧكل الإعѧѧلان وتѧѧصميمه والتѧѧباين    الأخѧѧرىفѧѧضلا  عѧѧن بعѧѧض العناصѧѧر   
 .والانفرادرآيز والحرآة والت

وتѧѧѧسهم مجمѧѧѧوعة العناصѧѧѧر الإعلانѧѧѧية المكѧѧѧونة للهيѧѧѧئة الѧѧѧشكلية للإعѧѧѧلان       
 والأجزاء المكونة لكل عنصر منها      - سѧواء فѧي الجѧرائد أو المجلات          -الѧصحفي   

 وهѧѧو ،  آمجمѧѧوعة متѧѧسقة ووحѧѧدة مѧѧتكاملة الإعѧѧلان ى إلѧѧئفѧѧي جѧѧذب انتѧѧباه القѧѧار
 حѧѧيث تѧѧتم  ؛ Mechanical Attentionي  بعملѧѧية الانتѧѧباه الميكانيكѧѧ ىمѧѧا يѧѧسم 

 إلѧѧي ئ جѧѧذب انتѧѧباه القѧѧارىأي العمѧѧل علѧѧ، ملاحظѧѧة الإعѧѧلان والانتѧѧباه إلѧѧيه آكѧѧل 
 . الصحفي بصورة عامة الإعلان

ن هѧѧذه العناصѧѧر تؤثѧѧر تأثيѧѧرا جوهѧѧريا  فѧѧي تكلفѧѧة      إ فѧѧى،ومѧѧن ناحѧѧية أخѧѧر  
ض  بعѧѧىويѧѧر ، الإعلانѧѧية للحمѧѧلات المحѧѧددةالإعلانѧѧات والمخصѧѧصات المالѧѧية  

 بعض القرارات الخاصة بحجم الإعلان     اتخاذ إن   الإعѧلان المخططѧين فѧي مجѧال       
 ومѧساحته أو لѧونه أو موقعه في الصفحات الخاصة بالجريدة أو المجلة يعد جزءاً              

كلفة تحيث نجد أن ال   ،  فѧي تخطѧيط اختيار الوسائل الإعلانية نفسها         وأساسѧياً  مهمѧاً 
 زيادة  ىر هذه العناصر المباشر عل     جانب تأثي  ىالخاصѧة بكѧل مѧنهم تѧزيد نسبيا إل         

 .التعرض أو الانتباه للإعلان الصحفي



٦٣  الصحفىلانفن الإع

ويѧѧتكون هѧѧذا الفѧѧصل الخѧѧاص بالعناصѧѧر المكѧѧونة للهيѧѧئة الѧѧشكلية للإعѧѧلان        
الصحفي من ثلاثة مباحث يتناول آل مبحث منها أحد العناصر المهمة مثل حجم             

ن وسѧѧوف الإعѧѧلان ومѧѧساحته وموقѧѧع الإعѧѧلان والألѧѧوان المѧѧستخدمة فѧѧي الإعѧѧلا    
 :نعرض لكل عامل منها آما يلي 

 .حجم الإعلان الصحفي : أولاً

  .الإعلانموقع : ثانياً

 .الألوان في الإعلان الصحفي : ثالثاً

 :ى حجم الإعلان الصحف-أولاً
 ى إلѧѧئ فѧѧي جѧѧذب انتѧѧباه القѧѧار    آبيѧѧراًيلعѧѧب حجѧѧم الإعѧѧلان ومѧѧساحته دوراً   

،  وضѧѧوحه وفرصѧѧة قѧѧراءته وآلمѧѧا آبѧѧر حجѧѧم الإعѧѧلان ازدادت درجѧѧة، الإعѧѧلان
 قوته نتيجة   ازدادت المثير أو المنبه الخارجي قد       باعتبارهحѧيث نجѧد أن الإعѧلان        
 أساس العلاقة الطردية    ى إليه عل  الانتباهوبالتالѧي يѧزداد     ، لѧزيادة حجمѧه ومѧساحته     

 .)١(بين قوة المنبه والاستجابة الانتباهية التي يحصل عليها

 تأثيѧѧѧر حجѧѧѧم الإعѧѧѧلان ىل الإعѧѧѧلان علѧѧѧوتѧѧѧدل الدراسѧѧѧات الѧѧѧسابقة فѧѧѧي مجѧѧѧا
والإعѧلان الأآبر يجذب انتباه عدد أآبر  ، المطѧبوع فѧي زيѧادة جѧذب الانتѧباه إلѧيه          

يؤثѧѧر حجѧѧم الإعѧѧلان فѧѧي فرصѧѧة التعѧѧرض للإعѧѧلان لكѧѧنه    ولا، مѧѧن القѧѧراءة إلѧѧيه 
ѧѧѧباه إلѧѧѧية الانتѧѧѧا عملѧѧѧتحقق بهѧѧѧي تѧѧѧسبة التѧѧѧة أو النѧѧѧي الدرجѧѧѧر فѧѧѧستطيع أن يؤثѧѧѧىي 

 هذه ى يلتفت إلئلان الكبيѧر فѧي صفحة من جريدة لا يجعل القار        فѧالإع ، الإعѧلان 
 هذه الصفحة أولا ثم يجذب الإعلان ذو الحجم         ى يلتفت إل  ئلكѧن القѧار   ، الѧصفحة   

 .)٢( بعد ذلكئالأآبر انتباه القار

 أحѧد الباحثѧين أن هѧناك عѧدة عѧوامل تؤثر في قراءة الفرد للإعلانات                 ىويѧر 
و الفنѧѧي فѧѧي الإعѧѧلان ونѧѧوع الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة الѧѧصحفية مѧѧثل الجانѧѧب الإبداعѧѧي أ

وبالمقارنة بين حجم الإعلان    ، المعلѧن عنها وحجم الإعلان وغيرها من العناصر       



٦٤  الصحفىفن الإعلان

 من نسبة القراءة للإعلان في الصحف       ٪٤٠وغيѧره من العناصر ثبت أن حوالي        
 .)٣(حجم الإعلانإلى يرجع 

ة فѧѧѧي درجѧѧѧة  أن الѧѧѧزياد"سѧѧѧتارش"د ـѧѧѧوعة وجـبـѧѧѧوبالنѧѧѧسبة للإعلانѧѧѧات المط
ن مѧѧضاعفة إحѧѧيث ، الإعلانѧѧاتحجѧѧم  تتناسѧѧب عمѧѧوما مѧѧع الѧѧزيادة فѧѧي  الانتѧѧباه لا

، م الإعلان ه تحقѧق ضѧعف عѧدد القѧراء الذين يجذب انتباه           لѧن عѧلان معѧين     إحجѧم   
تجذب انتباه ضعف   أن الصفحة الكاملة لاى إلѧ - سѧتارش ى رأى فѧ  -ويѧرجع ذلѧك     

ن إعѧѧلان أ الѧѧرغم مѧѧن  ىم النѧѧصف صѧѧفحة علѧѧ هعѧѧدد القѧѧراء الѧѧذين تجѧѧذب انتѧѧباه  
ة الكاملѧة يѧستخدم تمامѧا آѧل وحѧدة فѧي المѧساحة الإعلانية المشغولة مثلما                  حالѧصف 

 .)٤(يستخدم الإعلان في النصف صفحة

ن قارئا  ي عشر انتباه أن الإعѧلان النصف صفحة يجذب        "سѧتارش "ويفتѧرض   
 صفحة  ىوإذا تѧضاعفت هѧذه المѧساحة إلѧ        ،  فѧي نفѧس عѧدد المجلѧة        ئمѧن مائѧة قѧار     

تتѧساوي في الفعالية مع      فѧإن المѧساحة المѧضافة لا      ،  فѧي نفѧس عѧدد المجلѧة          آاملѧة 
 ئ الباقѧѧين مѧѧن المائѧѧة قѧѧار قارئѧѧا٨٠ً ـ مѧѧن الѧѧ٪٢٠وسѧѧوف تحѧѧصل علѧѧي ، سѧѧابقتها

 ѧر      . ىالأولѧي آخѧاً  ١٦أو بمعنѧراء في حالة إعلان           ،  قارئѧوع القѧإن مجمѧي فѧوبالتال
 .)٥( قارئا٢٠ قارئا بينما في إعلان النصف صفحة ٣٦الصفحة الكاملة 

ويهѧѧتم عѧѧدد آبيѧѧر مѧѧن المخططѧѧين فѧѧي مجѧѧال الإعѧѧلان بالقѧѧرارات الخاصѧѧة      
بحجѧم الإعѧلان ومساحته لأنها تؤثر جوهريا في تكلفة الإعلان فضلا عن التأثير              

 نѧѧسبة ى جانѧѧب تأثيѧѧره المباشѧѧر علѧѧىإلѧѧ،  الوسѧѧائل الإعلانѧѧية المخѧѧتلفة اختѧѧيارفѧѧي 
 .)٦(التعرض للإعلان نفسه

 ىفإنه يحتاج إل  ،  الرسالة الإعلانية    ى الإعلان بالترآيز عل   وعѧندما يهتم مصمم   
 وحѧѧدات إعلانѧѧية  باختѧѧيار الوسѧѧائل الإعلانѧѧية  وينѧѧصح مخططѧѧ  ولا، مѧѧساحة آبيѧѧرة  

 اسѧѧتفادة ى أقѧѧصى مѧѧن الѧѧتكلفة إلѧѧالاسѧѧتفادةمѧѧساحتها صѧѧغيرة فѧѧي هѧѧذه الحالѧѧة بهѧѧدف  
 وتكѧѧراره ومѧѧن هѧѧنا فѧѧإن فهѧѧم الوظائѧѧف الخاصѧѧة بحجѧѧم الإعѧѧلان ومѧѧساحته   ، ممكѧѧنة 
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يѧѧѧساعد المخطѧѧѧط الإعلانѧѧѧي فѧѧѧي تحقѧѧѧيق الѧѧѧتوازن الملائѧѧѧم بѧѧѧين احتѧѧѧياجات الرسѧѧѧالة    
 .)٧( الوسائل الإعلانية المختلفةاختيارية چـستراتياالإعلانية والمتطلبات الخاصة ب

وفѧي محاولѧة لѧبلورة الوظائѧف الخاصѧة بѧالحجم وتأثيѧرها فѧي درجة الانتباه                  
 الوسѧѧائل الإعلانѧѧية واختѧѧيارتكلفة لѧѧ آاالأخѧѧرىومѧѧع مѧѧراعاة العناصѧѧر  ، للإعѧѧلان
 :يجب أن نسأل أنفسنا سؤالا ، وغيرها 

 :ؤالـس

 ؟ما أهم العوامل المؤثرة في حجم الإعلان

 :العوامل المؤثرة في حجم الإعلان
 :)٨(يتأثر حجم الإعلان بمجموعة العوامل الآتية

 . طول الرسالة-١

 . الأسلوب المستخدم في تقديم الرسالة-٢

 .ياجات الصورة والرسوم احت-٣

 . حجم السوق المحتمل في الوسيلة-٤

 . المنافسة وخلق المكانة-٥

 . الاحتياجات التسويقية -٦

 . طبيعة السلعة أو الخدمة -٧

 . سرعة وعمق التعرض المطلوب -٨

 . متطلبات الموقع -٩

  .ئ اهتمام القار-١٠

 . تجزئة السوق -١١

 . تكرار الشراء -١٢



٦٦  الصحفىفن الإعلان

 . لكل عامل من العوامل السابقة ونعرض فيما يلي

 :Copy Lengthول الرسالة ـ ط-١
     ѧية إلѧائل الإعلانѧض الرسѧتاج بعѧدد من الكلمات أآثر من  ىتحѧالأخرى ع.  

فѧالإعلان الѧذي يѧستهدف خلѧق الطلѧب الأولѧي علѧي سѧلعة أو خدمة معينة يتطلب                    
 ، ول مѧن الѧذي يѧستهدف خلѧق اتجѧاه معѧين نحو السلعة الموجودة بالفعل          طѧ نѧصا أ  

 المستهلكين لسلعة موجودة    ىوالإعѧلان الѧذي يستهدف استشارة رغبات جديدة لد        
       ѧѧياس إلѧѧفها بالقѧѧدة ووصѧѧتخدامات الجديѧѧذه الاسѧѧسير هѧѧول لتفѧѧصا أطѧѧتطلب نѧѧىي 

وهكѧѧذا يѧѧرتبط طѧѧول نѧѧص الرسѧѧالة الإعلانѧѧية بالهѧѧدف مѧѧن     ، الإعѧѧلان التذآيѧѧري 
 أو إعلاميا أو     تعليمياً آان إعلاناً أ عѧن الѧشكل الذي يتخذه سواء         فѧضلاً ، الإعѧلان   
 .)٩( أو تنافسياًتذآيرياً

ر العالمѧѧية تحѧѧث المѧѧستهلك   ئويلاحѧѧظ أن الѧѧشرآة المنѧѧتجة لѧѧنوع مѧѧن الѧѧسجا    
ن العلامѧѧѧة الѧѧѧتجارية للѧѧѧسلعة أو المارآѧѧѧة هѧѧѧي      إ إذ جملتѧѧѧين، بجملѧѧѧة بѧѧѧسيطة أو  

ان وهѧѧي سѧѧلعة ذات طبѧѧيعة   ـا شѧѧرآات الألѧѧب ـبيѧѧنم، الѧѧةـودة فѧѧي هѧѧذه الح ـالمقѧѧص
 تحتاج إلي عدة فقرات غير متساوية لتشرح     -أي أصل تكوينها واحد      -متجانѧسة   

 .ه ؤ المستهلك شراىما هو هذا النوع من اللبن ولماذا يجب عل

 ى إعلان ىويحѧتاج المعلѧن لوصѧف فوائد وميزات نوع جديد من المنتجات إل            
 ىدعѧѧاو نѧѧص  مѧѧا يعرضѧѧه مѧѧنىحѧѧيث يقѧѧدم بعѧѧض البѧѧراهين والأدلѧѧة علѧѧ ، أطѧѧول

 تقѧѧديم هѧѧذه ىيكѧѧون فѧѧي حاجѧѧة إلѧѧ بيѧѧنما لا،  وميѧѧزات الѧѧسلعة إعلانѧѧية وخѧѧصائص
 الإعلانѧѧѧية فѧѧѧي حالѧѧѧة الإعѧѧѧلان عѧѧѧن مارآѧѧѧة مألѧѧѧوفة لѧѧѧسلعة  والѧѧѧدعاوىالبѧѧѧراهين 

 .)١٠(مستعملة آثيرا  من قبل

ومѧѧѧن أبѧѧѧرزها   ،  طѧѧѧويلاً إعلانѧѧѧياًوتѧѧѧتطلب بعѧѧѧض أنѧѧѧواع الإعلانѧѧѧات نѧѧѧصاً  
 ѧѧѧشر علѧѧѧي تنѧѧѧرية التѧѧѧات التحريѧѧѧالات أو تىالإعلانѧѧѧكل مقѧѧѧحفية  شѧѧѧيقات صѧѧѧحق ،

والإعلانѧѧات المالѧѧية الخاصѧѧة بالميѧѧزانيات العمومѧѧية للѧѧشرآات وقѧѧرارات الجمعѧѧية 
 . في هذه الشرآاتالاآتتاب ىالعمومية للشرآات والدعوة إل



٦٧  الصحفىلانفن الإع

 :الأساليب المستخدمة في تقديم الرسالة  -٢

Techniques for Presenting the Message  

 الإعلانѧѧية أحجامѧѧا ومѧѧساحات آافѧѧية  تѧѧتطلب الأسѧѧاليب الفنѧѧية لѧѧتقديم الرسѧѧالة 
 سبيل المثال يحتاج أسلوب الصور المتتابعة الذي        ىفعلѧ ، لتحقѧيق التأثيѧر المنѧشود     

 من المساحة المؤثرة تماما     ى حد أد  ىيѧتألف من مجموعة من الصور والرسوم إل       
والتѧي تحقѧق أقѧصي تأثيѧر ممكѧن والѧذي لا يقل عن إعلان مساحته صفحة آاملة                   

 .في المجلة

لإعلان الكاريكاتوري المفرد يصبح أآثر تأثيرا وجذبا للانتباه عندما يأخذ      وا
مѧѧساحة مѧѧساوية للمѧѧѧساحة التѧѧي تأخѧѧذها الرسѧѧѧوم الكاريكاتѧѧورية التحريѧѧرية فѧѧѧي       

 .الوسيلة أو أآبر منها

ѧѧѧتاج إلѧѧѧفي يحѧѧѧلوب الوصѧѧѧستخدم الأسѧѧѧذي يѧѧѧلان الѧѧѧية ىوالإعѧѧѧساحة إعلانѧѧѧم 
تستطيع الصور أن تصفها  فكار التي لامناسѧبة للتعبيѧر عѧن السلع والخدمات والأ     

ففي إعلان عن سيارة مثلا تستطيع الصورة       ، بѧنفس الدقѧة والعمѧق مѧثل الكلمات          
 لكѧѧѧنها ، أن تعطيѧѧѧنا فكѧѧѧرة عامѧѧѧة عѧѧѧن ضѧѧѧخامة الѧѧѧسيارة وخطѧѧѧوطها العѧѧѧصرية      

تѧѧستطيع أن تѧѧشرح بعѧѧض التفѧѧصيلات الخاصѧѧة بأسѧѧلوب التѧѧشغيل والقѧѧيادة أو      لا
تي يمكن أن يعبر عنها النص الإعلاني المباشر بدرجة         صѧيانة أجزاء السيارة وال    

 .أآثر سهولة ووضوح 

 :وم ـور والرسـ احتياجات الص-٣

Requirements Imposed by Illustration  

         ѧوم إلѧصور والرسѧض الѧتاج بعѧم إعلاني يجعلها          ىتحѧساحة أو حجѧد مѧتحدي 
، ستهدف  اهѧѧتمام المѧѧستهلك المѧѧ  وإثѧѧارةأآثѧѧر وضѧѧوحا وفعالѧѧية فѧѧي جѧѧذب انتѧѧباه     

فالمѧѧѧساحة الإعلانѧѧѧية الخاصѧѧѧة بѧѧѧإعلان عѧѧѧن وحѧѧѧدات الكمبيوتѧѧѧر وآلات الطѧѧѧباعة 
والتѧصوير والѧسخانات وبعض الآلات والمعدات الصناعية الدقيقة يجب أن تتسع        



٦٨  الصحفىفن الإعلان

لѧѧѧتلائم الѧѧѧصور المѧѧѧستخدمة والرسѧѧѧوم البيانѧѧѧية المѧѧѧضافة لوصѧѧѧف نѧѧѧص الرسѧѧѧالة  
 .الإعلانية 

 عѧن بعѧض سѧيارات الѧنقل الثقيلة       والمѧساحة الإعلانѧية الخاصѧة بѧالإعلان         -
يجѧѧب أن تتѧѧسع لتѧѧصوير بعѧѧض الاسѧѧتخدامات المتميѧѧزة لهѧѧذا الѧѧنوع مѧѧن      

 .السيارات

  والإعلانѧѧات الخاصѧѧة بѧѧبعض الѧѧسلع الغذائѧѧية والأطعمѧѧة يفѧѧضل أن تكѧѧون   -
ة فѧѧي ي تكѧѧون أآثѧر واقعѧ  حتѧى الѧصور والرسѧوم الخاصѧة بهѧѧا بحجѧم آبيѧر      

 المѧѧѧستهلك ى تأثيѧѧѧرا علѧѧѧ بحѧѧѧيث تѧѧѧصبح أآثѧѧѧر ،  للطعѧѧѧام ئمناشѧѧѧدة القѧѧѧار 
 .المستهدف 

 الѧѧباحث أن هѧѧناك العديѧѧد مѧѧن الإعلانѧѧات الѧѧناجحة باسѧѧتخدام الѧѧصور    ىويѧѧر
  .الإطلاق ىالصغيرة أو بدون صور ورسوم عل

 :Market Potential حجم السوق المحتمل في الوسيلة -٤
 مساحات آبيرة للإعلان في بعض الوسائل الإعلانية        حѧياناً أيѧستخدم المعلѧن     

 السوق  ى عل ويѧتم ذلك اعتماداً    ، ىمѧساحات أصѧغر للإعѧلان فѧي وسѧائل أخѧر           أو  
 المخصصات الإعلانية   ءالمحѧتمل الѧذي يمكѧن أن تغطѧيه هѧذه الوسѧائل وفي ضو              

 .المحددة للإعلان في هذه الوسائل

وفѧي ضѧوء ذلѧك فѧإن المعلѧن يѧستخدم المѧساحة الأآبѧر للإعѧلان فѧي الوسيلة             
والحجم ، بة للسلعة أو الخدمة المعلن عنها     التѧي تغطѧي أفѧضل سѧوق محتمل بالنس         

ويتوقف ، الأصѧغر فѧي الوسѧائل الإعلانѧية التѧي تغطѧي الѧسوق الأضѧعف احѧتمالا           
           ѧية علѧيلة الإعلانѧتمل للوسѧسوق المحѧم الѧوائم توزيع الوسيلة سواء       ىحجѧآانت أ ق

 . مجلةمجريدة أ

 :Competitive Practice and Prestige المنافسة وخلق المكانة -٥
كانة المتميزة للسلعة   م لأغراض خلق ال   بѧر حجم الإعلان الكبير ضرورياً     يعت

بيѧѧنما نجѧѧد أن الإعلانѧѧات الأصѧѧغر تѧѧبدو وآأنهѧѧا     ، والمقابلѧѧة للمعلنѧѧين المنافѧѧسين   



٦٩  الصحفىلانفن الإع

 إذا تعكѧس الѧѧسلبية أو الفقѧѧر فѧѧي سѧѧمعة المؤسѧѧسة والѧѧسلع التѧѧي تنѧѧتجها وخѧѧصوصاً 
 .دخل المنافسون السوق بإعلانات أآبر حجماً

 ىالأحѧѧيان يѧѧنقل حجѧѧم الإعѧѧلان الѧѧشعور بالاحتѧѧرام والتقديѧѧر لѧѧد  وفѧѧي بعѧѧض 
وتѧѧنعكس أهمѧѧѧية حجѧѧѧم  ، ون الѧѧѧنص الإعلانѧѧي نفѧѧѧسه  مالمѧѧستهلك أآثѧѧѧر مѧѧن مѧѧѧض  

الإعѧѧѧѧلان آعامѧѧѧѧل هѧѧѧѧام يوضѧѧѧѧح الاسѧѧѧѧتقرار المالѧѧѧѧي للمعلنѧѧѧѧين وتأآѧѧѧѧيد الرسѧѧѧѧوخ  
 . والمكانة التسويقية عند مواجهة المعلنين المنافسين الاقتصادي

 فѧѧإن المعلѧѧن حѧѧين يѧѧستخدم مѧѧساحات إعلانѧѧية آبيѧѧرة   ى،رة أخѧѧــيــѧѧومѧѧن ناح
ط مѧѧن حѧѧسابه أو يخفѧѧف الإعѧѧلان فѧѧي بعѧѧض الوسѧѧائل لѧѧبعض    ــقـم قѧѧد يѧѧسـجѧѧـالح
ن المѧوازنة بѧين المѧساحات الإعلانية        ـلѧ ـ المع ـѧى لـومѧن ثѧم فع    ، رات الѧزمنية    ـѧ تـالف

 دون  ة الاستمرار في الإعلان   ـيـѧ مـائل المخѧتلفة وأه   ـا فѧي الوسѧ    ــدمهـخـتـالتѧي يѧس   
 ى ويѧѧتم ذلѧѧك فѧѧي ضѧѧوء المخصѧѧصات الإعلانѧѧية المحѧѧددة وعѧѧوامل أخѧѧر    ،توقѧѧف
 .عديدة

 :Marketing Necessities التسويقية الاحتياجات -٦
ات ـجـتـѧѧѧع والمنـلـن الѧѧѧسـلان عѧѧѧـرة فѧѧѧي الإعѧѧѧ ـѧѧѧيـبـة الكـاحـدم المѧѧѧسـتѧѧѧستخ

ة وذلك  رـدة لأول م  ـѧ ديـا ج ـواقـل أسѧ  ـات التѧي تѧدخ    ـجـتـѧ ع والمن ـلـدة أو الѧس   ـѧ ديـالج
ل ـامـاق شѧѧـѧѧطـ نـѧѧىدة علـѧѧديـدمѧѧة الجـة أو الخـعـلـام بالѧѧسـѧѧريف العـѧѧعـدف التـѧѧبه
ر ـعـة والѧѧسـاريـلامѧѧة الѧѧتجـم والعـث الاسѧѧـن حѧѧيـا مѧѧـوهـѧѧام نحـѧѧق إدراك عـѧѧلـوخ
 ى قѧѧوي وسѧѧريع علѧѧوخلѧѧق انطѧѧباع، ن الѧѧتوزيع ـاآـѧѧائص وأمـصـѧѧزايا والخـѧѧمـوال

تفوز بدرجة مرضية من نقطة التشبع أسѧاس أن المѧساحة الكبيѧرة للإعلان سوف     
ين أن المѧѧساحة الѧѧصغيرة لا تكѧѧون ملائمѧѧة للإعѧѧلان فѧѧي هѧѧذه    ـѧѧفѧѧي ح، الإعلانѧѧي
 .الحالة

ة ــوازنـرة في الم  ـيـبـاحة الك ـسـѧ م أو الم  ـجѧ ـ يѧساعد الح   ى،ة أخѧر  ـيـѧ ومѧن ناح  
ن والوقѧوف فѧي وجѧه المنافسة    ـيـسـѧ ن المنافـيـѧ نـلـاط المعلѧن ونѧشاط المع     ــبѧين نѧش   
 بملاحظة  - علي الأقل    -ويѧتم ذلѧك     ،  حѧد  ى أدنѧ  ىل ضѧغوطها إلѧ    ـيـѧ لـلانѧية وتق  الإع

ة ـهـة بѧѧѧѧالمعلن فѧѧѧѧي مѧѧѧѧواجــاصѧѧѧѧـة للإعلانѧѧѧѧات الخـرؤيـѧѧѧѧدرجѧѧѧѧة التعѧѧѧѧرض أو ال



٧٠  الصحفىفن الإعلان

وتѧѧزداد فعالѧѧية الحجѧѧم الكبيѧѧر عѧѧند الإعѧѧلان فѧѧي  ، الإعلانѧѧات للمعلنѧѧين المنافѧѧسين 
فѧѧي الѧѧصفحات  نهѧѧا تمѧѧنع أي مѧѧنافس   إحѧѧيث ، الѧѧصفحات الكاملѧѧة فѧѧي المجѧѧلات    

 .المجاورة

 : Nature of the product طبيعة السلعة أو الخدمة -٧
مѧѧة للإعѧلان عѧن المنѧتجات ذات الحجѧѧم    ءتعتبѧر المѧساحات الكبيѧرة أآثѧر ملا    

الكبيѧر مثل السيارات بأنواعها والجرارات والثلاجات والأثاثات وبعض الأدوات         
اصѧѧѧة بهѧѧѧذه الѧѧѧسلع المنѧѧѧزلية وخاصѧѧѧة فѧѧѧي حالѧѧѧة اسѧѧѧتخدام الѧѧѧصور والرسѧѧѧوم الخ 

 .والمنتجات 

 نجѧѧѧد أن بعѧѧѧض الѧѧѧسلع آأجهѧѧѧزة التѧѧѧسجيل والѧѧѧراديو     ى،ومѧѧѧن ناحѧѧѧية أخѧѧѧر  
ر والأقلام والولاعات سلع صغيرة     ئوالتليفѧزيون ومستحѧضرات التجمѧيل والѧسجا       

حѧѧيث يѧѧستهدف  ، ورغѧѧم ذلѧѧك يѧѧتم الإعѧѧلان عѧѧنها فѧѧي مѧѧساحات آبيѧѧرة     ، الحجѧѧم 
ق الموجودة و وتوضيح الفرProduct differentiation" تمييز السلعة"المعلن 

ѧѧشابه إلѧѧي تتѧѧة والتѧѧواحدة خاصѧѧسلعة الѧѧن الѧѧتلفة مѧѧات المخѧѧين المارآѧѧر ىبѧѧد آبيѧѧح 
فѧضلا عѧن خلѧق صѧورة ذهنѧية متميѧزة عѧن غيرها من                ، ويѧصعب التمييѧز بيѧنها       

يجب أن   أن المنѧتجات ذات الحجم الكبير أو الصغير لا       ىأ؛   )١١(الѧسلع المتنافѧسة   
ن تحديѧѧد حجѧѧم إبѧѧل ،  التѧѧرتيبىآبيѧѧرة أو صѧѧغيرة علѧѧ نعلѧѧن عѧѧنها فѧѧي مѧѧساحات  

 . عديدة ى عوامل أخرىالإعلان يتوقف عل

 : سرعة وعمق التعرض المطلوب -٨
Speed and depth of exposure desired 

 والمѧѧساحات الكبيѧѧرة العѧѧلاج الدقѧѧيق والفعѧѧال الأحجѧѧامتعتبѧѧر الإعلانѧѧات ذات 
ن من المشترين المحتملين وفي      عدد ممك  ى أقص ىحيѧنما يѧريد المعلن الوصول إل      

ويلاحѧظ أنѧه ليس من الضروري أن تكون المنتجات جديدة   ، أسѧرع وقѧت ممكѧن      
فѧي هѧذه الحالѧة بѧل يمكѧن أن يكѧون الإعѧلان بهѧدف تغيير رغبات المستهلكين أو                     
تغيير تفضيل المستهلكين للمارآات المختلفة حينما يحاول المعلن تحول تفضيلهم          

 .لمارآة المعلن عنها اىمن مارآة منافسة إل



٧١  الصحفىلانفن الإع

 ى المساحة الأآبر يساهم في الوصول إلا فإن الإعلان ذ   ى،ومѧن ناحѧية أخѧر     
 ىيحتمل تغطيتهم بالإعلانات صغيرة الحجم وعل      نفѧس العѧدد مѧن القѧراء الذين لا         

وبѧذلك يكѧسب المعلѧن سرعة في تأثير الإعلان فضلا      ، مѧدار فتѧرة زمنѧية أطѧول         
ويبرز ذلك بدرجة واضحة    ، رض للإعѧلان     القѧوي فѧي زيѧادة التعѧ        الاحѧتمال عѧن   

أو المناسѧѧبات ، آازيѧѧوناتوفѧѧي حالѧѧة الإعѧѧلان عѧѧن المѧѧسابقات والمعѧѧارض والأ     
 .المختلفة التي تستلزم تغطية إعلانية سريعة ومؤثرة في فترة زمنية محددة 

 : Position Requirements متطلبات الموقع -٩
 فالإعلانات التي ؛لمحددةيѧتطلب تحديد موقع معين للإعلان بعض الأحجام ا   

تأخѧذ موقѧع الغѧلاف أو بطѧن الغѧلاف فѧي المجѧالات لابد أن يكون حجمها صفحة               
 .آاملة

 أو  ثلاث قѧد يخѧتار المعلѧن صѧفحتي الوسѧط للإعѧلان عѧن سѧلعته أو                   وأحѧياناً 
ة في بعضها البعض وتحتل موقعا فريدا مثل مقدمة         ي صفحات إعلانية مطو   أربѧع 

 .)١٢( بدرجة واضحةالانتباهط صفحاتها مما يجذب المجلة أو نهايتها أو متوس

 :Reader Interest ئ القاراهتمام -١٠
 أن الحجѧѧم الأصѧѧغر ى علReadabilityѧѧة ينقѧѧرائتѧѧدل الدراسѧѧة الخاصѧѧة بالا
 فѧѧي المجلѧѧة أو الجѧѧريدة أو فѧѧي قѧѧسم ئ القѧѧاربانتѧѧباهمѧѧن الإعѧѧلان ضѧѧروري للفѧѧوز 

 .عدد من القراء  أآبر باهتمام ىمعين من المجلة أو الجريدة يحظ

 المѧѧѧساحة الأصѧѧѧغر للإعѧѧѧلان فѧѧѧي الѧѧѧصحف الإقليمѧѧѧية بالمقارنѧѧѧة  وباسѧѧѧتخدام
 ، مѧا يكѧون ملائمѧا في هذه الحالة         بѧالإعلان فѧي الجѧرائد والمجѧلات القومѧية غالѧباً           

 تقѧѧѧرأ بالكامѧѧѧل الإقليمѧѧѧيةلѧѧѧيس فقѧѧѧط لأنѧѧѧه مѧѧѧن المفتѧѧѧرض أن الجѧѧѧرائد والمجѧѧѧلات 
 ѧراء    ىوتحظѧتمام القѧضاً   ،  باهѧل أيѧأقل من الإعلانات المتنافسة اتحمل عددً لأنها ب 

 .ئ القارانتباهفي جذب 

 ѧذه الحالة      ىويراعѧي هѧختيار قسم الصحيفة أو المجلة المناسب للإعلان ا ف ،
         ѧواد الغذائѧة والمѧن الأطعمѧالإعلان عѧة لا         يفѧام بالمجلѧفحات الطعѧي صѧيتطلب  ة ف
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 حيث ى أخر عكس ما يحدث في مواقع     ىوعل،  القراء   انتباهمѧساحة آبيرة لجذب     
 مساحة ى القѧراء وتѧصبح حاجѧاتهم أقѧل تشجيعا فإن الإعلان يحتاج إل            اهѧتمام يقѧل   

 تستخدم دائما في المواقع التي      الصغرىوهѧذا لا يعنѧي أن المساحة        ، آبيѧرة نѧسبيا   
 عديدة تفرض سياسة إعلانية ىن هѧناك عوامل أخر إبѧل  ،  القѧراء باهѧتمام تحظѧي   
 . ضوئها مساحة الإعلان ىتحدد عل

 :Target Market Segmentation )١٣( هدف تجزئة السوق-١١

 ىمѧѧة عѧѧندما يѧѧوجه الإعѧѧلان إلѧѧءتعتبѧѧر المѧѧساحة الأصѧѧغر للإعѧѧلان أآثѧѧر ملا
 .المستهلكين الفعليين للسلعة أو المارآة أآثر من المستهلكين المتوقعين

     ѧات إلѧض الدراسѧشير بعѧأن مستهلكي السلعة يتجهون بوعيهم شعورياىوت  ،
 ѧباه  ىإلѧومن ،  الإعلانات الصغري عن السلعة أآثر من غير المستهلكين        ى إل  الانت

 انتباه فإن أي زيادة في حجم الإعلان تؤثر بدرجة آبيرة في جذب       ى،ناحѧية أخѧر   
 . الإعلانىغير المستهلكين إل

   ѧѧط إلѧѧول فقѧѧو الوصѧѧسويق هѧѧسم التѧѧن أو قѧѧدف المعلѧѧان هѧѧستهلكي ىوإذا آѧѧم 
رة ـيـغـاحة الص ـ النشرات الإعلانية ذات المس     من اديدًـفإن ع ، ينـاليـة الح ـعـلـالѧس 

ѧѧي بعѧѧيـفѧѧائل الإعلانѧѧر فعـض الوسѧѧم   ـة أآثѧѧشرات بحجѧѧن النѧѧل مѧѧدد أقѧѧن عѧѧية مѧѧال
 .برـأآ

يѧѧѧة تجѧѧѧزئة الѧѧѧسوق نظѧѧѧرا لأن الجهѧѧѧود    چـسѧѧѧتراتياويتأثѧѧѧر حجѧѧѧم الإعѧѧѧلان ب 
، فѧي هѧذه الحالة لن تكون متشابهة في جميع قطاعات السوق وأجزائه            ، الإعلانѧية 
 اقتناعهاث  ـيـف فѧئات الجماهيѧر فѧي الأجѧزاء المختلفة للسوق من ح            ـلـتـѧ حѧيث تخ  
آѧѧѧذلك يخѧѧѧتلف ،  الإعلانѧѧѧية المخѧѧѧتلفة والѧѧѧدعاوىلعة والأفكѧѧѧار والأسѧѧѧاليب ـبالѧѧѧس

 فѧѧي آѧѧل جѧѧزئية فѧѧي  اسѧѧتخدامهاائل الإعلانѧѧية التѧѧي يمكѧѧن  ـ للوسѧѧاًـقـبـѧѧالإعѧѧلان ط
 المعلѧѧن يقѧѧوم ى إنأ، هѧѧالانѧѧية المطلѧѧوبة لــة الإعـافـثـѧѧالѧѧسوق ودرجѧѧة الترآيѧѧز للك

 ود الإعلانѧѧѧѧية وتطѧѧѧѧويعها لѧѧѧѧتلائم المتطلѧѧѧѧبات الإعلانѧѧѧѧية لكѧѧѧѧل     ــѧѧѧѧهـتجѧѧѧѧزئة الجب
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 السوق  ى مستو ىود الإعلانية عل  ـѧ  التخطѧيط الѧشامل للجه     إطѧار ة فѧي    يسѧوق جѧزئ   
 .)١٤(الكلية

 :ؤالـس

  ى علѧѧيѧѧة تجѧѧزئة الѧѧسوق المѧѧصرية اعѧѧتماداً    چـنѧѧاقش مѧѧع زملائѧѧك اسѧѧترتي   
 ؟واقعالما تراه من 

 :Frequency of Purchaseراء ـرار الشـكـ ت-١٢
تѧѧѧرتبط عملѧѧѧية تكѧѧѧرار شѧѧѧراء بعѧѧѧض الѧѧѧسلع وخاصѧѧѧة الѧѧѧسلع الميѧѧѧسرة أو         

فبعض السلع ،  وثѧيق الѧصلة بѧتحديد مѧساحات الإعلان عنها      الاسѧتقرابية ارتѧباطاً   
والمنѧتجات آالѧسجائر والمѧشروبات الغازية والأطعمة من الأفضل الإعلان عنها            

ية آبيرة خاصة في حالة مواجهة المنافسة الإعلانية من السلع فѧي مساحات إعلان  
 .)∗( الميسرة المنافسةالاستهلاآية

وفѧضلا عѧن ذلك فإن إعلانات هذه السلع ذات المساحات الكبيرة تعد فرصة         
مناسѧѧبة لتحقѧѧيق مبѧѧيعات آبيѧѧرة وضѧѧخمة فѧѧي فتѧѧرة زمنѧѧية قѧѧصيرة نѧѧسبيا نتѧѧيجة        

 .لتكرار شراء السلعة 

 الميسرة الاستهلاآية وجود منافسة إعلانية قوية بين السلع أمѧا في حالة عدم  
 نسبيا فإنه يمكن عن     أو الѧسلع التѧي يكѧون عѧدد مѧرات شѧراء المѧستهلك لهѧا قلѧيلاً                  

طѧريق جدولѧة الإعلانѧات صѧغيرة الحجѧم إعطѧاء فرصѧة أآبر للتعرض للإعلان                 
 .ومواصلة الإعلان التذآيري عن هذه السلع

 :ىف موقع الإعلان الصح-ثانياً
 للإعلان وتزداد   الانتباهيعتبѧر موقѧع الإعѧلان أحد العناصر الهامة في جذب            

زداد عѧدد الѧصفحات وتѧتفاوت أهمية        يѧ أهمѧية موقѧع الإعѧلان فѧي المجѧلات حѧيث             

                                                 
 ومن خلال قوة العادة الناجمة    اًيها بѧسرعة تلقائ   ؤالѧسلع الميѧسرة أو الاسѧتقرابية هѧى التѧى يѧتم شѧرا               )∗(

 .عن مداومة الشراء 

 .٣٢٨ ص ،مصدر سابق، يق إدارة التسو: دآتور محمود صادق بازرعة : نظر ا  -



٧٤  الصحفىفن الإعلان

ѧѧؤدي إلѧѧا يѧѧحا ممѧѧا واضѧѧا تفاوتѧѧية بهѧѧع الإعلانѧѧشاهدة ىالمواقѧѧة مѧѧي درجѧѧر فѧѧالتأثي 
 .الإعلان 

 شيء عن درجة القراءة للصفحات      يѧستطيع المعلѧن عمѧوما أن يتنѧبأ بأي          ولا
ومѧѧن ثѧѧم يѧѧصعب علѧѧيه تحديѧѧد الѧѧصفحة الملائمѧѧة لرسѧѧالته الإعلانѧѧية       ، المخѧѧتلفة 

 تدل الأبحاث والتجارب المعملية أن المواقع ىومن ناحية أخر، بѧصورة مباشرة   
 أو جزء من صفحة     ،آانت صفحة في جريدة أو مجلة     أ سواء   -الصحفية المختلفة   

 آѧѧأداة لѧѧنقل الرسѧѧالة الإعلانѧѧية بأآبѧѧر درجѧѧة مѧѧن  تتѧѧساوى فѧѧي جѧѧريدة أو مجلѧѧة لا
ومѧن ثѧم فإن موقع الإعلان يختلف تماما بالتناسب مع حجم القراء أو              ، التعѧرض   

 .)١٥(المشاهدين المحتمل تعرضهم له

 إدراآه الإعلان ومن ثم  ى إل ئ القار انتباهسي للمعلن هو جذب     يوالهدف الرئ 
ت الخاصѧѧة بموقѧѧع الإعѧѧلان تحѧѧول دون  أن هѧѧناك مجمѧѧوعة مѧѧن الѧѧصعوباإلا، لѧѧه

 : ومن هذه الصعوبات ،إتمام هذا الإدراك بالصورة التي ينشدها المعلن

  المجلѧѧة التѧѧي يѧѧزداد فѧѧيها عѧѧدد الѧѧصفحات إلѧѧي حѧѧد آبيѧѧر تتѧѧنافس مادتهѧѧا        -
 الانتباه تشتت  ى إل ى مما يؤد  ئالتحريرية وإعلاناتها في جذب انتباه القار     

 ѧقالات والتحقيقات والمواد الخبرية والصور     الوحدات العديدة من الم    ىعل
   ѧѧوزعة علѧѧات المѧѧناوين والإعلانѧѧوم والعѧѧن   ىوالرسѧѧر مѧѧدد الكبيѧѧذا العѧѧه 

 .)١٦(الصفحات

 وخاصة المجلة العامة غير المتخصصة تتميز       -  المѧادة التحريرية للمجلة       -
ѧѧؤدي إلѧѧا يѧѧتلاف ممѧѧنوع والاخѧѧتمال ىبالتѧѧع احѧѧات مѧѧاور الإعلانѧѧدم تجѧѧع 

ѧѧادة التحريѧѧا المѧѧة لهѧѧية  ، رية الملائمѧѧي عملѧѧة فѧѧس الهامѧѧن الأسѧѧك أن مѧѧذل
 .)١٧( لهالمجاورة الإعلان بالمادة التحريرية ارتباطتذآر الإعلان 

 : نحو الأمثلة الآتية ىوذلك عل

فضل نشرها في الباب أو الجزء المخصص       ي  الإعلانѧات المѧوجهة للمѧرأة         -
 .للمرأة



٧٥  الصحفىلانفن الإع

 .ضل نشرها في باب الرياضة   الإعلانات الخاصة بالأدوات الرياضية يف-

  الإعلانѧѧات الخاصѧѧة بالكѧѧتب يفѧѧضل نѧѧشرها فѧѧي الѧѧباب أو الجѧѧزء الخѧѧاص  -
 . والثقافةبالأدب

  في ذاآرة المستهلك بين المادة       الارتباط ويѧساعد ما سبق في خلق نوع من         
 الإعѧѧلان ى إلѧѧالانتѧѧباه عѧѧن زيѧѧادة جѧѧذب التحريѧѧرية والإعѧѧلان المجѧѧاور لهѧѧا فѧѧضلاً

 مع الأخذ في    ،كثير مما لو وضع مع مادة تحريرية غير مرتبطة به         بنѧسبة أآبѧر ب    
الاعتѧѧبار أن أآبѧѧر نѧѧسبة مѧѧن المѧѧستهلكين المѧѧرتقبين هѧѧي التѧѧي ستѧѧشاهد الإعѧѧلان      

   ѧرأه علѧىوتق    ѧبالها علѧاس إقѧالمادة التحريرية المجاورة له مما يوفر للإعلان ى أس 
 .)١٨(نوع الجمهور المرتقب الذي ينشده المعلن

 تأثير الموقع في    ى إل "دانيال ستارش "سѧة المقارنة التي أجراها      وتѧشير الدرا  
ن الإعلانات التي تقع ضمن     أحيث وجد ستارش    ، درجѧة جѧذب الانتѧباه للإعلان        

 ѧ٥ـال٪  ѧمن  ٪٥ـ من الصفحات الأمامية وآذلك الإعلانات التي تقع ضمن ال         ى الأول 
 ٪٤٠ جمهѧѧѧور القѧѧѧراء بدرجѧѧѧة أآبѧѧѧر حوالѧѧѧي    انتѧѧѧباهالѧѧѧصفحات الأخيѧѧѧرة تجѧѧѧذب  

 .)١٩(بالمقارنة بالإعلانات التي تقع في منتصف المجلة

ѧѧتفاوت أهمѧѧيوت ѧѧصفحات الإعلانѧѧع الѧѧسية مواقѧѧبعا للѧѧي ية تѧѧرية التѧѧاسة التحري
سѧѧѧوف تتѧѧѧبعها المجلѧѧѧة تجѧѧѧاه العѧѧѧدد الكبيѧѧѧر والمتѧѧѧنوع مѧѧѧن الإعلانѧѧѧات والمѧѧѧواد        

حѧѧيث يѧѧتم فѧѧي بعѧѧض الأحѧѧيان المѧѧزج بѧѧين الإعلانѧѧات والѧѧصفحات         ، التحريѧѧرية
 ѧا يحقق الفعالية المطلوبة في زيادة مشاهدة الإعلانات المنشورة في            التحريѧرية بم

وفѧѧѧي أحѧѧѧيان أخѧѧѧري يѧѧѧتم ضѧѧѧم مجمѧѧѧوعة الإعلانѧѧѧات وأحѧѧѧد      ، صѧѧѧفحات المجلѧѧѧة 
الموضѧѧѧوعات التحريѧѧѧرية فѧѧѧي الѧѧѧصفحات الأمامѧѧѧية أو الѧѧѧصفحات الأخيѧѧѧرة مѧѧѧن    

 .)٢٠(المجلة

   ѧѧية إلѧѧصفحات الإعلانѧѧع الѧѧض مواقѧѧزات بعѧѧنخفض ميѧѧىتѧѧد الأدنѧѧن ى الحѧѧع 
 الأخѧѧرىطѧѧريق مѧѧزج الѧѧصفحات الإعلانѧѧية مѧѧزجا مناسѧѧبا مѧѧع المѧѧواد التحريѧѧرية   

أو ، بمѧا يحقѧق تجѧاور الإعѧلان مع المادة التحريرية المقروءة من ناحية             ، بالمجلѧة 
ممѧا يزيد من    ، ىارتѧباط الإعѧلان بالمѧادة التحريѧرية الملائمѧة لѧه مѧن ناحѧية أخѧر                 

 .يه إلالانتباهط ـفرصة قراءة الإعلان وليس فق



٧٦  الصحفىفن الإعلان

 : مشاهدة الإعلانىلان علـتأثير موقع صفحة الإع
أثبѧتت نѧتائج الدراسѧات العديѧدة التѧي أجѧريت فѧي الخѧارج ومѧصر والخاصة                  

 أن موقѧѧع الإعѧѧلان هѧѧو أحѧѧد  الانتѧѧباهبالعلاقѧѧة بѧѧين موقѧѧع الإعѧѧلان ودرجѧѧة جѧѧذب   
 .انخفاضها أو الانتباهالعوامل الهامة والمؤثرة في زيادة نسبة جذب 

 عيѧѧѧنة مѧѧѧن ى دراسѧѧѧة علѧѧѧبإجѧѧѧراءالدراسѧѧѧات قѧѧѧام الѧѧѧباحث وفѧѧѧي ضѧѧѧوء هѧѧѧذه 
، إعلانѧات الѧصفحات الكاملѧة فѧي مواقѧع إعلانѧية مخѧتلفة مѧثل الѧصفحات الداخلية              

 فضلا " أآتوبر– آخر ساعة -المصور "بطѧن غѧلاف أخيѧر في المجلات الثلاث        
 . الوسط الذي تم دراسته في مجلة أآتوبر فقطىعن موقع صفحت

 ى والإقѧѧبال علѧѧ الانتѧѧباه موقѧѧع الإعѧѧلان بدرجѧѧة   وبعمѧѧل دراسѧѧة عѧѧن علاقѧѧة   
 :آان إجمالي النتائج في الجدول التالي، مشاهدة الإعلان

 المشاهدة
 عدد ٪نسبة 

 موقع صفحة الإعلان

٣٠٫٩ 
١٢٫٢ 
٢٤٫٤ 
١٧٫٧ 
٢٤٫٧ 

 

٩٤ 
١٣ 
٧١ 
٥٤ 
٧٢ 
٢٩١ 
٣٠٤ 

 صفحة داخلية
 )أآتوبر فقطمجلة ( )∗(صفحتا الوسط

 بطن غلاف أخير
 بطن غلاف أول

 غلاف أخير
 

 )١ ( رقمدولـج

 العلاقة بين موقع صفحة الإعلان ونسبة المشاهدة

 : مجموعة من النتائج من أهمها ىتدل بيانات الجدول السابق عل
                                                 

 ١٣حيث آان عدد المشاهدات     ، أجѧريت الدراسѧة على موقع صفحتى الوسط فى مجلة أآتوبر فقط            )∗(
 .أآتوبر فقطمجلة  من إجمالى مشاهدات ٪١٢٫٣مشاهدة بنسبة 



٧٧  الصحفىلانفن الإع

 مѧѧشاهدة إعلانѧѧات الѧѧصفحة   ىيѧѧنة إلѧѧ ـم العـ نѧѧسبة مѧѧرتفعة مѧѧن حجѧѧ   اتجѧѧاه  -
حѧيث بلѧغ عѧدد مѧشاهدات إعلانات الغلاف الأخير           ، الكاملѧة غѧلاف أخيѧر     

 مѧѧن حجѧѧم مѧѧشاهدات الѧѧصفحة الكاملѧѧة مѧѧن      ٪٢٤٫٧دة بنѧѧسبة ـ مѧѧشاه٧٢
 .العينة

 مشاهدة إعلانات الصفحة الكاملة     ى نѧسبة مرتفعة من حجم العينة إل       اتجѧاه   -
 نسبة مشاهدة إعلانات الغلاف     ىوهي نسبة مقاربة إل   ، ن غلاف أخير  ـبط
 مѧѧشاهدة ١٧حѧѧيث بلѧѧغ عѧѧدد مѧѧشاهدات بطѧѧن الغѧѧلاف الأخيѧѧر     ، رـѧѧيـالأخ
 .اهدات إعلانات الصفحة الكاملة في العينةـم مشـ من حج٪٢٤٫٤بة ـبنس

والتفѧسير الموضѧوعي للنتيجتѧين السابقتين أن الغلاف الأخير وبطن الغلاف            
ومن هنا يصبحا ، الأخيѧر همѧا آخѧر الѧصفحات فѧي المجلѧة التѧي يتصفحها القارئ             

 .قع عليها عين القارئتأحدث الصفحات الإعلانية التي 

 ѧѧبقا لتأثيѧѧية    وطѧѧي عملѧѧدة فѧѧة أو الجѧѧون الحداثѧѧباهر قانѧѧد أن  الانتѧѧر نجѧѧوالتذآ 
الѧصفحات الأخيѧرة فѧي المجلѧة هѧي أحدث الصفحات التي تقع عين القارئ عليها                 

ومѧѧن هѧѧنا تѧѧزداد أهمѧѧية هѧѧذه الѧѧصفحات فѧѧي عملѧѧية تذآѧѧر     ، أثѧѧناء تѧѧصفحه المجلѧѧة 
 .القارئ للإعلان

لѧصفحة الكاملة بطن   مѧشاهدة إعلانѧات ا  ى نѧسبة مѧن حجѧم العيѧنة إلѧ         اتجѧاه   -
 حѧѧѧيث بلѧѧѧغ عѧѧѧدد مѧѧѧشاهدات إعلانѧѧѧات بطѧѧѧن الغѧѧѧلاف الأول  ، غѧѧѧلاف أول

 مѧن حجم مشاهدات إعلانات الصفحة الكاملة  ٪١٧٫٧ مѧشاهدة بنѧسبة      ٥٤
 .في العينة

  والتفѧسير الموضѧوعي للنتيجة السابقة هو أن بطن الغلاف الأول هو أول              -
ومن هنا ، ف مباشرةالѧصفحات فѧي المجلѧة التѧي يѧراها القѧارئ بعѧد الغلا             

 .تصبح أول الصفحات الإعلانية التي تقع عليها عين القارئ

وطѧبقا لتأثيѧر قانѧون الأسѧبقية أو الأولѧوية فѧي عملية الانتباه والتذآر نجد أن                  
الѧصفحات الأولѧي فѧي المجلѧة هѧي أول الѧصفحات الإعلانѧية التي تقع عليها عين                   



٧٨  الصحفىفن الإعلان

 ى الذهنѧѧي الكامѧѧل لѧѧد سѧѧتعدادالافѧѧضلا عѧѧن ، الأخѧѧرىالقѧѧارئ بالنѧѧسبة للѧѧصفحات  
 عدم وجود منافسة مع أي مادة       ىبالإضѧافة إلѧ   ، القѧارئ فѧي بدايѧة تѧصفحه للمجلѧة         

 .تحريرية أو إعلانية في جذب انتباهه وإثارة اهتمامه

 مѧѧشاهدة إعلانѧѧات الѧѧصفحات   ى نѧѧسبة ضѧѧئيلة مѧѧن حجѧѧم العيѧѧنة إلѧѧ     اتجѧѧاه  -
كاملѧѧة الداخلѧѧية غ عѧѧدد مѧѧشاهدات إعلانѧѧات الѧѧصفحة الـѧѧث بلـحѧѧي، الداخلѧѧية

 مѧѧѧن حجѧѧѧم مѧѧѧشاهدات إعلانѧѧѧات الѧѧѧصفحة    ٪٣٠٫٩دة بنѧѧѧسبة ـاهـ مѧѧѧش٤٩
 .ةـالكامل

وتبѧѧѧرز ضѧѧѧآلة هѧѧѧذه النѧѧѧسبة فѧѧѧي المѧѧѧشاهدة إذا مѧѧѧا قѧѧѧورنت بعѧѧѧدد إعلانѧѧѧات      
، الѧѧصفحات الكاملѧѧة الداخلѧѧية فѧѧي المجѧѧلات الѧѧثلاث التѧѧي أجѧѧريت علѧѧيها الدراسѧѧة    

 . إعلانا٢٣حيث بلغ عدد هذه الإعلانات 

 التي أجريت عليها دراسة مجلة      -بة مѧن حجѧم مѧشاهدات العينة          نѧس  اتجѧاه   -
حѧѧѧيث بلѧѧѧغ عѧѧѧدد ،  الوسѧѧѧطى مѧѧѧشاهدة إعѧѧѧلان صѧѧѧفحتى إلѧѧѧ-أآتوبѧѧѧر فقѧѧѧط 

 مѧѧن حجѧѧم ٪١٢٫٢ مѧѧشاهدة بنѧѧسبة ١٣ الوسѧѧط ىمѧѧشاهدات إعѧѧلان صѧѧفحت
 .مشاهدات إعلانات الصفحة الكاملة في مجلة أآتوبر

 لان الصحفيـوان في الإعـالأل : ثالثاً
   ѧون هѧسيولو      اللѧر الفѧك التأثيѧچو ذل ѧف أعضاء الجسم        -ي  ـѧاص بوظائѧأي الخ 

 .)٢١( الضوء الملونمآان ناتجا عن المادة الملونة أأ شبكة العين سواء ىالناتج عل

فاللѧون إذن إحѧساس ولѧيس لѧه وجѧود خѧارج الجهاز العصبي للكائنات الحية                 
ѧѧي   ىإلѧѧين التѧѧباطه بالعѧѧيقة إلا بارتѧѧه أي حقѧѧيس لѧѧون لѧѧب أن اللѧѧسه  جانѧѧسمح بحѧѧت

 .)∗(وإدراآه بشرط وجود الضوء

فمثلا إذا  ، ويلاحѧظ أن لون الإشعاعات التي تنعكس من أي سطح تمثل لونه           
وبتحليل الضوء الساقط عليه نجد أنه   ، مѧا ظهѧر سطح أحد الأشياء باللون الأحمر        

                                                 
)∗(    ѧيل علѧون هو تأثير فسيولو      ىالدلѧي بداخل العين وليس شيئا خارجا عنها ما برهنه العلماء          ـچ أن الل

 ѧن      أنѧل أمكѧلام الكامѧي الظѧعار ه فѧخ ب  إشѧصاب المѧساسات ملونة بالتأثير الممغنط بالاستعانة  إ أعѧح
 .بالتيار الكهربي



٧٩  الصحفىلانفن الإع

وتقوم .  آل الإشعاعات ما عدا الإشعاعات الحمراء التي عكسها إلي العين          امتص
 المѧخ عѧن طѧريق مجموعة الألياف العصبية والبصرية      ىرها بѧنقلها إلѧ    العѧين بѧدو   

 .)٢٢(وبذلك يتكون الإحساس باللون الأحمر، الخاصة باللون الأحمر

وأحيانا  ، والفѧرد العѧادي يѧدرك الألѧوان فѧي الطبѧيعة وفѧيما يصنعه من أشياء                
 يفѧشل فѧѧي التعبيѧѧر عѧن الألѧѧوان بѧѧسبب قѧصور لغѧѧته عѧѧن مجѧاراة لغѧѧة الألѧѧوان فѧѧي    

 يѧѧنفعل الفѧѧرد بالألѧѧوان فѧѧيحب أحѧѧد الألѧѧوان ى، ومѧѧن ناحѧѧية أخѧѧر.الدقѧѧة والتѧѧصوير
 الأشѧѧياء التѧѧي يقتنѧѧيها وفѧѧي  ى فѧѧي الألѧѧوان علѧѧانفعالѧѧهويѧѧنعكس ،  آخѧѧراويكѧѧره لѧѧونً
 التѧي تجذب انتباهه إليها أو يدرآها دون أن يكون هذا السلوك   الملѧونة  الإعلانѧات 

 .الصادر من منطقة الشعور في عقله وإدراآه

 :ميكانيكية إحساس العين بالألوان 
 مراآѧѧز للإحѧѧساس غيѧѧѧر   ثلاثѧѧѧةيѧѧتم الإحѧѧساس بالألѧѧوان آمѧѧѧا لѧѧو أن بالعѧѧين      

وإن آѧѧѧل عنѧѧѧصر مѧѧѧن العناصѧѧѧر ،  اللونѧѧѧيةالإشѧѧѧعاعاتمتѧѧѧساوية الحѧѧѧس لمخѧѧѧتلف 
 ѧѧه ثلاثѧѧين لѧѧشبكية العѧѧونة لѧѧصغر المكѧѧي الѧѧية فѧѧصة ةالمتناهѧѧصبية مخصѧѧياف عѧѧأل 

 .ختلفةلاستقبال ثلاثة إحساسات لونية م

ѧѧѧوعة الأولѧѧѧوجات  : ىالمجمѧѧѧر المѧѧѧسبة لتأثيѧѧѧساسية بالنѧѧѧصبية ذات حѧѧѧياف العѧѧѧالأل
الѧضوئية الطѧѧويلة وتحѧѧدث الإحѧѧساس الѧѧذي نطلѧѧق علѧѧيه اللѧѧون  

 .الأحمر

الألѧياف العѧصبية التѧѧي لهѧا حѧساسية خاصѧة لتأثيѧر المѧѧوجات       : المجمѧوعة الثانѧية  
والتѧѧي تحѧѧدث الإحѧѧساس الѧѧذي نطلѧѧق علѧѧيه   ، متوسѧѧطة الطѧѧول

 . الأخضراللون

الألѧياف العѧصبية التѧي تتأثر بنشاط الموجات القصيرة والتي           : المجمѧوعة الثالѧثة   
 .تعطي الإحساس باللون البنفسجي

 ولكن تأثيره يكون أآثر     ،ويثيѧر آѧل لون مجموعات الألياف العصبية الثلاثة        
ويذآѧѧر العѧѧالم البريطانѧѧي  ، لاسѧѧتقبالهقѧѧوة علѧѧي مجمѧѧوعة الأعѧѧصاب المخصѧѧصة   

أنѧѧه إذا أمكѧѧن إثѧѧارة مجمѧѧوعات الألѧѧياف العѧѧصبية الѧѧثلاثة بѧѧنفس  " YONGيѧѧنج "



٨٠  الصحفىفن الإعلان

 نتѧيجة جمѧع الإحساس وهو ما        ىفإنѧنا نحѧصل علѧ     ، القѧوة وفѧي وقѧت واحѧد تقѧريبا         
 .)٢٣("اللون الأبيض"يطلق عليه 

 :داف النفسية والوظيفية للألوانـالأه
 الألѧوان فѧي الإعѧلان طاقѧة فنѧية هائلѧة تتѧيح لمѧصمم الإعلان                  اسѧتخدام يمѧثل   

وتتѧѧѧيح ، فرصѧѧة التعبيѧѧѧر عѧѧѧن أفكѧѧѧاره بالعديѧѧѧد مѧѧѧن الأسѧѧѧاليب المتѧѧѧنوعة والجذابѧѧѧة 
 مѧѧنها فѧѧي جѧѧذب والاسѧѧتفادة الإعلانѧѧات الملѧѧونة لاسѧѧتخدامالمجѧѧلات فرصѧѧة أوسѧѧع 

 . القراء بالمقارنة بالجرائد اليوميةانتباه

 استخدام الألوان   ازدياد ىوتѧدل الدراسѧات التحليلѧية للإعلانѧات الصحفية عل         
ي والطباعي الذي   ـچبسبب التطور التكنولو  ، لѧة خلال السنوات الأخيرة    زيѧادة هائ  

 مѧزيد مѧن الألѧѧوان بدرجѧة آفѧاءة عالѧية وتكلفѧة معقѧѧولة       اسѧتخدام أدي إلѧي إمكانѧية   
 .نسبيا

 الألѧوان حقѧيقة هامة وهي أن نسبة العائد الذي     اسѧتخدام وتعكѧس الѧزيادة فѧي       
 مѧѧن ىعلانѧات غيѧѧر الملѧونة أعلѧ   يحققѧه اسѧتخدام الإعلانѧات الملѧѧونة بالمقارنѧة بالإ    

 .نسبة الزيادة في تكلفة النشر بالإعلان الملون

 :والسؤال الذي يجب أن نواجهه الآن هو

 :ؤالـس

 ؟ما أهم أهداف استخدام الألوان في الإعلان

 :هي

 .  خلق انطباع قوي وسريع بالنسبة للإعلان-

 العصب ىه عل من الرؤية نتيجة لتأثير    الأقصى الحد   ى  وصول الإعلان إل    -
 .البصري

- ѧѧباه إلѧѧذب الانتѧѧادة جѧѧرات  ى  زيѧѧوعة التأثيѧѧريق مجمѧѧن طѧѧل عѧѧلان آكѧѧالإع 
 ى هѧذا التفاعل إل    ىويѧؤد ، اللونѧية التѧي تѧتفاعل فѧي الѧشكل العѧام للإعѧلان             

 .)٢٤(زيادة جذب انتباه القارئ للإعلان



٨١  الصحفىلانفن الإع

 عنصر معين ى جѧزء معين في الإعلان أو الترآيز عل   ى إلѧ  الانتѧباه   جѧذب     -
 .رسالة الإعلانيةفي ال

 .  إظهار السلع والأشخاص والمناظر بشكلها وألوانها الطبيعية-

 بمѧѧضمون الرسѧѧالة الإعلانѧѧية ممѧѧا يѧѧضيف ميѧѧزة الواقعѧѧية   الاهѧѧتمام  إثѧѧارة -
 .عليها بجانب الدقة في العرض والتناول

-  ѧѧѧѧؤدي إلѧѧѧѧذي يѧѧѧѧسلعة والѧѧѧѧب للѧѧѧѧو المناسѧѧѧѧق الجѧѧѧѧرات ى  خلѧѧѧѧداث التأثيѧѧѧѧإح 
 .ةية المطلوبچالسيكولو

ك والتأثيѧѧر ـلـهـتـن بلغѧѧة إضѧѧافية يѧѧسهل بهѧѧا مخاطѧѧبة المѧѧس    ـلѧѧـداد المعـѧѧ  إم-
 .هـعلي

وخاصة في حالة   ،   تستخدم الألوان أيضا لإتمام جزء من التأثير الإعلاني         -
   ѧѧدف إلѧѧن يهѧѧان المعلѧѧة      ىإذا آѧѧة للمارآѧѧرؤية المماثلѧѧن الѧѧوع مѧѧوين نѧѧتك 

 الأخѧѧرىو العѧѧبوات الѧѧتجارية أو العѧѧبوة أو الغѧѧلاف عѧѧن بقѧѧية المارآѧѧات أ 
 .)٢٥(للسلع المنافسة

  الأهمѧية الجزئية للإعلانات الملونة في المساعدة في بيع السلع في متاجر      -
ويѧتحقق هѧذا الهѧدف بفعالѧية أآبر حينما يتم الإعلان عن             ، الخدمѧة الذاتѧية   

 .)٢٦(عبوة السلعة بألوانها الصحيحة تماما

ممѧѧѧا يѧѧѧزيد مѧѧѧن فعالѧѧѧية  متѧѧѧصلة بالمحѧѧѧيط اللونѧѧѧي ى  وهѧѧѧناك ميѧѧѧزات أخѧѧѧر-
 لبعض العناصر بدرجة مناسبة مع التأثيرات       الانتباهالتѧصميم بѧأن يجذب      

الملائمѧѧة والمميѧѧزة للѧѧسلعة فѧѧضلا عѧѧن إظهѧѧار الأوتѧѧار البيعѧѧية الخاصѧѧة       
 .)٢٧(بالسلعة

  تѧѧوجد بعѧѧض مجمѧѧوعات معيѧѧنة مѧѧن الѧѧسلع تѧѧتطلب بطبيعѧѧتها ومѧѧستواها       -
 ويمѧثل اللون فيها عنصرا  ، الألѧوان فѧي الإعѧلان عѧنها      اسѧتخدام ضѧرورة   

بيعѧѧѧيا هامѧѧѧا مѧѧѧثل المجوهѧѧѧرات والѧѧѧساعات وبعѧѧѧض الأثѧѧѧاث والتليفѧѧѧزيون  



٨٢  الصحفىفن الإعلان

الملѧѧѧون وبعѧѧѧض الأزيѧѧѧاء ومستحѧѧѧضرات التجمѧѧѧيل والѧѧѧسيارات والѧѧѧسجاد  
وغيѧرها مѧن هѧذه النوعيات من السلع الخاصة والتي يمكن أن تفقد جزءا             

الإعلانѧѧات هامѧѧا مѧѧن تحقѧѧيق أهѧѧدافها التѧѧسويقية والبيعѧѧية إذا لѧѧم تѧѧستخدم      
 .الملونة الخاصة بها

ق ـلـن خ ـ ع لاًـضـف، "انيـي المع ـتداع"ل  ـيـل وتوص ـم الألوان في نق   ـ  تسه  -
زيد ـѧѧѧومѧѧѧن ثѧѧѧم ت، ارئـѧѧѧقـن الـѧѧѧـفѧѧѧي ذه، رعةــوية بѧѧѧســѧѧѧالارتѧѧѧباطات الق

ة أو المارآѧѧة بطѧѧريقة أآثѧѧѧر   ـعـلـك بالѧѧس ـلـهـتـ المѧѧѧساقتѧѧناع رصѧѧة فѧѧي   ـالف
 .)٢٨(إيجابية

حترام والوقار مثل  بعѧض الرسѧائل التѧي تتѧسم بѧنوع مѧن الا              تѧنقل الألѧوان       -
عѧѧن طѧѧريق خلѧѧق ارتѧѧباط معѧѧين ويظѧѧل هѧѧذا الارتѧѧباط     ، إعلانѧѧات البѧѧنوك 

 .ملازما لفترة مناسبة

 فعالية استخدام الألوان في جذب الانتباه للإعلان
       ѧباه إلѧذب الانتѧي جѧوان هѧسية للألѧيفة الرئيѧلان ىالوظѧذه   ،  الإعѧѧت هѧد آانѧوق

لكѧن بعد   ، لوظѧيفة الوحѧيدة عѧند بѧدء اسѧتخدام الألѧوان فѧي الإعѧلان               الوظѧيفة هѧي ا    
ѧѧѧدة إلѧѧѧف الجديѧѧѧن الوظائѧѧѧوعة مѧѧѧيها مجمѧѧѧيفت إلѧѧѧتخدامها أضѧѧѧشار اسѧѧѧب ىانتѧѧѧجان 

     ѧѧياس إلѧѧلان بالقѧѧباه للإعѧѧذب الانتѧѧة جѧѧادة درجѧѧي زيѧѧا فѧѧي لهѧѧتخدام الأساسѧѧىالاس 
 .الإعلان غير الملون

 الإعѧلان سوف    ىباه إلѧ   الألѧوان إلѧي زيѧادة جѧذب الانتѧ          ىولمعѧرفة آѧيف تѧؤد     
 : وهما، الإعلانىنحدد جانبي عملية جذب الانتباه إل

 . الإعلان آكلىجذب الانتباه إل: أولاً

 . جزء معين في الإعلانىجذب الانتباه إل: ثانياً

وفѧي ضѧوء التحديد السابق سوف نعرض لوظيفة استخدام الألوان في زيادة             
 :فعالية هذين الجانبين لعملية جذب الانتباه



٨٣  الصحفىلانفن الإع

 : دور الألوان في زيادة جذب الانتباه إلي الإعلان آكل -أولا 
 :)٢٩( الألوان بتأثيرات رئيسية ثلاثاستخداميرتبط 

 وتخѧѧتص بѧѧبحث الѧѧزوايا التѧѧي تѧѧتعلق بعلѧѧم    : تأثيѧѧرات ذات قѧѧيمة تѧѧشكيلية -١
 .الجمال

 نفسية الفرد   ىوتخѧتص بѧبحث تأثيѧرات اللѧون علѧ         : يѧة چ تأثيѧرات سѧيكولو    -٢
 .وسلوآياته

 . جسم الفردىوتختص ببحث تأثير اللون عل: يةچ تأثيرات فسيولو-٣

، الѧѧية اللѧѧون ــوة وفعــѧѧر فѧѧي قــѧѧؤثـة تـعـمـتـѧѧلاث مجــرات الѧѧثـѧѧيـذه التأثـѧѧوه
ѧѧام        ىومتѧѧشكل العѧѧي الѧѧتفاعل فѧѧية تѧѧرات اللونѧѧذه التأثيѧѧإن هѧѧون فѧѧتخدام اللѧѧم اسѧѧت 

 .للإعلان

ه التأثيرات الثلاث  مصمم الإعلان مراعاة هذ    ى الѧباحث أنѧه يجѧب عل       ىويѧر 
حيث يتم التفاعل بينها    ،  تحقيقها ى المعلن إل  ىبنѧسبة تѧتلائم مѧع الأهداف التي يسع        

فѧѧي الѧѧشكل العѧѧام للإعѧѧلان ويثمѧѧر هѧѧذا الѧѧتفاعل عѧѧن زيѧѧادة جѧѧذب انتѧѧباه القѧѧارئ        
مما يعطي له فرصة أآبر في قراءة ، للإعѧلان وإدراآه وتفهمه للرسالة الإعلانية    

ادة التحريѧѧرية المجѧѧاورة أو الإعلانѧѧات المنافѧѧسة  ـѧѧارنѧѧة بالمالإعѧѧلان الملѧѧون بالمق
 .غير الملونة

 :زء معين في الإعلانـ جـى إلالانتباهادة جذب ـوان في زيــ دور الأل-ثانياً
         ѧز علѧي الترآيѧوان فѧساهم الألѧدد في الإعلان            ىتѧصر محѧين أو عنѧزء معѧج 

نѧѧي أو العلامѧѧة آالاسѧѧم أو العѧѧنوان أو صѧѧورة الѧѧسلعة أو جѧѧزء مѧѧن الѧѧنص الإعلا   
الѧتجارية ممѧا يѧؤآد أهمѧية هѧذا العنصر بالنسبة للمعلن ويجعل منه المدخل الأول                 

 .في إدراك القارئ للإعلان أو الانتباه إليه

 ى فإن وجود عنوان بلون معين في إعلان غير ملون عل          ى،ة أخر ـيـمѧن ناح  
 ѧѧؤدي إلѧѧثال يѧѧبيل المѧѧون الع ىسѧѧة لѧѧع درجѧѧرف ѧѧسـنـѧѧـبـوان بالنѧѧيط الأـة للوسѧѧض ـب

وفي ، والѧذي يتمѧثل فѧي بقѧية العناصѧر المكونة للإعلان           ، )٣٠(وانـنـѧ ط بالع ـيـѧ المح



٨٤  الصحفىفن الإعلان

 ѧѧذه الحالѧѧي إدراك     ةهѧѧصر الأول فѧѧر العنѧѧباه أولا ويعتبѧѧذب الانتѧѧنوان يجѧѧإن العѧѧف 
 ونجѧد مѧثل هѧذه الحالѧة فѧي إعلانѧات الجѧرائد في حالة استخدام                  ،القѧارئ للإعѧلان   

 .لونين فقط

ود صورة السلعة بلون غامق في وسط لونه فاتح          فإن وج  ،ومѧن ناحѧية ثالѧثة     
 رفع درجة ى سبيل المثال فإنه يؤدي إل ى المجلات عل  إحدىفѧي إعѧلان ملون في       

اصر ـنـل بارز عن بقية الع    ـكـ أي تظهѧر صѧورة الѧسلعة فѧي الإعѧلان بش            )∗(اللѧون 
وتعتبѧѧر ، ذب الانتѧѧباه أولاـѧѧوفѧѧي هѧѧذه الحالѧѧة فѧѧإن الѧѧصورة تج ، ونة للإعѧѧلانـѧѧالمك
 .لانـارئ للإعـاه القـر الأول في انتبــنصالع

 :ىفعالية استخدام الألوان في عملية الاتصال الإعلان
          ѧلان إلѧي الإعѧوان فѧتخدام الألѧؤدي اسѧداث نوعين من أنواع الاتصال  ىيѧإح 

 :)٣١( هما،في الإعلان

 ."الواقعي"الاتصال الحرفي أو ) أ ( 

 .الاتصال الرمزي) ب(

 :نهما بالتفصيل ونعرض فيما يلي لكل نوع م

  :"ـىالواقع"الاتصال الحرفي ) أ (
تزداد فعالية استخدام الألوان في التصوير التام والدقيق لبعض السلع المعلن           

وتظهѧѧر هѧѧذه الفعالѧѧية بدرجѧѧة واضѧѧحة فѧѧي   ، عѧѧنها بحѧѧيث تظهѧѧر بѧѧشكلها الحقيقѧѧي  
                                                 

أحد علماء الطبيعة الذي اهتم بالألوان وله دائرة لونية         ) وهو ("شفري"طѧبقا للقانѧون الثانѧي للعѧالم          )∗(
 .مشهورة

-              ѧؤدي إلѧه يѧا فإنѧون مѧوار لѧيض بجѧع الأبѧاعتبار درجة الأبيض مساوية ى عل رفع اللونى  وض 
 .للصفر

 .  طبقا للقانون الخامس للعالم شفري-

 رفѧع درجѧة اللѧون الغامѧق وفتح          ى إلѧ  ى  وضѧع اللѧون الغامѧق جѧوار اللѧون الفѧاتح فѧإن ذلѧك يѧؤد                   -
 .درجة اللون الفاتح

 .٣٨ص ، المرجع السابق:   انظر-



٨٥  الصحفىلانفن الإع

يز بعѧض السلع التي يفقدها عدم استخدام الألوان بعض الصفات الحقيقية التي تتم            
، والأزيѧѧѧѧاء والمعѧѧѧѧارض والديكѧѧѧѧورات ، والѧѧѧѧسيارات، بهѧѧѧѧا آالمنѧѧѧѧتجات الغذائѧѧѧѧية 

 .)٣٢(وغيرها، والمجوهرات، والساعات

وتѧضيف الألѧوان فѧي الإعѧلان عѧن مѧثل هذه السلع ميزة الواقعية فضلا عن                  
 درجة وظيفة ىويطلѧق بعѧض الخبѧراء في مجال الإعلان عل        ، الدقѧة فѧي العѧرض     

 أسѧѧاس معنѧѧي  ىنهѧѧا خلѧѧق الاتѧѧصال مѧѧع القѧѧراء علѧѧ   إ"الاتѧѧصال الحرفѧѧي للألѧѧوان  
 .)٣٣("الإعلان وحقيقته

 فѧѧي سѧѧهولة وزيѧѧادة تعѧѧرف   - بدرجѧѧة آبيѧѧرة  -وتظهѧѧر فعالѧѧية هѧѧذه الوظѧѧيفة   
   ѧستهلك علѧسلعة    ىالمѧة الѧونة والمعروضة في متاجر الخدمة        ،  مارآѧبوتها الملѧوع

ق والتنسيق وخاصѧة فѧي حالѧة اسѧتخدام الألѧوان بدرجة فعالية ودقة التواف         ، الذاتѧية 
وبحѧيث تظهѧر عبوة السلعة في صورة متميزة         ، الأخѧرى مѧع العناصѧر الإعلانѧية       

يث يمكѧѧن تمييѧѧزها عѧѧن العѧѧبوات   ـѧѧا وبحـرف علѧѧيهـѧѧخاصѧѧة بهѧѧا ممѧѧا يѧѧسهل التع  
 . الخاصة بالسلع المنافسةالأخرى

 Symbolic Communication: زي ــال الرمـالاتص) ب(
 مجموعة من المشاعر المختلفة ى خبѧراء الألѧوان أن آѧل لѧون يرمѧز إل           ىيѧر 

 ѧا تثيره من أفكار         ىعلѧو مѧوان هѧية للألѧرات الأساسѧد التأثيѧاس أن أحѧواللون ،  أس
 التجارب والخبرات   ىمѧوعة مѧن الأفكѧار معѧتمدا علѧ         ـرة أو مج  ـѧ هѧنا يعبѧر عѧن فك      

 .رادـالسابقة للأف

وتعѧتمد علاقѧѧة الارتѧѧباط الرمѧزي بѧѧين آѧѧل لѧѧون والمѧشاعر التѧѧي يرمѧѧز إلѧѧيها    
 ѧѧنها   اىعلѧѧѧن عѧѧѧسلعة المعلѧѧيعة الѧѧѧيه وطبѧѧѧستخدم فѧѧي المѧѧѧف الإعلانѧѧѧون ، لموقѧѧѧفالل

الأخѧѧضر مѧѧثلا مѧѧرتبط بالاسѧѧترخاء والѧѧصفاء ولكѧѧن لا يكѧѧون محبѧѧبا حѧѧين يѧѧرتبط    
 .)٣٤(بالإعلان عن الأطعمة

 ىوتѧرتبط وظѧيفة الاتѧصال الرمزي الذي يخلقه استخدام الألوان بنقطة أخر            
ѧѧراء علѧѧضيلات القѧѧي تفѧѧستوياتهىهѧѧتلاف مѧѧوان اخѧѧضيل ، م للألѧѧتفاوت تفѧѧيث يѧѧح



٨٦  الصحفىفن الإعلان

 تفضل درجات   الأعلىفالطبقات الاجتماعية   ، الألѧوان حѧسب الطبقات الاجتماعية     
 .والطبقات الأقل تفضل الألوان الزاهية أو البراقة، اللون الرقيقة

 الѧذوق الشخصي للفرد الذي يتأثر       ى الѧباحث أن الأمѧر هѧنا يعѧتمد علѧ           ىويѧر 
 جانب ىأسѧلوب تѧربيته ومشاعره الخاصة إل   تعلѧيمه وثقافѧته و    ىدون شѧك بمѧستو    

تأثير طبقته الاجتماعية آعامل من العوامل المؤثرة في تفضيل الألوان وليس هو            
 .العامل الجوهري الوحيد لهذا التفضيل

 :وانـية للألـچولوـيكـيرات السـالتأث
يѧѧة للألѧѧوان أحѧѧد أهѧѧم التأثيѧѧرات الرئيѧѧسية الѧѧثلاث  چتمѧѧثل التأثيѧѧرات الѧѧسيكولو

 ىيѧة بѧبحث تأثير اللون عل      چوتخѧتص هѧذه التأثيѧرات الѧسيكولو       ، بطة باللѧون  المѧرت 
 إحداث تأثير   ىعلان يؤدي إل   هذا أن استخدام الألوان في الإ      ىومعن، نفѧسية الفرد  

 خلق  ى هѧذه الاسѧتجابات العاطفѧية إل       ىوتѧؤد ،  قѧارئ الإعѧلان    ىعاطفѧي معѧين لѧد     
 .)٣٥(علانيةتأثير حي ومحسوس لدي المتلقي المستهدف من الرسالة الإ

وتخѧѧѧتلف التأثيѧѧѧرات العاطفѧѧѧية والانفعالѧѧѧية الخاصѧѧѧة بالألѧѧѧوان المخѧѧѧتلفة لѧѧѧدي 
   ѧѧѧية علѧѧѧرات العاطفѧѧѧذه التأثيѧѧѧثل هѧѧѧيام مѧѧѧظ أن قѧѧѧراد ونلاحѧѧѧوامل ىالأفѧѧѧاس عѧѧѧأس 

موضѧوعية سѧوف يحѧدث نѧوعا من التطابق بين هذه التأثيرات والخبرات السابقة           
 .)٣٦( القارئىلانية لد تدعيم الفكرة الإعىالمشابهة لها بما يؤدي إل

 غيѧѧر ى تأثيѧѧرات مباشѧѧرة وأخѧѧرىيѧѧة للألѧѧوان إلѧѧچوتقѧѧسم التأثيѧѧرات الѧѧسيكولو
أما التأثيرات المباشرة فهي ما تستطيع أن تظهر شيئا ما أو تكوينا عاما     ، مباشѧرة 

مѧѧѧثل العناصѧѧѧر الإعلانѧѧѧية المكѧѧѧونة للإعѧѧѧلان آالѧѧѧصور والرسѧѧѧوم أو الجѧѧѧو العѧѧѧام  
آمѧا يمكن أن    ، لمѧرح أو الحѧزن أو الخفѧة أو الѧثقل           آمظهѧر الѧسعادة وا     -للإعѧلان   

أمѧا التأثيѧرات الѧثانوية أو غيѧر المباشرة فهي تتغير            ، تѧشعرنا بالبѧرودة والѧسخونة     
لتѧѧѧرابطات العاطفѧѧѧية والانطѧѧѧباعات غيѧѧѧر  ى الѧѧѧإتѧѧѧبعا للأفѧѧѧراد ويѧѧѧرجع مѧѧѧصدرها  

 .)٣٧(الموضوعية والمتولدة تلقائيا من تأثير اللون

 



٨٧  الصحفىلانفن الإع

 ملخص الفصل الرابع
 

 ѧشكلية الم     تѧئة الѧة   ـتكون الهيѧالإعلانية من مجموعة من العناصر للإعلانادي 
 والألѧѧوان المѧѧستخدمة فѧѧي  الإعѧѧلان ومѧѧساحته وموقѧѧع الإعѧѧلان حجѧѧم :مѧѧن أهمهѧѧا
 .الإعلان

اه ــبـѧѧذب انتــѧѧ فѧѧي جراًــѧѧيـبـ آه دوراًـتـاحــ ومѧѧسالإعـѧѧـلانم ـѧѧـب حجـѧѧويلع
 ازدادت درجѧѧة وضѧѧوحه  عѧѧلانالإ أو آلمѧѧا آبѧѧر حجѧѧم   الإعѧѧلان، ىارئ إلѧѧــѧѧقـال

 والاسѧѧتجابةردية بѧѧين قѧѧوة المنѧѧبه   ــѧѧلاقѧѧة الطــ أسѧѧاس العىراءته علѧѧــѧѧوفѧѧرص ق
 ومѧѧساحته بمجمѧѧوعة مѧѧن الإعѧѧلانم ـѧѧـويتأثѧѧر حج، الانتباهѧѧية التѧѧي يحѧѧصل علѧѧيها

دم فѧѧѧѧي تقѧѧѧѧديم الرسѧѧѧѧالة ــ والأسѧѧѧѧلوب المѧѧѧѧستخالرسѧѧѧѧالةوامل أهمهѧѧѧѧا طѧѧѧѧول ــѧѧѧѧالع
م الѧѧسوق المحѧѧتمل فѧѧي الوسѧѧيلة والمنافѧѧسة وم وحجѧѧــور والرسѧѧــواحتѧѧياجات الѧѧص

 وطبيعة السلعة أو الخدمة وسرعة وعمق       التѧسويقية  والاحتѧياجات    المكانѧة وخلѧق   
التعѧѧرض المطلѧѧوب ومتطلѧѧبات الموقѧѧع واهѧѧتمام القѧѧارئ وتجѧѧزئة الѧѧسوق وتكѧѧرار  

 .الشراء

 للإعѧѧلان فѧѧيعد أحѧѧد العناصѧѧر المهمѧѧة فѧѧي جѧѧذب الانتѧѧباه   الإعѧѧلانأمѧѧا موقѧѧع 
   ѧزداد موقѧلان ع  ويѧزداد عدد الصفحات وتتفاوت أهمية             الإعѧيث تѧلات حѧي المجѧف 

 زيادة التأثير في درجة مشاهدة      ى ممѧا يѧؤدي إلѧ       واضѧحاً   تفاوتѧاً  الإعلانѧية المواقѧع   
 مѧѧѧن حѧѧѧيث مجاورتѧѧѧه آمѧѧѧادة الإعѧѧѧلانة موقѧѧѧع صѧѧѧفحة ـيـѧѧѧمـ وتѧѧѧرتبط أهالإعѧѧѧلان

 والمادة  لإعلانيةاة الموقع أو درجة الارتباط بين المادة        ـيـمـتحريѧرية هامѧة أو أه     
 عملية جذب   ى عل الإعلان ممѧا يزيد من فعالية وتأثير موقع         المجѧاورة التحريѧرية   

 .الانتباه

 إحساس الصحفي فترتبط بمدي ميكانيكية      الإعѧلان أمѧا اسѧتخدام الألѧوان فѧي         
 وفعالية استخدام الألوان في للإعلانالعѧين بالألѧوان والأهداف النفسية والوظيفية    



٨٨  الصحفىفن الإعلان

 آكل أو جذب    الإعلان ى الѧصحفي سѧواء جѧذب الانتѧباه إل         لإعѧلان لجѧذب الانتѧباه     
   ѧباه إلѧزء  ىالانتѧين في      جѧوفعالية استخدام الألوان في عملية الاتصال       الإعلانمع 
 أو الاتѧѧصال الرمѧѧزي "الواقعѧѧي" سѧѧواء فѧѧي أحѧѧداث الاتѧѧصال الحرفѧѧي   الإعلانѧѧي
 .ية للألوانچ تناول التأثيرات السيكولووأخيراً

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



٨٩  الصحفىلانفن الإع

 الفصل الرابععلى أسئلة 
 

 اشѧѧرح آѧѧѧيف يؤثѧѧر آѧѧѧل عنѧѧѧصر مѧѧن العناصѧѧѧر الخاصѧѧة بالهيѧѧѧئة الѧѧѧشكلية     :١س
 . الإنفاق الإعلانيىللإعلان عل

 . اشرح خمسة من العناصر المؤثرة في حجم الإعلان الصحفي:٢س

 يعتبѧѧر موقѧѧع الإعѧѧلان الѧѧصحفي أحѧѧد العناصѧѧر الهامѧѧة فѧѧي جѧѧذب الانتѧѧباه       :٣س
 . مع ذآر أمثلةاشرح ذلك، للإعلان

 اشѧѧѧرح آѧѧѧيف تؤثѧѧѧر الألѧѧѧوان فѧѧѧي تحقѧѧѧيق وظѧѧѧيفة جѧѧѧذب الانتѧѧѧباه للإعѧѧѧلان   :٤س
 .الصحفي

 قѧارن بѧين دور الألѧوان فѧي تحقѧيق الاتѧصال الحرفѧي أو الواقعѧي ودورها                    :٥س
 .في تحقيق الاتصال الرمزي للإعلانات الصحفية

رجѧѧة  دى اشѧѧرح آѧѧيف تؤثѧѧر المواقѧѧع الإعلانѧѧية المخѧѧتلفة فѧѧي المجѧѧلات علѧѧ   :٦س
الانقѧѧѧرائية والاهѧѧѧتمام بقѧѧѧراءة مѧѧѧضمون الرسѧѧѧائل الإعلانѧѧѧية فѧѧѧي الجѧѧѧرائد     

 .والمجلات
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٩٣  الصحفىفن الإعلان

 )∗(الخامسالفصل 
 )١(ة  الصحفييةلإعلانا الرسالة

  العنــوان
 

 :الأهداف الإجرائية
 : علي أنًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

 . يميز العناصر المكونة للإعلان الصحفى-١

 . يتعرف أهمية العناصر اللفظية والمرئية فى عملية الاتصال الإعلانى-٢

 .إنجازهاف التى قد يساهم العنوان فى  يعدد الوظائ-٣

 . يحدد خصائص العنوان الإعلانى الفعال-٤

 لكѧتابة العѧنوان بأسѧلوب صѧحيح ويتجѧنب بعض            الإرشѧادات  يتѧبع بعѧض      -٥
 .الأساليب الأخرى

 . يقارن بين أساليب تقديم العناوين وفقا  لتصنيفاتها المختلفة-٦

 . يتعرف استخدامات العناوين الفرعية-٧

 .عرف العوامل التى تؤثر فى جاذبية العنوان الإعلانى يت-٨

 
 :رـاصـالعن

 . مقدمة فى العناصر الأساسية فى تصميم الإعلان الصحفى-١

 . العنوان وأهميته آعنصر أساسى فى الرسالة الإعلانية الصحفية-٢

                                                 
 .نهلة الحفناوى.  د/إعداد )∗(



٩٤  الصحفىفن الإعلان

 . الوظائف الرئيسية للعنوان-٣

 . خصائص العنوان الإعلانى الفعال-٤

 . لمعاونة الكاتب فى آتابة العناويناتالإرشاد بعض -٥

 . الأساليب المستخدمة فى آتابة العناوين-٦

 . العناوين الفرعية-٧

 . العوامل المؤثرة فى جاذبية العنوان الإعلانى-٨

 

 :ة ـدمـمق
 مѧѧѧن مجمѧѧѧوعة مѧѧѧن العناصѧѧѧر - بѧѧѧصفة عامѧѧѧة -يѧѧѧتكون الإعѧѧѧلان الѧѧѧصحفى 

 ولا يعنѧѧى هѧѧذا ،Visualلمѧѧرئية  أو اVerbalالإعلانѧѧية المخѧѧتلفة سѧѧواء اللفظѧѧية  
بالѧѧضرورة أن يتѧѧضمن آѧѧل إعѧѧلان هѧѧذه المجمѧѧوعة مѧѧن العناصѧѧر وإنمѧѧا يѧѧتوقف     
اختѧيار جمѧيع هѧذه العناصر أو بعضها على مجموعة من المتغيرات منها الهدف               

 .الإعلانى ونوع السلعة أو الخدمة المعلن عنها وطبيعة الوسيلة المستخدمة

نѧية الرئيѧسية فѧى خمѧسة عناصѧر نعرضها       ويمكѧن أن نحѧدد العناصѧر الإعلا       
 :على النحو التالى

 :Headline العنوان -١
وهѧو آلمѧة أو مجمѧوعة الكلمѧات التѧى توضѧع فѧى موضѧع رائد من الإعلان              

 أو آنقطة الجذب بالنسبة للمستهلك ولأهميتها فهى تكتب ببنط          ،ليѧتم قراءتها أولا     
 أو  واحѧѧداً رئيѧѧسياًنواناًَوالإعѧѧلان قѧѧد يتѧѧضمن عѧѧ   . أآبѧѧر مقارنѧѧة ببقѧѧية العناصѧѧر   

مجمѧوعة مѧѧن العѧѧناوين الرئيѧѧسية آمѧا قѧѧد يѧѧشتمل فѧѧى حѧالات أخѧѧرى علѧѧى عѧѧنوان    
 أو أآثѧر للتمهѧيد إلى العنوان الرئيسى أو دعمه وتوضيح     Subheadlineفرعѧى   

فكѧرته أو تلخيص أهم النقاط البيعية المضمنة فى النص الإعلانى لتسهيل قراءته             
 .ى أهم الأفكار الواردة فيه علئولترآيز اهتمام القار



٩٥  الصحفىفن الإعلان

 :Body Copy النص الإعلانى -٢
ويѧتكون مѧن فقرة أو عدة فقرات تتضمن الفكرة الرئيسية لموضوع الإعلان             

 آمѧѧѧا قѧѧѧد تحѧѧѧتوى علѧѧѧى المعلѧѧѧومات التفѧѧѧصيلية      ، خدمѧѧѧةمسѧѧѧلعة أأآانѧѧѧت سѧѧѧواء 
للخѧѧѧصائص الماديѧѧѧة المميѧѧѧزة للѧѧѧسلعة أو الخدمѧѧѧة المعلѧѧѧن عѧѧѧنها وعѧѧѧرض الأدلѧѧѧة   

 المؤآدة لذلك وبيان مدى قدرة السلعة على إشباع احتياجات المستهلك           والبѧراهين 
مقارنѧة بالѧسلع المتنافѧسة أو وصѧف خصائص مستهلكى السلعة وسماتهم المميزة              

 .وبما يحقق الأهداف الإعلانية المرجوة

 : )١(Graphic العناصر الجرافيكية -٣
 ѧѧصد بهѧѧصم     اويقѧѧستخدمها المѧѧى يѧѧرئية التѧѧر المѧѧوعة العناصѧѧراز  مجمѧѧم لإب

 ومن  ،وتوضѧيح الفكѧرة الإعلانѧية ودعѧم العناصѧر اللفظية المتضمنة فى الإعلان             
أمثلتها الصور الفوتوغرافية أو الرسوم أو البراويز أو المساحات اللونية وتوزيع           
الظѧѧѧلال وتوزيѧѧѧع المѧѧѧساحات البيѧѧѧضاء داخѧѧѧل المѧѧѧساحة الإعلانѧѧѧية وغيѧѧѧرها مѧѧѧن   

تاحها استخدام الحاسب الآلى لتوضيح المؤثѧرات الخاصة وعناصر الإبهار التى أ      
الفكѧرة أو لإضѧفاء لمѧسة جمالѧية علѧى التѧصميم الإعلانѧى على ألا يطغى الجانب              

 .الجمالى على الرسالة البيعية للإعلان

والعلامѧѧѧѧѧѧѧѧة الѧѧѧѧѧѧѧѧتجارية  Brandname الاسѧѧѧѧѧѧѧѧم الѧѧѧѧѧѧѧѧتجارى للمعلѧѧѧѧѧѧѧѧن -٤
Brandmark: 

بد أن يقدم نفسه      لا وهما من العناصر الإعلانية الأساسية باعتبار أن المعلن       
 وعمѧل التعѧريف الѧلازم بمنتجاته حتى يحدث الارتباط المطلوب بين            القѧارئ إلѧى   

 . أو تقديمهابإنتاجهااسم المعلن واسم السلعة أو الخدمة التى يقوم 

ويѧتكون الاسم التجارى من مجموعة من الكلمات أو الحروف أو الأرقام أو             
ولأهميѧته فغالѧبا مѧا يѧتم تصميمه         ، همѧزيج مѧن هѧؤلاء جمѧيعا  بѧشكل يمكѧن قѧراءت              

 ويوضح غالبا  فى الجزء الأسفل من الإعلان وقد يشير           ،وآتابѧته بحروف آبيرة   
 جنرال  - جنرال إليكتريك    : إلѧى اسѧم المنѧتج ومѧن أمثلته         Brandnameمѧصطلح   



٩٦  الصحفىفن الإعلان

 آمѧѧا قѧѧد يѧѧشير المѧѧصطلح فѧѧى أحѧѧيان أخѧѧرى إلѧѧى اسѧѧم . آѧѧوداك– I.B.M -فѧѧودز 
أمѧا العلامѧة الѧتجارية فهى الرمز أو          . آѧاديلاك  - نѧيك    -  تايѧد  :الѧسلعة ومѧن أمثلѧته     

الѧشكل الѧذى يخѧتاره المنتج لسلعة أو خدمة حتى يسهل تمييزها ومعرفتها بمجرد               
 رمز  :ومن أمثلتها ، عѧن العلامѧات الѧتجارية الأخرى للسلع المتنافسة        إلѧيها   النظѧر   

كندرية علامѧѧة الغѧѧزالة لѧѧشرآة الإسѧѧ    ، آليوباتѧѧرا لѧѧشرآة مѧѧصر للغѧѧزل والنѧѧسيج    
وعلامة الميزان لحلاوة الرشيدى وغيرها من الرموز أو        ، للحلويات والشيكولاته 

 .الأشكال التى لا يمكن التعبير عنها لفظيا 

وفѧى بعѧض الأحѧيان قѧد تلجѧأ بعѧض الشرآات إلى إطلاق اسم الشرآة ذاتها                   
جمѧع حѧروف الاسѧم مѧع شكل معين وقد           ت وقѧد    ،علѧى منѧتجاتها مѧثل قهѧا أو إدفيѧنا          

 :دم العلامة التجارية فقط آما يتضح من الأمثلة التاليةتستخ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 :Slogan الشعار -٥
     ѧَية موجѧة إعلانѧجمل  ѧَل إعلانات           ةززة ومميѧى آѧتظم فѧشكل منѧرارها بѧتم تكѧي 

ويتم تضمينها أبرز الخصائص التى تتميز بها الشرآة المعلنة         ، الحملѧة الإعلانѧية   



٩٧  الصحفىفن الإعلان

م الشعار آبديل للرسالة الإعلانية بعد أن       ويمكن استخدا ، أو منѧتجاتها أو خѧدماتها     
تحقѧق الѧسلعة أو الخدمة مستوى عال من معرفة الجمهور بها وتصل إلى مرحلة           

 .التذآير

ويѧساعد تكѧرار الѧشعار على ارتباطه باسم الشرآة أو اسم السلعة أو الخدمة             
 .بحيث يتذآرها المستهلك عند سماعه للشعار أو قراءته له

إلѧى صѧعوبة تحديѧد الأهمѧية المطلقѧة لكѧل مѧن العناصر               ويجѧدر بѧنا الإشѧارة       
  فѧѧѧѧى عملѧѧѧѧية الاتѧѧѧѧصال   تكاملѧѧѧѧياً دوراًاًمعѧѧѧѧالمقѧѧѧѧروءة والمѧѧѧѧرئية حѧѧѧѧيث يѧѧѧѧؤديان  

  .)٢ (الإعلانى

ففѧѧѧى بعѧѧѧض الحѧѧѧالات قѧѧѧد تѧѧѧزداد الأهمѧѧѧية النѧѧѧسبية للѧѧѧصور والرسѧѧѧوم مقارنѧѧѧة   
ة أو  دف توصѧيل معلѧومة مѧرئية أو شرح معلومة مقروء          ــѧ بالمعلѧومات المقѧروءة به    

ورة ــه أو بѧѧѧناء صѧѧѧــѧѧѧاطــص الإعلانѧѧѧى وتوضѧѧѧيح بعѧѧѧض نق ـدعѧѧѧم العѧѧѧنوان أو الѧѧѧن 
، للمساعدة على زيادة تذآر الجمهور لخصائص السلعة      ، ة للѧسلعة أو الخدمة    ـيـѧ نـذه

الات أخѧرى لإعطاء المستهلك     ــѧ بيѧنما يѧزداد العѧبء علѧى المѧضمون اللفظѧى فѧى ح              
خدمѧѧة واسѧѧتخداماتها وقѧѧدرتها المѧѧزيد مѧѧن التفѧѧصيلات حѧѧول خѧѧصائص الѧѧسلعة أو ال 

 آما قد تتساوى أهمية ،علѧى إشѧباع احتѧياجات المѧستهلك أو دعم المعلومات المرئية      
العناصѧѧر المقѧѧروءة والمѧѧرئية فѧѧى الإعѧѧلان الѧѧواحد وفقѧѧا لنوعѧѧية الأهѧѧداف الإعلانѧѧية  

  .)٣ (المطلوبة وغيرها من المتغيرات المرتبطة بالحملة الإعلانية

 :Headlineالعنوان 
 :ميتهأه

حѧيث يقѧع علѧيه العѧبء الأآبر فى جذب       ، يعتبѧر العѧنوان أهѧم عناصѧر الإعѧلان         
والѧذى يѧتطلب من   ،  اهѧتمامه وحѧثه لѧتكملة قѧراءة بقѧية الإعѧلان      وإثѧارة  ئانتѧباه القѧار   

فهѧѧѧو الجѧѧѧزء الѧѧѧذى يمكѧѧѧن أن يجعѧѧѧل ، الكاتѧѧѧب مهѧѧѧارة خاصѧѧѧة فѧѧѧى آتابѧѧѧته وصѧѧѧياغته
 يѧѧتوقف علѧѧيه نجѧѧاح الإعѧѧلان أو  المѧѧستهلك يقѧѧرأ الإعѧѧلان أو ينѧѧصرف عѧѧنه وبالتالѧѧى 

 .فشله



٩٨  الصحفىفن الإعلان

آمѧا يعتبѧر العѧنوان عѧند بعѧض خبѧراء الإعѧلان جѧزءا مѧن الѧنص الإعلانى يتم            
 جمѧѧѧل وتبѧѧѧرز أهميѧѧѧته ةنѧѧѧشره وتѧѧѧصميمه بѧѧѧشكل متميѧѧѧز ويتѧѧѧشكل مѧѧѧن جملѧѧѧة أو عѧѧѧد 
قѧѧرأ حѧѧروف العѧѧنوان وتُ. بموضѧѧعه فѧѧى الإعѧѧلان وبѧѧنوع البѧѧنط الكبيѧѧر الѧѧذى يكѧѧتب بѧѧه

لإعلانى وهو ما أآدته نتائج الدراسة الميدانية التى أجراها وآلماتѧه أآثѧر من النص ا    
 ،مكѧتب الѧبحوث الإعلانѧية فѧى الѧولايات المѧتحدة على عينة من الإعلانات الصحفية                

 .٪٦٠ أن عدد قراء العنوان يزيد من عدد قراء النص الإعلانى بنسبة واتضح

سوى ون  أ من قراء الإعلان لا يقر     ٪٨٠آمѧا توصѧلت دراسة أخرى إلى أن         
  .)٤ (العنوان فقط

  :)٥( الوظائف الرئيسية للعنوان

يعمѧل العѧنوان بالاشѧتراك مѧع بقѧية عناصѧر الإعѧلان علѧى تحقيق مجموعة من                   
 تمѧѧثل نѧѧوع الاسѧѧتخدامات الممكѧѧنة    أنهѧѧا باعتѧѧبار الوظائѧѧف والتѧѧى نعرضѧѧها إجمѧѧالاً   

 .للعنوان

 :)∗(إنجازها ائف التى قد يساهم العنوان فىـوعة الوظـمـرض فيما يلى مجـونع

 . إلى الإعلان جذب انتباه القراء عموماً-١

 . جذب انتباه نوعية معينة من القراء-٢

 . على أهم الأفكار الواردة فى الإعلانئ ترآيز اهتمام القار-٣

 الذى يقرأ العناوين    ئ فكѧرة سѧريعة عѧن محѧتويات الإعѧلان للقار           إعطѧاء  -٤
 .فقط

 . التعريف بالسلعة وتحديد خصائصها-٥

 . ومخاطبة مشكلاته وتقديم حلول لهائ اهتمام القارإثارة -٦

                                                 

ن يѧѧسعى العѧѧنوان إلѧѧى تحقѧѧيق جمѧѧيع الوظائѧѧف المذآѧѧورة وإنمѧѧا تѧѧتحدد      أ يعنѧѧى هѧѧذا بالѧѧضرورة  لا) ∗(
 للهѧѧدف الإعلانѧѧى المطلѧѧوب تحقѧѧيقه إلѧѧى جانѧѧب المتغيѧѧرات الأخѧѧرى      الوظѧѧيفة أو الوظائѧѧف وفقѧѧاً  
 .المرتبطة بالحملة الإعلانية



٩٩  الصحفىفن الإعلان

 .ئ تقديم وعد بفائدة مباشرة للقار-٧

 عѧѧѧن سѧѧѧلع وخѧѧѧدمات جديѧѧѧدة أو أوجѧѧѧه التطويѧѧѧر      ئ تقѧѧѧديم أخѧѧѧبار للقѧѧѧار  -٨
 . على سلعة قديمةإدخالهاى تم توالتحسين ال

 بخѧѧصوص اسѧѧتخدام الѧѧسلعة أو الإقѧѧبال  ئ تقѧѧديم عѧѧرض أو اقتѧѧراح للقѧѧار -٩
 .لخدمةعلى ا

 . وفضولهئ حب استطلاع القارإثارة -١٠

 تقѧديم شѧهادة مѧن شخѧصية أو بعѧض الشخصيات لذآر مزايا السلعة أو                 -١١
 .الخدمة المعلنة

 . مخاطبة الدوافع التى تحرك القراء نحو الاستجابة لموضوع الإعلان-١٢

 فѧى خلѧق صѧورة ومرآѧز متميѧز للمنѧشأة ومنѧتجاتها وخدماتها                الإسѧهام  -١٣
 . الجمهورانأذهفى 

 . على تكملة قراءة بقية عناصر الإعلانئ تشجيع القار-١٤

 :خصائص العنوان الإعلانى الفعال
تحكم عملية اختيار العناوين وتحريرها مجموعة من الأسس والصفات التى          

فѧѧѧر جمѧѧѧيعها أو بعѧѧѧضها حتѧѧѧى يѧѧѧؤدى العѧѧѧنوان دوره المرسѧѧѧوم فѧѧѧى  ايجѧѧѧب أن تتو
 ونعѧѧرض فѧѧيما يلѧѧى المѧѧرجوةتحقѧѧيق الأهѧѧداف الإعѧѧلان بالطѧѧريقة الأآثѧѧر فعالѧѧية ل 

  :)٦ (لأهم هذه الصفات

 مѧѧѧѧستهدف Self-interest ئ لاهѧѧѧѧتمام القѧѧѧѧار  يجѧѧѧѧب أن يكѧѧѧѧون مثيѧѧѧѧراً  -١
 بإشѧѧباعن يعѧѧده أالوصѧѧول إلѧѧيه وذلѧѧك بѧѧتقديم فائѧѧدة شخѧѧصية معيѧѧنة لѧѧه و   

:  احتѧياجاته نتيجة شراء السلعة أو طلب الخدمة موضوع الإعلان          إحѧدى 
 :مثال

 ا فيزاجيـفآريم ني
 .من أجل تحقيق مضمون لعمق التجاعيد



١٠٠  الصحفىفن الإعلان

 آѧѧѧѧѧأن يقѧѧѧѧѧدم منѧѧѧѧѧتجات جديѧѧѧѧѧدة أو ئ للقѧѧѧѧѧارNews  أن يѧѧѧѧѧضمن أخѧѧѧѧѧباراً-٢
 على سلعة   إدخالهااسѧتخدامات جديѧدة أو أوجѧه تحѧسينات أو تعديلات تم             

 :مثال: قديمة وغيرها من المعلومات الهامة

 والأناقةالرحابة 
 كامل الجديدة بال٢٠٠٤نقدم لكم آورولا موديل 

 
 فى مرآز إليدا لأبحاث الشعر

 ر صانسيلك الشامبوطوّ
 المناسب لنوعية شعرك

 لقراءة بقية   ه لتحفيز Curiosity ئ أن يثيѧر حب استطلاع وفضول القار       -٣
 وحѧدها وأن ترتبط بنوع من   الإثѧارة علѧى ألا يѧستهدف      ، أجѧزاء الإعѧلان   

راء السلعة  الأخѧبار والفѧوائد التѧى يمكن أن تعود على المستهلك نتيجة ش            
 :مثال: أو طلب الخدمة المعلن عنها

 الألوان القاتلة

 دهان بلاستيك قاتل للحشرات المنزلية.... بلازون

 Quick, easy way أن يقѧدم معلѧومات تقتѧرح أسهل الطرق وأسرعها    -٤
لتحقѧѧيق احتѧѧياجات المѧѧستهلك علѧѧى أن يѧѧرتبط هѧѧذا بѧѧصيغة عѧѧنوان قابلѧѧة    

، ن تѧѧرتبط ببقѧѧية عناصѧѧر الإعѧѧلان للتѧѧصديق مѧѧن جمهѧѧور المѧѧستهلكين وأ 
ويفѧضل بعѧض خبѧراء الإعѧلان تحديѧد فتѧرة لتتحقق احتياجات المستهلك               

 :مثل

 امنحينا فقط خمسة أيام
 آونى طباخة ماهرة فى خمس دقائق فقط



١٠١  الصحفىفن الإعلان

  :)٧(  لمعاونة الكاتب فى آتابة العناوينالإرشاداتبعض 

لѧѧشراء  وتقѧѧرر مѧѧا الѧѧذى سѧѧيدفعه    ئ حѧѧاول أن تѧѧضع نفѧѧسك مكѧѧان القѧѧار   -١
وأن تحѧѧѧاول الكѧѧѧشف عѧѧѧن الأسѧѧѧباب والمبѧѧѧررات المنطقѧѧѧية أو     ، الѧѧѧسلعة

 تقدم  - فѧى حالة توافر الإمكانيات المادية        -العاطفѧية التѧى سѧوف تجعلѧك         
 ثѧѧم علѧѧيك أن تѧѧضع الѧѧسبب ،علѧѧى شѧѧراء الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها 

 .الدافع للشراء فى العنوان وباستخدام بضعة آلمات

عتبѧѧر صѧѧفة ممѧѧتازة ي علѧѧى عѧѧدد قلѧѧيل مѧѧن الكلمѧѧات  ن اختѧѧصار العѧѧنوانإ -٢
ولكن لا تحاول أن تجعل عنوانك قصيرا  جدا  بالدرجة . للعѧنوان الفعѧال   

وأن ، التѧѧى تخѧѧل بوظيفѧѧته فѧѧى التعبيѧѧر عѧѧن الفكѧѧرة بدقѧѧة وبطѧѧريقة ملائمѧѧة
تقѧѧول مѧѧا تѧѧريده فѧѧى العѧѧنوان وأن تѧѧشرح الفكѧѧرة آاملѧѧة ولѧѧو اقتѧѧضى ذلѧѧك  

 .اتاستخدام عدد أآبر من الكلم

ونعѧرض هѧذا العѧنوان الطويل عن شاحنات فيات والذى ثبت نجاحه وتميزه              
 .فى التعبير فى الفكرة الكاملة

 ةلقد جمعنا فى وحد
  شرآات آبرى٣متكاملة خبرة 

 تساهم فى أآثر من سبعين سنة
 فى تطوير صناعة السيارات التجارية

 )أونيك(و ) آدم(و ) فيات(

أو التقلѧيدية التѧى تنقѧصها     "Dead" headline تجѧنب العѧناوين الميѧتة     -٣
الحѧѧيوية المطلѧѧوبة أو البѧѧريق الѧѧلازم لجѧѧذب انتѧѧباه القѧѧراء إلѧѧيها آمѧѧا فѧѧى     

 :الأمثلة التالية

 أوقات غير عادية
 قيم غير عادية
 القيمة هى الجودة



١٠٢  الصحفىفن الإعلان

 فѧѧى أسѧѧلوبها الأدبѧѧى وهѧѧى   too smart تجѧѧنب العѧѧناوين الجذابѧѧة جѧѧدا    -٤
 يѧѧѧريد شѧѧѧراء سѧѧѧلعتك يعجѧѧѧب ئل القѧѧѧار مѧѧѧن أن تجعѧѧѧالنوعѧѧѧية التѧѧѧى بѧѧѧدلاً

 .بأسلوبها الذآى الماهر فى الكتابة

 تجѧѧѧنب العѧѧѧناوين التѧѧѧى لѧѧѧيس لهѧѧѧا معنѧѧѧى مѧѧѧثل الإعѧѧѧلان عѧѧѧن أحѧѧѧد أدويѧѧѧة -٥
 .التخسيس بعنوان دلع البنات وآخر عن شقة سكنية بعنوان أمل حياتى

وضح . ولا تبيع شيئاً  ، ولا تعنى شيئاً  ، مѧثل هѧذه العѧناوين لا تقѧول شѧيئا            
 فѧѧى العѧѧنوان أن الѧѧنص يحѧѧتوى علѧѧى معلѧѧومات مفѧѧيدة لѧѧه ومѧѧن       ئقѧѧارلل

 :أمثلتها العناوين التالية

 نصائح إلى زوجات الرجال المسرفين
 حسن من خطكآيف تُ
  آمالية صممت من أجلك٣٠سيارة سيفيا و

استخدمه لجذب انتباه نوعية    ،  ضѧع الفكѧرة الرئيسية للإعلان فى العنوان        -٦
فѧى توصѧѧيل رسѧالتك الإعلانѧѧية إلѧيهم والتأثيѧѧر    المѧستهلكين الѧذين تѧѧرغب   

 :عليهم

 :الإعلان عن أحد أجهزة مرضى السكر بعنوان: مثال

 .الآن يمكنك إجراء تحليل السكر فى منزلك فى دقائق معدودة

لѧѧذا فوضѧѧع  ،  وحѧѧدها لا تكفѧѧى لعمѧѧل عѧѧنوان جѧѧيد  ئول القѧѧارـ إثѧѧارة فѧѧض -٧
 .زة يعد فكرة ممتائالفضول فى إطار اهتمام شخص للقار

 :مثال العنوان التالى

  دولار يوميا٢٠٠ً اربح



١٠٣  الصحفىفن الإعلان

 العѧنوان الѧذى يكѧون مجѧرد تقريѧر لحقѧيقة ثابتة لا يكون فعالا  فى جذب                    -٨
 يكѧون قѧد عرف مضمون النص        ئ لأن القѧار   ؛المѧستهلكين لقѧراءة الѧنص     

إلا أن هѧѧذا الѧѧنوع لѧѧه فائѧѧدة وهѧѧى توصѧѧيل رسѧѧالة       ، مѧѧن خѧѧلال العѧѧنوان  
 .ون سوى العناوين فقطأن لا يقريمختصرة لهؤلاء القراء الذ

 :الإعلان عن معجون أسنان متخذا العنوان التالى: مثال

 ،عندما تكسو طبقة الجير أسنانك
 تفقد ابتسامتك جاذبيتها

 تجѧنب العѧنوان الѧذى يѧتطلب جهѧدا لفهѧم مѧضمونه للѧوهلة الأولѧى وتذآر            -٩
د من وقته  الذى لن يبدد المزيئدائمѧا أن لѧك لحظة انتباه واحدة من القار    

فѧى محاولѧة لفѧك طلاسѧم الرسѧالة لأنѧه ببѧساطة سوف يقلب الصفحة عن                  
 .إعلانك

 :مثال

 لا أزواج بدون التأمين على الحياة

فѧلا يمكن أن تتوقع من الأفراد أن        ،  تجѧنب عѧدم آѧتابة عѧنوان للإعѧلان          -١٠
 .يقرأوا رسالتك دون عنوان يمنحهم القوة الدافعة للقراءة

كلمѧات المѧضمنة فѧى عѧنوانك الطѧويل ثѧم اآتѧبه ببѧѧنط         تخيѧر بدقѧة أهѧم ال   -١١
أآبѧѧѧر مѧѧѧن باقѧѧѧى الكلمѧѧѧات والѧѧѧذى يѧѧѧساعد فѧѧѧى جѧѧѧذب انتѧѧѧباه المجمѧѧѧوعة 
المخѧتارة مѧن المѧستهلكين أو القѧراء مѧن مجموعة القراء عامة وترآيز               

 .اهتمامهم على أهم الأفكار الواردة فى العنوان

 فى  والخاطئح  ونعѧرض علѧى الѧنحو التالѧى بعѧض الأمѧثلة للأسѧلوب الѧصحي               
 :الترآيز على آلمات معينة فى العناوين



١٠٤  الصحفىفن الإعلان

 )خطأ (

 

 )صحيح(

 

 )خطأ(

 

 )صحيح(
 

 )خطأ(
 

 )صحيح(

 

 الآن هذا هو الوقت

 لشراء أثاث جيد

 أثاث جيد

 الآن هو وقت شرائه

 أخيراً

 سبراى للشعر صنع للشعر الجاف

  سبراى للشعر صنع خصيصاًأخيراً
 للشعر الجاف

 السر
  ناجحآيف تصبح رجل أعمال

 السر لكى تصبح
 رجل أعمال ناجح

١٢-        ѧًديمك إعلانѧة تقѧى حالѧغيرً  ا فѧر آلمة مفردة لتصبح         ا صѧنك أن تتخيѧيمك 
 وهى طريقة ناجحة خاصة لو آانت الكلمة ذات معنى وتم           ا جيدً اعѧنوانً 

ويمكن طباعة هذه الكلمة بحروف . اختѧيار شѧريحة الجمهѧور المطلوب     
 .لان الصغير للإعآبيرة مما يعطى عرضا  آبيراً

 .يتاميناتڤ/ تخفيض / قانون / رحلة : مثال

وإذا تعѧذر أن تجѧد آلمة مفردة ذات معنى لنقل فكرتك يمكن استخدام عنوان               
 .من آلمتين أو ثلاثة آلمات



١٠٥  الصحفىفن الإعلان

 )٨ (:الأساليب المستخدمة فى آتابة العناوين
اتجѧه عѧدد مѧن خبѧراء الإعѧلان إلѧى تѧصنيف الأسѧاليب المستخدمة فى آتابة                   

وسѧنعرض فѧيما يلѧى لهѧذه التѧصنيفات مع ملاحظة           ، اوين علѧى أسѧس مخѧتلفة      العѧن 
 . للموضوعت إلا عرضاًـأنها ليس

 : التصنيف وفقا لأسلوب عرض الفكرة التى يتضمنها العنوان-١
 : آما يلىوفقا  لهذا التصنيف تنقسم العناوين إلى نوعين

 :الإيجابيةالعناوين  -أ
 ѧى عرض ا        يѧى فѧلوب الإيجابѧرآز نلفكرة المتضمنة فى العنوان ف    ستخدم الأس
ر ـѧѧيـوفـة تـيـѧѧفـ آيئارـѧѧف للقـصنѧѧة وـعـلـدام الѧѧسـى الجانѧѧب الإيجابѧѧى لاسѧѧتخ ـѧѧعل

شѧѧىء معѧѧين أو تحقѧѧيقه نتѧѧيجة اسѧѧتخدام الѧѧسلعة آالاسѧѧتزادة فѧѧى النواحѧѧى العقلѧѧية      
 :والجسمانية والمالية والاجتماعية والعاطفية

 :مثال

 صابون دايل فقط
 دار اليوميمنحك حماية على م

 
 آلوس آب يعطيك
 ثقة النفس المنعش

 
 حليب الأطفال نيدو
 الغذاء الصحيح

 لتقوية عظام الأطفال



١٠٦  الصحفىفن الإعلان

 :العناوين السلبية -ب
تѧѧستخدم الأسѧѧلوب الѧѧسلبى فѧѧى عѧѧرض الفكѧѧرة فترآѧѧز علѧѧى الجانѧѧب الѧѧسلبى    

 آيفѧѧية تجѧѧنب بعѧѧض المواقѧѧف  ئالѧѧناتج عѧѧن عѧѧدم اسѧѧتخدام الѧѧسلعة وتѧѧصف للقѧѧار  
مѧѧرغوب فѧѧيها وذلѧѧك نتѧѧيجة لاسѧѧتخدام الѧѧسلعة فѧѧضلا عѧѧن آيفѧѧية  والحѧѧالات غيѧѧر ال

التقلѧيل مѧن حѧالات القلѧق والخوف والمرض والألم أو الحوادث أو فقدان المرآز                
 :مثال، الوظيفى أو الاجتماعى وغيرها من الحالات

 ؟هل تشكو يداك من الجفاف والخشونة والتشقق
 إليك الأخصائى فى العناية باليدين

Neutrogenaتروجينا ني 
 

 لدينا الحل الأمثل
 لمنع الانزلاق

 فى البانيو والحمام وآافة الأسطح الملساء

 التѧѧѧصنيف علѧѧѧى أسѧѧѧاس الطѧѧѧريقة المѧѧѧستخدمة فѧѧѧى عѧѧѧرض مѧѧѧضمون      -٢
 :العنوان

وهѧو نѧوع التѧصنيف الذى يلجأ إليه عدد من الخبراء حيث يقسمونها إلى               
 :نوعين هما

 :العناوين المباشرة -أ
ذآѧѧѧر حقائѧѧѧق ومعلѧѧѧومات مباشѧѧѧرة عѧѧѧن موضѧѧѧوع   وهѧѧѧى التѧѧѧى تعѧѧѧتمد علѧѧѧى  

 ىحدإ أو - وهى تستخدم الفكرة الرئيسية  ، خدمة مسѧلعة أ  أآانѧت    سѧواء    ،الإعѧلان 
،  لجѧѧذب الانتѧѧباه وتدعѧѧيم الفكѧѧرة الإعلانѧѧية -الأفكѧѧار الرئيѧѧسية للѧѧسلعة أو الخدمѧѧة  

  الرغبة فى قراءة   ئوبالتالѧى فإن مثل هذا النوع من العناوين لا يستثير لدى القار           



١٠٧  الصحفىفن الإعلان

، بقѧية الإعѧلان لأنѧه يكѧون قѧد عѧرف مضمون النص الإعلانى من خلال العنوان                 
 :مثال

 يديو ناشيونال يوفر نقودكف
 ويحقق لك متعة المشاهدة

 
 غسالة الأطباق
 إيديال زانوسى
 تعمر وتوفر

 :العناوين غير المباشرة -ب
لا تهѧدف إلى ذآر حقائق ومعلومات مباشرة عن موضوع الإعلان وبالتالى            

 علѧى مضمون الرسالة الإعلانية بحيث يضطر إلى قراءة    ئيѧستدل مѧنها القѧار     لا  
 ئن وظيفѧѧتها الرئيѧѧسية حѧѧث القѧѧارإأى ، الѧѧنص الإعلانѧѧى دون الاآѧѧتفاء بالعѧѧناوين

أما نوع العناوين غير المباشرة التى تفشل فى تأدية         ، علѧى قراءة النص الإعلانى    
لعناوين المباشرة التى تكون بخلاف ا، هѧذا الغѧرض فتؤدى إلى هدم الإعلان ذاته     

 :مثال،  على الأقل معيناً بيعياً تأثيراًئقد ترآت لدى القار

  فى المعادى٩شارع 
 اآتشف الذهب
 بالمقطم.. فى الهضبة الوسطى

 :  للبعدين الأساسيين وهما وظيفة العنوان وشكله التصنيف وفقاً-٣

 وهѧѧو :تحقѧѧيقهاوالأهѧѧداف التѧѧى يѧѧسعى إلѧѧى   يفة العѧѧنوانـѧѧ وظ-د الأولـالѧѧبع
التѧصنيف الѧذى يѧذهب إلѧيه عѧدد آبيѧر مѧن الخبراء ويرون أن الوظيفة التى يقوم                    



١٠٨  الصحفىفن الإعلان

 هѧѧى الأسѧѧاس التѧѧى يمكѧѧن    - بغѧѧض النظѧѧر عѧѧن طѧѧريقة العѧѧرض     -بهѧѧا العѧѧنوان  
 .تصنيف العناوين عليه

 أى الأسلوب الذى يعرض من خلاله مضمون :شѧكل العѧنوان   -الѧبعد الثانѧى   
 .ةالعنوان لتحقيق أهدافه المرجو

وعلѧѧѧى ضѧѧѧوء هѧѧѧذين الѧѧѧبعدين يمكѧѧѧن أن نعѧѧѧرض لأهѧѧѧم تѧѧѧصنيفات العѧѧѧناوين  
 :المندرجة تحت آل منهما على النحو التالى

 :وتشتمل على التصنيفات التالية: وظيفة العنوان

 : بفائدة مباشرة للمستهلكعنوان يقدم وعداً
وينѧبع أساس اختيار هذا النوع من العناوين من اعتبار أن المستهلك يشترى             

ѧѧنها اسѧѧن عѧѧسلعة المعلѧѧدة    ،تخدامات الѧѧضمن الفائѧѧب أن يتѧѧنوان يجѧѧإن العѧѧذا فѧѧوله 
ولѧذلك أصѧبح من أهم      . الرئيѧسية لموضѧوع الإعѧلان حتѧى يѧصبح فعѧالا ومؤثѧرا               

 أن يعد   - عادة   -الأسѧس التѧى تѧشيع بѧين رجѧال الإعѧلان أن العѧنوان الجѧيد يجب                   
 :مثال. بفائدة معينة تثير اهتمام المستهلك

 دون قشرة، لامعة، يةصح، ةهذه شعر
 PL 100لأنها مدلكة يوميا  بمستحضر 
 عندما تقول أنك

 مسافر بطائرات إيرفرانس
 وستصل الساعة الثامنة وخمس دقائق

 فسينتظرونك الساعة الثامنة وخمس دقائق

 :عنوان يستهدف التعريف بالسلعة وتحديد خصائصها
معلن مع وضعه فى    سم السلعة أو الخدمة أو ال     اوهѧو الذى يرآز أساسا على       

 :مثال، التصميم فى مكان رئيسى



١٠٩  الصحفىفن الإعلان

 إن لم تجدى اسم
 ديتول على القنينة
 فلن تجدى ديتول

 بداخلها
 :العنوان الخبرى

ويعطѧى العѧنوان الخبѧرى معلѧومات عѧن الѧسلعة لهѧا أهمѧية واضѧحة بالنسبة                   
 .ةوتتميز أساسا بالجد، للمستهلكين

الإعلان عن السلع الجديدة    هѧذا الѧنوع مѧن العѧناوين يѧستخدم بكثѧرة فى حالة               
لѧѧتقديمها إلѧѧى الѧѧسوق أو عѧѧن سѧѧلع قديمѧѧة تѧѧم تحѧѧسينها أو تطويѧѧرها حѧѧيث تترآѧѧز     
الرسѧالة الإعلانѧية آلهѧا فѧى العѧنوان الخبرى على أن تكون الصيغة الخبرية فيها                 

 :مثال، قابلة للتصديق وغير مبالغ فيها

 لم تعد الحماية والحراسة الآن مشكلة
 لأول مرة فى مصر

 ارس الإلكترونى لحماية ممتلكاتك وحياتكالح
 

 فى مرآز إليدا لأبحاث الشعر
 طور صانسيلك الشامبو
 المناسب لنوعية شعرك

 :آما يمكن تضمين العنوان آلمات تحمل معنى الخبر مثال

 وغيرها من - لأول مرة - صدر حديثا  - أخيرا  - الآن   - جديد   -نعلѧن عن    
 .جذب انتباه القراء إلى الإعلانالكلمات التى تتميز بفعاليتها فى 



١١٠  الصحفىفن الإعلان

 :العنوان الذى يستهدف اختيار نوعية معينة من المستهلكين
وهѧو نѧوع العѧناوين التѧى تѧستهدف جѧذب انتباه نوعية معينة من المستهلكين                 

الѧذين يقѧصد المعلѧن التأثيѧر فѧيهم مباشѧرة حيث لا يعتبر جميع                ، وإثѧارة اهѧتمامهم   
بع اختѧيار مѧثل هѧذه العѧناوين مѧن اعتبار أن             وينѧ ، القѧراء مѧستهلكين لجمѧيع الѧسلع       

لا يقѧبل علѧى قراءة الإعلان إلا إذا اتضح له أن هذا الإعلان يهمه بصفة                ئ  القѧار 
وأن اسѧѧѧتخدام مѧѧѧثل هѧѧѧذه ، خاصѧѧѧة ويѧѧѧتعلق باهѧѧѧتماماته الشخѧѧѧصية بѧѧѧشكل مباشѧѧѧر 

العѧناوين يѧؤدى إلѧى جѧذب عѧدد آبيѧر مѧن المѧستهلكين المѧرتقبين بالفعل أآثر من                     
 :مثال، ن اجتذابهم عن طريق استخدام العناوين العامةالذين يمك

 

 إلى آل مدخن
 نظام فعال... نيكوتينل

 للمساعدة للامتناع عن التدخين
 

 لهواة الصيد والغطس والرياضات البحرية
 يا متقدمةجنقدم محرآات بحرية بتكنولو

 
 إلى مرضى السكر

 أول جهاز فى مصر يقيس السكر فى المنزل

 :شكل العنوان
 :شتمل على تصنيفات العناوين التاليةوي

 :Key Wordsعنوان يستخدم آلمات مفتاحية 
 ةـة فى العنوان أحد الطرق الناجحة فى معالجـات مفتاحيـمـدام آلـد استخـيع



١١١  الصحفىفن الإعلان

ولفѧت الانتباه إلى الإعلان على أن       ،  حѧيث تѧؤدى إلѧى زيѧادة الانقѧرائية          :العѧناوين 
 .يكتب النص بطريقة سليمة وملائمة

الكثيѧѧѧر مѧѧѧن الكلمѧѧѧات المفتاحѧѧѧية التѧѧѧى تطالعѧѧѧنا يومѧѧѧيا  فѧѧѧى عѧѧѧناوين  وهѧѧѧناك 
الإعلانѧѧات فѧѧى الإصѧѧدارات الѧѧصحفية المتѧѧنوعة أبѧѧرزها تلѧѧك التѧѧى يѧѧتم آتابѧѧتها         

 والتѧى تعѧد مѧن الѧصيغ المألѧوفة والفعالѧة طالما آانت مرتبطة                ،بѧصيغة الاسѧتفهام   
يل المثال وليس   ومѧنها أن يѧبدأ العѧنوان على سب        ، ارتѧباطا وثѧيقا بالѧنص الإعلانѧى       

 - هذه   - هѧذا    - مѧن أيѧضا        - مѧا    - أى   - لمѧاذا    - آѧيف    -يف أن   ـѧ ر بكلمѧة آ   ـالحѧص 
 . أليس أو أليست- ألا - آم مرة - ما هو -هل 

ويجѧب ملاحظѧة أن هѧناك آلمѧات مفتاحѧية تلفت الانتباه دون أن تأخذ صيغة         
 :الاستفهام ومنها

 .لأن حياتك تهمنا فقد فكرنا من أجلك

 ئسنصيحة للعرا

 . شائعة باللغة الإنجليزيةأخطاء

 .ما الذى يجب أن تعرفه آل فتاة

 .حقائق لابد أن تعرفها عن العناية بالبشرة

 .لا تشترى وثيقة تأمين لسيارتك قبل أن تقرأ هذه الحقائق

 :Command Headlineعنوان بصيغة الأمر 
 يفعل  وهѧو النوع الذى يوجه أو يأمر أو يقترح على المستهلك أن يشترى أو             

 وأن التكѧѧѧرار يدفѧѧѧع ، للفكѧѧѧرة الإعلانѧѧѧيةاشѧѧيئا  أو يجѧѧѧربه باعتѧѧѧبار أن ذلѧѧѧك تأآѧѧѧيدً 
 فѧѧإن هѧѧذه ئولتأآѧѧيد الأمѧѧر الخѧѧاص بѧѧضرورة تحѧѧرك القѧѧار ،  إلѧѧى الحѧѧرآةئالقѧѧار

رح المѧزايا التѧى يمكѧن أن تعѧود علѧيه مѧن اتѧباع اقتراحات الإعلان                  ـالعѧناوين تѧش   
 :اـومن أمثلته



١١٢  الصحفىفن الإعلان

 آولستون.. تك لحيا طبيعياًأضيفى لوناً
 انطلقى بحرية مع عطر وينجز

 اشترى بيتزا واحصل على الأخرى مجانا
 اشرب شاى سيلان وتمتع بالنكهة الأصيلة

 : وفضولهئعنوان يثير حب استطلاع القار
وفيه يستخدم الكاتب آلمات تتسم بالغموض ولا تكشف عن طبيعة موضوع           

ءة النص الإعلانى حتى  علѧى قѧرا    وإجѧباره  القѧارئ  فѧضول    إثѧارة الإعѧلان بهѧدف     
ويجѧѧب أن تكѧѧون مѧѧثل هѧѧذه العѧѧناوين  . يعѧѧرف المحѧѧتوى الѧѧذى يѧѧشير إلѧѧيه العѧѧنوان 

مرتبطة ارتباطا  وثيقا  ومباشرا  بالنص الإعلانى ذلك أن عدم الارتباط سيحول       
 :مثال، الانتباه إلى العنوان فقط دون مضمون الإعلان

  طبعا  ممكن٥ = ١ + ١
  آوبايات٥مل آيس تانج مع لتر مياه بيع

 :Testimonial Headlineالعنوان الاستشهادى 
وفѧيه تقѧوم شخѧصية مѧشهورة أو متخصѧصة أو عادية بذآر مزايا السلعة أو                 
الخدمة المعلن عنها على أساس أنها تستخدمها أو تقبل عليها وهى بذلك تزيد من            

وان  خاصѧѧة إذا اختѧѧتم العѧѧن  القѧѧارئ، اهѧѧتمام إثѧѧارةجاذبѧѧية العѧѧنوان وقدرتѧѧه علѧѧى   
سѧѧѧيما لѧѧѧو آانѧѧѧت مѧѧѧشهورة ونعѧѧѧرض بعѧѧѧض الأمѧѧѧثلة لهѧѧѧذه    بتوقѧѧѧيع الشخѧѧѧصية لا

 .العناوين

 يخلى بقك يتكلم آويس عنك           هشام سليم.. آلورتس
 طبعا  ممكن أن تحصل على خدماتنا المصرفية يوم عطلتك

 )مدير فرع بنك(فريد نخلة 
 يزداد شعرى نعومة ولمعانا وحيوية يوما  بعد يوم 

 مرأة بدون اسمصورة ا



١١٣  الصحفىفن الإعلان

  :)٩( استخدام العناوين الفرعية
إلى استخدام   -  خاصѧة الإعلانѧات الطѧويلة نѧسبياً        -تحѧتاج بعѧض الإعلانѧات       

وغالѧѧبا مѧѧا توضѧѧع العѧѧناوين   ، العѧѧناوين الفѧѧرعية لتѧѧسهيل قѧѧراءة الإعѧѧلان وفهمѧѧه    
وتكتب ، خلل النص الإعلانى  ت العѧنوان الرئيѧسى آمѧا قد ت        أسѧفل  أو   أعلѧى الفѧرعية   

ونعرض فيما  ، لعѧناوين بخѧط أصѧغر من العنوان الرئيسى وأآبر من النص           هѧذه ا  
 :يلى لأهم استخدامات هذه العناوين

 . توضيح الفكرة الرئيسية المتضمنة فى العنوان الرئيسى-١

 شѧرح وتفѧسير نقطѧة بيعѧية معينة أو مجموعة النقاط الهامة التى تحتويها      -٢
 .الرسالة الإعلانية

 للرسѧالة الإعلانية إلى مجموعة القراء المسرعين         تقѧديم اختѧصار سѧريع      -٣
 .الذين لا يرغبون فى قراءة النص الإعلانى بالكامل

 تѧستخدم مجمѧوعة العѧناوين الفѧرعية أحѧيانا لإثѧارة حѧب الاسѧتطلاع لدى                -٤
 .القارئ

 يلجѧأ بعѧض القѧراء إلѧى الانѧصراف عѧن قѧراءة بقѧية الإعѧلان بعѧد قراءة                      -٥
لѧنص ومѧشاهدة الѧصور والرسѧوم لعѧدم وجود           العѧناوين والفقѧرة الأولѧى ل      

وتستهدف العناوين  .  النص الإعلانى  ةالعنѧصر الѧذى يغريهم بتكملة قراء      
الفѧرعية التى تتخلل النص الإعلانى اجتذاب هذا النوع من القراء وإثارة    

 .اهتمامهم وإغرائهم لتكملة الإعلان

 . بأهمية آل فقرةالإحساس ئ القارإعطاء -٦

 

 

 

 



١١٤  الصحفىفن الإعلان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

مجموعة من العناوين الفرعية تلخص الرسالة الإعلانية إلى مجموعة القراء 
المسرعين الذين لا يرغبون فى قراءة النص الإعلانى بالكامل إلى جانب 

 توضيح الفكرة الرئيسية المتضمنة فى العنوان الرئيسى



١١٥  الصحفىفن الإعلان

  :)١٠( العوامل المؤثرة فى جاذبية العنوان الإعلانى
 :لعوامل المؤثرة فى جاذبية العنوان على النحو التالىيمكن عرض أهم ا

 : حجم حروف العنوان الإعلانى-أولا 
 لتحقيق وضوح الاً فعّيعتبѧر اختѧيار الحجѧم المناسѧب لحѧروف العنوان عاملاً       

 . عن جاذبيته المرئية فضلاLegibilityًقراءته 

ومѧن أهѧم مѧا يجѧب أن يحѧرص علѧيه مѧصمم الإعلان الصحفى عند معالجة                   
 :حجم حروف العنوان ما يلى

 :التأآد من آبر حجم حروف العنوان) ١(
 والوضѧѧوح المناسѧѧب باعتѧѧباره العنѧѧصر الإبѧѧرازأى الدرجѧѧة التѧѧى تѧѧضمن لѧѧه 

ودون ،  اهتمامه بموضوع الإعلان   وإثارة للإعلان   ئالرئيѧسى لجѧذب انتѧباه القار      
طلѧѧبها اللجѧѧوء إلѧѧى المѧѧبالغة فѧѧى تѧѧضخيم حجѧѧم هѧѧذه الحѧѧروف عѧѧن الحاجѧѧة التѧѧى يت 

وفيه ) ٢(وعلѧى النحو الذى يوضحه الشكل التالى رقم  . بѧراز العѧنوان   إوضѧوح و  
" ايماك الجديد بترآيبة الصبار يجعل بشرتى أآثر نعومة"تظهѧر حروف العنوان   

 .ئ والوضوح المناسب لجذب انتباه القارالإبرازوبحجم يضمن له 

 

 

 

 

 

 

 )٢(شكل رقم 



١١٦  الصحفىفن الإعلان

 :مراعاة الحيز المكانى الذى يشغله العنوان فى الإعلان) ٢(
فالعѧѧنوان المكѧѧون مѧѧن عѧѧدد محѧѧدود مѧѧن الكلمѧѧات ولѧѧه مѧѧساحة رأسѧѧية الѧѧشكل  
 يجѧѧѧب أن يظهѧѧѧر بأحجѧѧѧام آبيѧѧѧرة واضѧѧѧحة وبѧѧѧشرط أن يѧѧѧتكون مѧѧѧن آلمѧѧѧات قلѧѧѧيلة 
 لا تѧتجاوز أربѧع أو خمѧس آلمѧات علѧى الأآثѧر ليѧتوازن تأثيѧره مѧع تأثير الصور                      

  وعلѧى الѧنحو الذى يوضحه الشكل التالى         ،سѧوم المѧصاحبة لѧه فѧى الإعѧلان         أو الر 
 ).٣(رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٣(شكل رقم 



١١٧  الصحفىفن الإعلان

 :مراعاة شكل المساحة الإعلانية للإعلان) ٣(
العѧناوين التѧى تѧتكون مѧن عدد أآبر من الكلمات والممتدة على مساحة أفقية                

البعض أنه لا فائدة من     اعѧرض ولا تصاحبها صور أو رسوم فى الإعلان فيرى           
تكبيѧѧر حجѧѧم حѧѧروفها لإبѧѧرازها لأن انتѧѧشارها بعѧѧرض الѧѧصفحة مѧѧثلا  يكفѧѧل لهѧѧا     

 وبخاصѧѧѧة إذا قѧѧѧل حجѧѧѧم الѧѧѧصورة أو الرسѧѧѧوم    ئ،الوضѧѧѧوح ولفѧѧѧت انتѧѧѧباه القѧѧѧار  
 .)٤( وآما يتضح من الشكل التالى رقم ،المصاحب له فى الإعلان

 

 

 

 )٤(شكل رقم 

يضة بالإضافة إلى صغر مساحة الرسم اتساع آلمات العنوان على مساحة عر
 عوامل ساهمت فى عدم المبالغة فى حجم حروف العنوان... المصاحب له

 

 :تكبير حجم حروف العنوان عن حجم حروف النص) ٤(
بيѧѧنما يѧѧؤدى تѧѧشابه حجѧѧم  ، والإبѧѧرازوالѧѧذى يتѧѧيح لحѧѧروف العѧѧنوان الظهѧѧور  

التمايز والتأثير  حѧروف العѧنوان مع حجم حروف النص إلى فقد العنوان خاصية             
 لمحاولة فهم محتوى الرسالة      إلѧى قѧراءة النص أولاً      ئ آمѧا يدفѧع القѧار      ،المطلѧوب 

 .ور على آلمات العنوان المكتوب بحروف صغيرة الحجمثالإعلانية قبل الع

 الѧذى لا يجد متسعا  من الوقت لقراءة النص بكامله فلن يضحى              ئأمѧا القѧار   
ب عليه انصرافه عن قراءة الإعلان فى بوقѧته فѧى الѧبحث عѧن العѧنوان ممѧا يتѧرت            

 .النهاية

قهѧѧوة الѧѧصباح "تميѧѧز وآبѧѧر حجѧѧم حѧѧروف العѧѧنوان ) ٥(يوضѧѧح الѧѧشكل رقѧѧم 
 .مقارنة بحجم وحروف النص" نسكافيه... طبعا 



١١٨  الصحفىفن الإعلان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 )٥(شكل رقم 

 

 :ية تكبير الأرقام والنسب المئوية المضمنة فى العنوانمأه) ٥(
اوين التى تتعامل مع أسعار السلع والخدمات       وتبѧرز أهميѧتها فѧى نوعѧية العن        

لذا .  تجاهله القارئبغѧرض الترآيѧز علѧيها باعتѧبارها عاملا مؤثرا  يصعب على              
 لهѧѧا فѧѧتكون أول مѧѧا يجѧѧذب عѧѧين   الإبѧѧرازيѧѧبدو مѧѧن المفѧѧيد تكبيѧѧر الأرقѧѧام لتوفيѧѧر   

 ).٦( وآما يتضح من الشكل التالى رقم ، فى الإعلانالقارئ

 

 

 



١١٩  الصحفىفن الإعلان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٦(رقم شكل 

 

 : شكل حروف العنوان-ثانياً
يعد شكل الحرف أحد عوامل جاذبية العنوان آما تساعد الملامح التصميمية           

 بطبѧѧيعة الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة  ئ لѧѧدى القѧѧارالإحѧѧساسلأشѧѧكال الحѧѧروف علѧѧى خلѧѧق  
 .المعلنة وفائدتها بالنسبة له

وفѧى هѧذا الѧصدد تѧوجد بعѧض التقѧسيمات لأشѧكال الحѧروف حѧسب القوة أو                    
 : وذلك على النحو التالى،النعومة التى تتميز بها تصميماتها



١٢٠  الصحفىفن الإعلان

 :حروف تتصف أشكالها بالقوة والجرأة
وهѧѧѧذا يناسѧѧѧب المنѧѧѧتجات التѧѧѧى لهѧѧѧا هѧѧѧذه الѧѧѧصفات مѧѧѧثل سѧѧѧيارات الѧѧѧرآوب    
وسѧѧѧѧيارات الѧѧѧѧنقل الثقѧѧѧѧيل والمعѧѧѧѧدات والآلات الحديѧѧѧѧثة فѧѧѧѧى مجѧѧѧѧالات الѧѧѧѧزراعة   

يناسѧبها هذه الأشكال الجريئة     وهѧى نوعѧية مѧن المنѧتجات         ... والѧصناعة والإنѧتاج   
القѧوية مѧن الحѧروف فѧى عناوين إعلاناتها لتشهد للقراء بقوة المنتج وقدرته على                 

 .)٧( وعلى النحو الذى يعرضه الشكل رقم ،التحمل وتنفيذ الأعمال الموآلة إليه

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 )٧(شكل رقم 

 
 :حروف تتصف أشكالها بالرقة والنعومة

إعلانѧѧات المنѧѧتجات التѧѧى تتحلѧѧى بهѧѧذه الأوصѧѧاف والتѧѧى يѧѧصلح توظѧѧيفها مѧѧع 
 ونعѧومة المنتج أو السلعة وهو ما يتوافق مع نوعيات بعض            بأناقѧة ونقѧل الѧشعور     



١٢١  الصحفىفن الإعلان

. والحياء.. المنѧتجات الخاصة بالنساء لما يضفى عليها من صفات الأنوثة والرقة           
 ).٨(راجع الشكل رقم . والذى يوضحه المثال التالى

وف تنقل أحاسيس آثيرة متنوعة مثل الشعور       وهناك أشكال أخرى من الحر    
بالѧبهجة والѧسرور والهѧدوء والتواضѧع وغيѧرها مѧن الأحاسѧيس التѧى تلبѧى حاجة                   

 .بعض أنواع السلع أو الخدمات المعلنة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٨(شكل رقم 



١٢٢  الصحفىفن الإعلان

 : موقع العنوان-ثالثاً
 بعض   فى جذب الانتباه إلى الإعلان أو إلى        هامѧاً  يلعѧب موقѧع العѧنوان دوراً      

وعلѧѧѧى الѧѧѧرغم مѧѧѧن الأهمѧѧѧية الكبѧѧѧرى لمѧѧѧضمون العѧѧѧنوان إلا أن تنѧѧѧسيق  . أجѧѧѧزائه
العѧنوان مѧع بقѧية محѧتويات الإعѧلان ووضѧعه فѧى مكѧان معѧين يحѧدث نѧوعا  من                

 .التأثير

اتجѧѧاه مѧѧصممى  علѧѧى ويѧѧدل الواقѧѧع العملѧѧى لإعلانѧѧات الѧѧصحافة المѧѧصرية     
 الجذب المتعارف   الإعلانѧات إلѧى تفѧضيل وضѧع العѧنوان فى قمة الإعلان آنقطة             

 . إليهائعليها لجذب انتباه القار

ورغѧم صѧحة هذا الرأى توجد آراء أخرى ترى أن تثبيت وضع العنوان فى        
علѧوية بѧشكل مѧستمر يضفى على شكل الإعلان    لقمѧة الإعѧلان أو وسѧط المѧنطقة ا     

 وبرغم أهمية نتائج الدراسات  .ئنѧوعا مѧن الѧرتابة والملѧل الѧذى قѧد يѧصيب القار              
ت مواقع بعينها للعناوين باعتبارها الأآثر انقرائية إلا أن التقنية الحديثة           التى حدد 

 من  د للعدي  آبيراً  للمصمم مجالاً  أضافتفѧى مجال تصميم الإعلانات الصحفية قد        
المواقѧѧع الأخѧѧرى التѧѧى يمكѧѧن أن تѧѧشغلها العѧѧناوين ليخѧѧتار مѧѧنها مѧѧا يѧѧراه مناسѧѧبا        

الاعتبار المتغيرات الأخرى التى تحكم     وبعѧيدا عن المواقع المألوفة مع الأخذ فى         
 :مواقع العناوين وهى

 :عدد سطور وآلمات العنوان) ١(
حѧيث يѧتطلب التعبيѧر عѧن بعѧض الأفكѧار الإعلانѧية اسѧتخدام عѧدد آبيѧر من                     
الكلمѧات والجمل ويصبح البحث عن مكان لهذا العنوان وتوزيع سطوره المتعددة       

 .تواجه المصممعلى المساحة الإعلانية أحد القيود التى 

 :مساحة العناصر الأخرى التى يحتويها التصميم الإعلانى) ٢(
حيث يؤدى اتساع المساحة التى تشغلها العناصر الأخرى المشارآة للعنوان         
فѧى التѧصميم إلѧى تقلѧيل فѧرص العنوان فى اتخاذ المواقع المتميزة داخل التصميم                 

 .الإعلانى



١٢٣  الصحفىفن الإعلان

 :الهدف الأساسى للعنوان) ٣(
 مѧѧع العنѧѧصر المѧѧراد الترآيѧѧز علѧѧيه وجѧѧذب  العѧѧنوان مѧѧتجاوراًبحѧѧيث يوضѧѧع 

 .الانتباه إليه

 : طول العنوان-رابعاً
 ئ القار إغراءيعتبѧر الطѧول المناسѧب لعѧنوان الإعلان الصحفى أحد عوامل             

 فالبعض  ،وقد اختلف خبراء الإعلان فيما بينهم على طول العنوان        . علѧى قѧراءته   
 بيѧѧنما يѧѧنادى آخѧѧرون بѧѧأن يكѧѧون ، محѧѧدودايѧѧنادى بѧѧأن يكѧѧون عѧѧدد آلمѧѧات العѧѧنوان

 .العنوان طويلا 

أمѧا المدافعون عن العنوان القصير فيرون أن لديه فرصة أفضل لقراءته إذا             
ئ  والѧѧسرعة فѧѧى نقѧѧل الفكѧѧرة والمعنѧѧى المطلѧѧوب ممѧѧا يفѧѧيد القѧѧار بالإيجѧѧازاتѧѧصف 

 بموضوع الإعلان فى أقصر إلمامهالمѧشغول الѧذى يتѧصفح جѧريدته بѧسرعة فѧى        
وفѧى هѧذا الѧصدد توصѧلت دراسѧة حديѧثة إلѧى أن تقلѧيل عدد آلمات                   .  ممكѧن  وقѧت 

العѧنوان إلѧى آلمѧة أو آلمتѧين قѧد سѧاعد فѧى تحقѧيق تذآѧر المبحوثين للإعلان إلى                       
  .)١١ ( الاهتمام بموضوع الإعلانوإثارةجانب جذب الانتباه 

 ،آمѧا يرى المدافعون فى زيادة آلمات العنوان وإطالة سطوره تشبها بالنص      
 والѧѧѧذى يفقѧѧѧد العѧѧѧنوان الجاذبѧѧѧية المѧѧѧرئية المطلѧѧѧوبة ،سѧѧѧواء فѧѧѧى شѧѧѧكله أو وظيفѧѧѧته

 . عنهئ بل قد يكون سببا  فى انصراف القار،والمفترضة

بيѧنما تѧرى آراء أخѧرى عѧدم التقѧيد بأطѧوال محѧددة لعѧدد آلمѧات العنوان مع                     
 المجѧѧال لاسѧѧتخدام أى عѧѧدد مѧѧن الكلمѧѧات طالمѧѧا آѧѧان ضѧѧروريا      إفѧѧساحضѧѧرورة 
 .لمعنى والتعبير عن الفكرة آاملة ولو أدى هذا إلى إطالة العنوانلوضوح ا

 : استخدام الألوان فى آتابة العنوان-خامساً
 ىضفيزيد من درجة جذب الانتباه إليه و  ي تلѧوين آلمѧات عѧنوان الإعѧلان          إن

 . وقيمة أعلىأوضحعليه جاذبية خاصة ورؤية 



١٢٤  الصحفىفن الإعلان

 امسـملخص الفصل الخ
 

الأساسѧية فѧى تѧصميم الإعلان الصحفى والتى         يѧناقش هѧذا الفѧصل العناصѧر         
 والاسѧѧѧم - والعناصѧѧѧر الجѧѧѧرافيكية  - والѧѧѧنص الإعلانѧѧѧى  -العѧѧѧنوان (تتمѧѧѧثل فѧѧѧى  

 ). والشعار-التجارى للمعلن والعلامة التجارية 

آمѧا يѧشرح العنوان وأهميته آعنصر أساسى فى الرسالة الإعلانية الصحفية            
 .لإعلانى الفعالويحدد وظائفه ويعرض الفصل خصائص العنوان ا

 . لمعاونة الكاتب فى آتابة العناوينالإرشاداتآما يتناول بعض 

وآѧѧذلك يعѧѧرض الأسѧѧاليب المѧѧستخدمة فѧѧى آѧѧتابة العѧѧناوين وفقѧѧا  لتѧѧصنيفاتها   
 . ثم يشرح العناوين الفرعية واستخداماتها المختلفة،المختلفة

 .وينتهى الفصل بشرح العناوين الفرعية واستخداماتها المختلفة

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



١٢٥  الصحفىفن الإعلان

 امسـالفصل الخعلى أسئلة 
 

 وهل يمكن تحديد    ، حѧدد العناصѧر الأساسѧية فѧى تѧصميم الإعلان الصحفى            :١س
 .أهمية آل من العناصر المقروءة والمرئية فى عملية الاتصال الإعلانى

 . ما هى الوظائف الرئيسية التى يؤديها العنوان فى الإعلان الصحفى:٢س

استعرض هذه  . نѧى الفعѧال بمجموعة من الخصائص       يتميѧز العѧنوان الإعلا     :٣س
 .الخصائص مع التوضيح بأمثلة

 . اللازمة لمعاونة الكاتب فى آتابة العناوينالإرشادات حدد مجموعة :٤س

 ؟ ما هى الأنواع المختلفة للعناوين وفقا  للتصنيفات المختلفة:٥س

شѧѧѧكل  نѧѧѧاقش أهѧѧѧم تѧѧѧصنيفات العѧѧѧناوين المѧѧѧندرجة تحѧѧѧت وظѧѧѧيفة العѧѧѧنوان و:٦س
 .العنوان

 . اذآر أهم العوامل المؤثرة فى جاذبية العنوان الصحفى:٧س

 لتحقѧѧѧيق ّـѧѧѧالاً فع يعتبѧѧѧر اختѧѧѧيار الحجѧѧѧم المناسѧѧѧب لحѧѧѧروف العѧѧѧنوان عѧѧѧاملاً:٨س
حѧѧدد أهѧѧم مѧѧا يجѧѧب أن يحѧѧرص علѧѧيه المѧѧصمم فѧѧى هѧѧذا      . وضѧѧوح قѧѧراءته 

 .المجال

 : اآتب مذآرات مختصرة فيما يلى:٩س

 . شكل حروف العنوان *

 .موقع العنوان  *

 . طول العنوان *

.  تحѧتاج بعѧض الإعلانѧات خاصѧة الطويلة إلى استخدام العناوين الفرعية             :١٠س
 .اذآر أهم استخداماتها



١٢٦  الصحفىفن الإعلان

 امس ـهوامش الفصل الخ
 

يѧشير المѧصطلح فѧى الأصѧل إلѧى الرسѧم أو الѧنقش ومѧن هѧنا صѧاروا يطلقون هذه الصفة                         ) ١(
لصحف لدعم محتوى المواد التحريرية ومن     علѧى الرسѧوم الفنѧية وخاصѧة التѧى تنشر فى ا            

) الملامح(أمثلѧتها رسѧوم الكاريكاتير والرسوم التوضيحية والبيانية والتعبيرية والبورتريه           
 :ثم اتسع المفهوم ليشمل الصور الفوتوغرافية واللون وآما ورد فى المرجع التالى

، ١٩٩٩، ة العربية دار النهض :  القاهرة .تѧصميم المطѧبوعات الإعلامѧية     ،   أشѧرف صѧالح     -
 .٦٧ص

-  Courtland L. Boveé et al., Advertising Excellence, (U.S: MCGraw-Hill, 
Inc., 1995) p. 264. 

-  George E. Belch, Michael A. Belch, Introduction to Advertising and 
Promotion, (Richard D. Irwin, 1995) pp. 201-202. 

 :يةانظر المراجع التال) ٤(

-  George E. Belch, Michael A. Belch, Advertising and Promotion, An 
Integrated Marketing Communications Perspective, (New York: 
McGraw Hill, Irwin.), 6th ed, 2004, pp. 283. 

 .٤٨١ ص،١٩٨٥، عالم الكتب:  القاهرة.الإعلان،   سمير حسين-

- Bernard Ryan, Advertising for a Small Business made Simple, (U.S: 
Doubleday, 1996) p. 53. 

-  John Caples, Texted Advertising Methods, (U.S: Prentice Hall) 5th ed, 
1997, p. 13. 

(5) Poy Paul Nelson, The Design of Advertising, (U.S: Brown & 
Benchmark, Inc., 7th ed., 1994) pp. 81-82. 

-  John Caples, Op.cit, p. 26. 
-  Ibid, pp. 29-37. 

 :استعانت الباحثة بالمراجع التالية) ٨(

-  Krugman et al., Advertising: It's Role in Modern Marketing, (U.S: 
DRYDEN Press, 1995) pp. 239-242. 

 .٤٨٩-٤٨٤ ص ص، مرجع سابق، الإعلان،   سمير حسين-



١٢٧  الصحفىفن الإعلان

- George E. Belch, Michael A. Belch, Introduction to Advertising and 
Promotion, Op.cit, pp. 303-304. 

-  George E. Belch, Michael A. Belch, Advertising and Promotion, An 
Integrated Marketing Communications Perspective, Op.cit, pp. 283-
284. 

  ،١٩٩٨، دار اليازورى العلمية  :  عمان .الترويج والإعلان ، على رباعه ،   بѧشير العѧلاق     -
 .٣٦٥-٣٦٤ ص ص

-  Courtland L. Boveé et al, Op.cit, pp. 293-242. 
  ،١٩٩٧، مكتبة عين شمس  :  القاهرة .الاتصالات التسويقية ، الإعلان،   حسن خير الدين    -

 .٢٢٠-٢١٨ ص ص

-  George Felton, Advertising Concept and Copy, (Englewood Cliffs, New 
Jersey: Prentice Hall, 1994) pp. 89-93. 

-٢١٦ ص  ص،١٩٩٨، الѧدار الجامعية : الإسѧكندرية  .الإعѧلان ،   محمѧد فѧريد الѧصحن     -
٢١٨. 

 :انظر المراجع التالية) ٩(

-  George E. Belch, Michael A. Belch, Introduction to Advertising and 
Promotion, Op.cit, p. 304. 

 .٠٩٤ص، مرجع سابق، الإعلان،   سمير حسين-

-  George E. Belch, Michael A. Belch, Advertising and Promotion, An 
Integrated Marketing Communications Perspective, Op.cit, p. 284. 

 .٣٤٢-٣٤١ ص ص، مرجع سابق، على رباعه،   بشير العلاق-

Bernard Ryan, Op.cit, p. 53. 
 :انظر المرجعين التاليين) ١٠(

 ،٢٠٠٢ ،العربѧى للنѧشر والتوزيع    :  القاهѧرة  .ن الѧصحفى   الإعѧلا  إخѧراج ،   رائѧد العطѧار     -
 .٨٣-٤٢ ص ص

 .٤٩٠-٤٨٩ ص ص، مرجع سابق، الإعلان،   سمير حسين-

دراسة  -دور عناصѧر الرسѧالة الإعلانѧية فى فعالية الإعلان الصحفى       ، ميѧرفت سѧليمان   ) ١١(
 ، ٢٠٠٤، آلѧѧية الإعѧѧلام: جامعѧѧة القاهѧѧرة، سѧѧتير غيѧѧر منѧѧشورةچرسѧѧالة مѧѧا، آيفѧية وتحليلѧѧية 

 .١١٦ص



١٢٩  الصحفىفن الإعلان

 )∗(السادسالفصل 
 )٢(ة  الصحفييةلإعلانا الرسالة

 النص الإعلانى
 

 :الأهداف الإجرائية

 : أنى علًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

 يحѧѧدد أهمѧѧية الѧѧنص الإعلانѧѧى الѧѧصحفى آعنѧѧصر أساسѧѧى فѧѧى الرسѧѧالة        -١
 .الإعلانية الصحفية

 .لصحفى يتعرف الوظائف الأساسية للنص الإعلانى ا-٢

 . يحدد المعلومات الأساسية اللازمة لكتابة النص الإعلانى الصحفى-٣

 . يميز أهم قواعد الإبداع فى مجال آتابة النص الإعلانى الصحفى-٤

 . يقارن بين الأساليب المستخدمة فى آتابة النص الإعلانى الصحفى-٥

 . يتعرف لغة آتابة الإعلان الصحفى-٦

 . الصحفى يلم بمستوى لغة الإعلان-٧

 
 :رـاصـالعن

 . مقدمة-١

 . الوظائف الأساسية للنص الإعلانى الصحفى-٢

 . المعلومات الأساسية اللازمة لكتابة النصوص الإعلانية الصحفية-٣

                                                 
 .نهلة الحفناوى.  د/إعداد) ∗(



١٣٠  الصحفىفن الإعلان

 . قواعد الإبداع فى مجال آتابة النصوص الإعلانية الصحفية-٤

 . الأساليب المستخدمة فى آتابة النصوص الإعلانية الصحفية-٥

 .غة آتابة الإعلان الصحفى ل-٦

 . مستوى لغة الإعلان الصحفى-٧

 

 :ة ـدمـمق
بعѧѧد أن يѧѧنجح العѧѧنوان بالاشѧѧتراك مѧѧع الѧѧصور والرسѧѧوم فѧѧى جѧѧذب انتѧѧباه         

 تѧѧبدأ مѧѧѧرحلة أخѧѧѧرى يѧѧѧؤديها الѧѧѧنص  ، وإثѧѧѧارة اهѧѧѧتمامه الأولѧѧѧى بѧѧѧالإعلانئالقѧѧار 
علانѧѧية  بمحѧѧتوى الرسѧѧالة الإئالإعلانѧѧى الѧѧصحفى لإثѧѧارة مѧѧزيد مѧѧن اهѧѧتمام القѧѧار

واسѧѧتثارة رغبѧѧته فѧѧى اقتѧѧناء الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها واقتѧѧناعه بمѧѧزاياها       
مع ضرورة مراعاة أن    . وفѧوائدها وأهميѧتها إلى جانب دفعه للاستجابة المرغوبة        

يتكامل دور النص مع بقية أدوار العناصر الأخرى آالعناوين والصور والرسوم           
 .لإحداث التأثير المطلوب

  :)١ (اسية للنصالوظائف الأس

 من خلال مخاطبة مشكلاته واهتماماته   ئ اهتمام القار  بإثارة يقѧوم الѧنص      -١
ه م بكѧѧل مѧѧا يتماشѧѧى مѧѧع اهѧѧتما   آبيѧѧراًطѧѧى اهѧѧتماماً ـرد يعـѧѧفالف. ورغѧѧباته

 لكى يشعر الفرد بأن الحديث   "أسلوب أنت "ومѧيوله إلѧى جانѧب اسѧتخدام         
 . السهلةةالموحيموجه له شخصياً ومن خلال استخدام الكلمات 

 فѧى اسѧتثارة الرغبة لدى القراء فى          رئيѧسياً   يلعѧب الѧنص الإعلانѧى دوراً       -٢
اقتناء السلعة أو طلب الخدمة عن طريق تصوير سهولة استخدام السلعة           

 وتوضѧيح المѧساوئ التى أمكن       الإضѧافية وتوضѧيح مѧزاياها الرئيѧسية أو        
 .تجنبها من خلال استخدام السلعة



١٣١  الصحفىفن الإعلان

 بموضѧѧوع الإعѧѧلان عѧѧن  ئ اقتѧѧناع القѧѧار داثإحѧѧ آمѧѧا يѧѧؤدى الѧѧنص إلѧѧى   -٣
طѧريق توفѧر عنѧصر الѧصدق وعѧدم المبالغة فى عرض مزايا السلعة أو                

 عѧѧѧن اسѧѧѧتخدام الخدمѧѧѧة وتقѧѧѧديم الأدلѧѧѧة والبѧѧѧراهين علѧѧѧى جѧѧѧودتها فѧѧѧضلاً  
 .المعلومات والأوصاف المحددة المرتبطة بموضوع الإعلان

٤- ѧѧن قѧѧرغوبة مѧѧتجابة المѧѧراح الاسѧѧى اقتѧѧنص فѧѧساهم الѧѧا يѧѧلان  آمѧѧراءة الإع
 عدد من أغلفتها    إرسالوالتѧى قѧد تتمѧثل فѧى شراء السلعة أو تجربتها أو              

 . منفذ بيع لمشاهدة السلعة والتعرف على مزاياهالأقربأو زيارة 

  :)٢( الخطوات الأساسية اللازمة لكتابة النصوص الإعلانية

 : أهمية جمع المعلومات اللازمة وتحليلها-أولا 
علѧѧومات والحقائѧѧق الأساسѧѧية التѧѧى يجѧѧب علѧѧى آاتѧѧب       هѧѧناك العديѧѧد مѧѧن الم  

 : ومن أهم هذه المعلومات ما يلى،الإعلان الإلمام بها

 : معلومات عن الشرآة المنتجة-١
ة ـيـѧѧѧѧعـة والتѧѧѧѧسويقية والبيـيـѧѧѧѧاجــا الإنتـهـاتـاسѧѧѧѧـيـا وسـهـمѧѧѧѧن حѧѧѧѧيث أهѧѧѧѧداف 

وى ـتـ على المس  وإنجازاتهѧا ادى فѧى الѧسوق ووضѧعها المالѧى          ـصـѧ ومرآѧزها الاقت  
مل والمتغيѧѧѧرات  اى والدولѧѧѧى وتѧѧѧاريخ تأسيѧѧѧسها وغيѧѧѧر ذلѧѧѧك مѧѧѧن العѧѧѧو      ـѧѧѧلـالمح

 .اديةـالاقتص

 : معلومات عن المستهلكين الحاليين والمرتقبين-٢
نهم سيحددون طبيعة مضمون أالѧذين سѧتوجه إليهم الحملة الإعلانية باعتبار     

نب الهامة  الرسѧالة الإعلانѧية مѧن حѧيث خصائصهم السلوآية والنفسية وفهم الجوا            
 ودراسة الدوافع التى تحث المستهلك على   ،مѧن سѧلوآهم فى مواقف الحياة الفعلية       

اتخѧѧѧاذ قѧѧѧرارات الѧѧѧشراء والعلاقѧѧѧة بѧѧѧين الѧѧѧسلوك الاسѧѧѧتهلاآى والعملѧѧѧيات العقلѧѧѧية  
 التنقѧѧيب خلѧѧف  :بعѧѧبارة أخѧѧرى ، آالحاجѧѧات والѧѧرغبات والاتجاهѧѧات والعواطѧѧف   
             ѧى يهѧع التѧشف الدوافѧى نكتѧسانى لكѧسلوك الإنѧرد وتؤثر فى تصرفاته        الѧا الفѧتم به

الاسѧѧتهلاآية إلѧѧى جانѧѧب التقѧѧسيمات الديموجѧѧرافية للمѧѧستهلكين ممѧѧا يتѧѧيح للكاتѧѧب     
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 آما أن تحديد نوعيات المستهلكين يزيد من ،تكѧوين صѧورة مѧتكاملة لمجموعاتهم    
قѧѧدرة الكاتѧѧب علѧѧى إنѧѧتاج الرسѧѧالة الإعلانѧѧية التѧѧى تعطѧѧى التأثيѧѧر المѧѧتكامل لѧѧنوع     

 .كينهؤلاء المستهل

 : آاملة عن الأسئلة التاليةإجابة آاتب النصوص أمام يجب أن يكون ،لذا
 هل هى العواصم أم ؟  ما هى المناطق التى يقطنها المستهلكون المحتملون       -

 ؟ظروفهم المعيشية والبيئية فى هذه المناطق، المدن أم القرى

 ؟ا  ما هى اهتماماتهم ومشكلاتهم وحاجاتهم التى يسعون إلى إشباعه-

للѧѧرجال أم الѧѧسيدات أم  ،   لمѧѧن سѧѧتوجه الرسѧѧالة الإعلانѧѧية بѧѧصفة خاصѧѧة     -
 ؟الأطفال

 ؟وإذا آانت ستوجه للسيدات فهل هن من ربات البيوت أم من العاملات  -

 ؟  هل دخل الفرد عامل هام فى الشراء-

 ،يلعѧب الѧدخل دوراً أساسѧياً فى تحديد من هم المستهلكون المحتملون للسلعة             
     ѧدد الѧيث يحѧد المرآز الاجتماعى ومن ثم نوع              حѧم وتحديѧشرائية لهѧدرة الѧدخل الق

إلا أنه مع حدوث التغيرات المختلفة فى ترآيبة        . الѧسلع التѧى يقѧوم الفѧرد بѧشرائها         
الطѧبقات الاجتماعѧية لѧم يعѧد مѧستوى الѧدخل هѧو العامѧل المؤثѧر فى قرار الشراء                     

التѧى تمكن من شراء     وخاصѧة بعѧد انتѧشار التѧسهيلات فѧى الدفѧع والبѧيع بالتقѧسيط                 
 .السلع مرتفعة الثمن مقارنة بالدخل المتاح

 ؟  ما هو المستوى التعليمى للجمهور-

 ؟  هل تؤثر المهنة الخاصة بالفرد على عملية الشراء-

فهѧناك علاقѧة بѧين طبѧيعة العمل الذى يقوم به الفرد وبين مرآزه الاجتماعى             
 .رائهاوالذى ينعكس بدوره على نوع السلع التى يقوم بش

 ؟  من الذى يؤثر على قرار الشراء-
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من يؤثر فى   بفالعبѧرة لا تكѧون بالفرد الذى يتولى القيام بعملية الشراء ولكن             
قѧѧѧرار الѧѧѧشراء فكثيѧѧѧر مѧѧѧن الѧѧѧسلع المعمѧѧѧرة التѧѧѧى تѧѧѧشتريها الأسѧѧѧرة مѧѧѧثل الѧѧѧثلاجة  
والتليفѧѧѧزيون أو غيѧѧѧرها تتأثѧѧѧر بѧѧѧرغبات الѧѧѧزوجة علѧѧѧى الѧѧѧرغم مѧѧѧن قѧѧѧيام الѧѧѧزوج   

 ثѧم فالرسѧالة هѧنا ينبغѧى أن تѧوجه إلѧى الѧزوجة لتأثيѧرها فѧى قرار                     ومѧن ، بالѧشراء 
 .الشراء

 ؟  آيف يؤثر عنصر الدين والسن فى تكوين هذا الجمهور-
    ѧة عѧساعد الكاتب على أن يجعل رسالته الإعلانية        نإن الإجابѧئلة تѧذه الأسѧه 

مѧѧѧة للخѧѧѧصائص النفѧѧѧسية والѧѧѧسلوآية  ءمحѧѧѧددة ولهѧѧѧا صѧѧѧبغة شخѧѧѧصية وأآثѧѧѧر ملا 
ويستفيد الكاتب آثيراً إذا ما حاول أن يقابل عينة من أفراد           . لمѧستهدف للجمهѧور ا  

الجمهѧور الѧذى يѧرغب فѧى توجѧيه الرسѧالة الإعلانѧية إلѧيه للѧتحدث معه قبل البدء              
 .فى تحرير الإعلان

 : متغيرات خاصة بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها-٣
رنتها بالسلع  وذلѧك من حيث خصائصها وما تتمتع به من مزايا تنافسية ومقا           

، والخѧدمات الأخѧرى المѧتاحة فѧى السوق وآيف تقوم بإشباع احتياجات المستهلك             
تѧيح لѧه قѧدراً آافѧياً من المعلومات التى يستطيع      تذلѧك أن معѧرفة هѧذه الخѧصائص          

علѧى ضѧوئها تحريѧر الرسѧالة الإعلانية بطريقة فعالة واختيار الوتر الإعلانى أو              
حة التѧѧى يمكѧѧن أن يѧѧشتمل علѧѧيها الإعѧѧلان أو  مجمѧѧوعة الأوتѧѧار الإعلانѧѧية الѧѧصحي

 .الحملة الإعلانية

ام المحѧѧرر إجابѧѧة آاملѧѧة عѧѧن الأسѧѧئلة   ــѧѧون أمــѧѧب أن تكـجـذا فѧѧيـѧѧى هـѧѧلـعو
 :التالية

 :  جودة السلعة وآفاءة أدائها-
" نقاء الصوت " سونى   :واسѧتخدام أوتѧار للترآيѧز علѧى الرقى فى الأداء مثل           

 ". العصريةالأداء المتميز للحياة"براون 

 :  تحديد المنافع التى تقوم بها السلعة أو الخدمة-
أسѧѧنان : د المѧѧستهلك بالعديѧѧد مѧѧن المѧѧنافع مѧѧثل   ــѧѧمـان قѧѧد يـنـون الأسѧѧـѧѧجـفمع

ذا ــكـر وه ــيـة الج ــ إزال –وس  ــة التس ـجـالـعـ م –م  ــة ذآية للف  ــ رائح –ة  ـفـيـѧ نظ
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ة والهامѧѧѧѧة مѧѧѧѧن وجهѧѧѧѧة نظѧѧѧѧر ـيـسـѧѧѧѧـيـرئـع الــافـنـѧѧѧѧة أو المــعـفـار المѧѧѧѧنــيـѧѧѧѧتـلاخ
 .المستهلك

 ؟ المزايا الإنتاجية التى تتمتع بها؟ وما  مما صنعت السلعة-

فالأجѧزاء التى تتكون منها والمواد الأولية المستخدمة فى تصنيعها يمكن أن            
مصنع من  (تكون مصدراً لأفكار بيعية فعالة مثل الإعلان عن نوع من العصائر            

 ترآѧز مطѧاعم ماآدونالѧدز وبيتѧزاهت على المكونات التى            آمѧا ) الفاآهѧة الطبيعѧية   
 .تتكون منها الوجبات التى تقدمها

 ؟  ما هى الأسعار التى تعرض بها-

 ؟  أين يتم توزيعها-

  مѧا هѧى أوجѧه المفاضѧلة بيѧنها وبѧين الѧسلع المنافѧسة حتѧى يمكن خلق نقط                  -
 ؟تمايز للسلع المعلنة مقارنة بالسلع المتنافسة

 ؟ المستهلك أآثر سعادة وصحة وارتياحا   هل ستجعل-

 الأسئلة السابقة على اختيار الأوتار الإعلانية التى سيتم      نوتساعد الإجابة ع  
 .الترآيز عليها فى الإعلان

 : معلومات عن الوسيلة الإعلانية المستخدمة-٤
عتبر من  تإن معѧرفة خѧصائص الجѧريدة أو المجلѧة التى سينشر بها الإعلان               

هامѧѧة التѧѧى تفѧѧيد الكاتѧѧب فѧѧى آѧѧتابة نѧѧص إعلانѧѧى يتناسѧѧب مѧѧع طبѧѧيعة  المعلѧѧومات ال
لكѧى يكѧون الإعلان متجانساً من حيث التحرير مع سياسة      ، الوسѧيلة وخصائѧصها   

ذلك فإن  لو. تحريѧر الѧصحيفة وأسѧلوبها فѧى التحريѧر ونوع الجمهور الذى يقرأها             
 :ةمن الضرورى أن يتعرف الكاتب على الجوانب التالية بالنسبة للوسيل

 ؟  هل هى جريدة أم مجلة-

 ؟سبوعيةأيومية أم ؟   إذا آانت جريدة فهل هى صباحية أم مسائية-
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 وهل هى مجلة عامة أم ،  إذا آانѧت مجلѧة فمѧا دورية صدورها وما نوعها       -
 ؟متخصصة وما نوع تخصصها

 ؟  ما هى أرقام التوزيع الخاصة بالصحيفة ومناطق هذا التوزيع-

 ؟حريرية التى تسير عليها هذه الصحيفة  ما نوع السياسة الت-

 ومѧا نѧوع المѧادة التحريرية        ،  مѧا هѧى الѧصفحة التѧى سينѧشر فѧيها الإعѧلان               -
 ؟المجاورة

 هѧѧѧناك علاقѧѧѧة بѧѧѧين ت يكѧѧѧون أآثѧѧѧر إذا آانѧѧѧئحѧѧѧيث اتѧѧѧضح أن اهѧѧѧتمام القѧѧѧار
فإعلانѧѧѧات ، ريѧѧѧرية فѧѧѧى الѧѧѧصحيفة أو المجلѧѧѧة   ـموضѧѧѧوع الإعѧѧѧلان والمѧѧѧادة التح  

 ѧѧѧيل تحظѧѧѧضرات التجمѧѧѧتمستحѧѧѧثـام أآـمـى باهѧѧѧن   ــѧѧѧسائية عѧѧѧلات النѧѧѧى المجѧѧѧر ف
ار الوسѧيلة التѧى تتشابه محتوياتها      ـيـѧ ل اخت ـالمجѧلات العامѧة وبالتالѧى فمѧن الأفѧض         

 .مع موضوعات الإعلان

  :)٣ ( تحديد الأهداف-ثانيا 
بعѧد خطѧوة جمѧع المعلѧومات عѧن المعلѧن والسلعة والجمهور والوسيلة يجب                

الأهѧداف المطلѧوبة مѧن الحملѧة الإعلانѧية التى يقوم            أن يѧبدأ الكاتѧب عملѧه بѧتحديد          
حѧيث يѧؤدى تحديد الأهداف بدقة   . ةدف آѧل إعѧلان علѧى حѧد    ـѧ بتحريѧرها آكѧل وه   

ѧѧب الإعѧѧة آاتѧѧد مهمѧѧى تحديѧѧى تحـإلѧѧرئية ــلان فѧѧية والمѧѧر اللفظѧѧيعة العناصѧѧد طبѧѧدي
، التѧى سيتѧضمنها الإعѧلان ودرجة أهمية آل عنصر فى تحقيق الأهداف المحددة             

ن لكѧѧل سѧѧلعة أو خدمѧѧة أو فكѧѧرة أوتѧѧاراً إعلانѧѧية مخѧѧتلفة عѧѧن غيѧѧرها مѧѧن        ذلѧѧك أ
مجمѧѧѧѧوعات الѧѧѧѧسلع والخѧѧѧѧدمات تѧѧѧѧبعاً لѧѧѧѧنوعها ومكانѧѧѧѧتها فѧѧѧѧى الѧѧѧѧسوق وجمهѧѧѧѧور 

 .مستهلكيها

ونظѧѧراً لأهمѧѧية المѧѧرحلة الإعلانѧѧية التѧѧى تمѧѧر بهѧѧا الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن   
الإعلانѧѧية المطلѧѧوب عѧѧنها والتѧѧى تѧѧرتبط بѧѧدورة حѧѧياة الѧѧسلعة وعلاقѧѧتها بالأهѧѧداف 

 :تحقيقها فسوف نتناولها تفصيلاً على النحو التالى
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، ةتمѧر أيѧة سѧلعة أو خدمѧة بѧثلاث مѧراحل تتميѧز آѧل مѧنها بخѧصائص محدد                     
 )٤(: وذلك على النحو التالى،وتحتاج إلى متطلبات إعلانية معينة

؛ Pioneering stageوهى التى يطلق عليها مرحلة الارتياد : المѧرحلة الأولى   -
 وهى المرحلة التى    ،أى مѧرحلة دخول السلعة أو الخدمة إلى السوق لأول مرة          

تѧѧسبق إدراك المѧѧستهلكين لѧѧتواجد الѧѧسلعة وتقديѧѧرهم لأهميѧѧتها واآتѧѧشاف مѧѧدى    
حѧѧيث تحѧѧاول المنѧѧشأة تعѧѧريف المѧѧستهلكين المѧѧرتقبين بوجѧѧود      ، حاجѧѧتهم إلѧѧيها 

طلѧѧب علѧѧى وفѧѧى هѧѧذه الحالѧѧة فѧѧإن هѧѧدف الإعѧѧلان يترآѧѧز فѧѧى خلѧѧق ال    ، الѧѧسلعة
الѧسلعة أو الخدمѧة عѧن طريق التأآيد على ما يمكن أن تشبعه من حاجات لدى                 

 .المستهلكين وتوجيه سلوآهم الاستهلاآى فى الاتجاه المحابى لها

 Competitiveوهѧѧى التѧѧى يطلѧѧق علѧѧيها مѧѧرحلة المنافѧѧسة : المѧѧرحلة الثانѧѧية  -
Stage  ؛  ѧѧدخل فѧѧى تѧѧرحلة التѧѧى المѧѧا يوهѧѧة مجѧѧسلعة أو الخدمѧѧسة ها الѧѧل المناف

التѧѧسويقية مѧѧع مجمѧѧوعة الѧѧسلع أو الخѧѧدمات المتنافѧѧسة بعѧѧد أن تكѧѧون قѧѧد حققѧѧت 
وشعورهم بمدى  ، درجѧة عالѧية مѧن تعѧريف المѧستهلكين بها وزيادة قبولهم لها             

وبحيث تصبح  ، حاجѧتهم إلѧيها لإشباع حاجات ورغبات استهلاآية معينة لديهم         
مѧѧѧن الѧѧѧسلع الѧѧѧبديلة   مѧѧѧشكلة المѧѧѧستهلك هѧѧѧى آيفѧѧѧية الاختѧѧѧيار بѧѧѧين مجمѧѧѧوعة       

وتترآѧز أهداف الحملة الإعلانية فى هذه المرحلة فى التأآيد على           ، والمتنافѧسة 
مجمѧѧوعة المѧѧزايا والخѧѧصائص التѧѧى تنفѧѧرد بهѧѧا الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة ممѧѧا يجعلهѧѧا 

 أو قѧѧدمت مѧѧن  أنѧѧتجتتفѧѧوق مثѧѧيلاتها فѧѧى إشѧѧباع الحاجѧѧات الاسѧѧتهلاآية التѧѧى     
 .أجلها

ة التذآيѧر والاحѧتفاظ بالشهرة والمكانة التسويقية   وهѧى مѧرحل  : المѧرحلة الثالѧثة     -
وهѧѧى ؛  Retentive or Reminder Stageالتѧѧى وصѧѧلت إلѧѧيها الѧѧسلعة   

المرحلة التى تصل إليها السلعة أو الخدمة بعد أن تحقق نجاحاً آبيراً من حيث              
وتѧѧѧستهدف الحملѧѧѧة  ، معѧѧѧرفة المѧѧѧستهلكين لهѧѧѧا وانتѧѧѧشار اسѧѧѧتخدامها أو طلѧѧѧبها   

ه المѧѧرحلة الاحѧѧتفاظ بالمكانѧѧة الاقتѧѧصادية والتنافѧѧسية التѧѧى      الإعلانѧѧية فѧѧى هѧѧذ  
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، وصѧѧѧلت إلѧѧѧيها الѧѧѧسلعة أو الخدمѧѧѧة ودرجѧѧѧة الѧѧѧشهرة أو الѧѧѧسمعة التѧѧѧى حققѧѧѧتها  
والاحѧتفاظ بالمѧستهلكين الحاليѧين لهѧا آحѧد أدنѧى والتذآير المستمر للمستهلكين            

ائرة باسѧمها بهѧدف مداومة عملية الشراء أو الطلب وزيادة المبيعات وتوسيع د     
 .المستهلكين الحاليين بشكل مستمر

 : تحليل الظروف التسوقية-ثالثاً
ومѧѧنها ظѧѧروف العѧѧرض والطلѧѧب وطبѧѧيعة المنافѧѧسة التѧѧى تѧѧواجه الѧѧسلعة أو     

فإذا آان من . الخدمѧة المعلѧن عѧنها مѧن حѧيث الجѧودة والѧسعر والѧتوزيع وغيѧرها                 
لجانѧѧѧب المعѧѧѧروف أن الѧѧѧسعر أو تكلفѧѧѧة الѧѧѧسلعة تѧѧѧساعد فѧѧѧى حѧѧѧرآة البѧѧѧيع فѧѧѧإن ا    

. الاقتѧصادى فѧى هѧذه الحالѧة يكѧون مѧرغوباً فѧى الѧنص أآثѧر من أى عنصر آخر                   
آمѧѧا أن معѧѧرفة مѧѧزايا المنافѧѧسين تجعѧѧل مѧѧن الѧѧسهل اقتѧѧراح نقѧѧط تمايѧѧز واخѧѧتلاف   

 .للسلعة المعلن عنها تكون عنصراً أساسياً فى النص الإعلانى

 : تحديد الفكرة والوتر الإعلانى المناسب-رابعا 
ترآيѧز علѧيها والأوتѧار الإعلانѧية المناسѧبة التѧى ستѧستخدم فى               والتѧى سѧيتم ال    

قѧناع المѧستهلك بѧشراء السلعة أو        وهѧى الأسѧباب التѧى يقѧدمها المعلѧن لإ          . الإعѧلان 
 علѧѧى الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها سѧѧواء المѧѧزايا والخѧѧصائص التѧѧى تتميѧѧز بهѧѧا      الإقѧѧبال

 .هما معا تيالسلعة أو الخدمة أو منفعتها بالنسبة للمستهلك أو آل

وبعѧد أن يقوم الكاتب بهذه الخطوات يبدأ فى آتابة النص الإعلانى على هذا           
وفѧى مجѧال آѧتابة النصوص وضع عدد من الخبراء عدة قواعد             . الأسѧاس الدقѧيق   

 ، حتѧى يѧضمن تقѧديم نص فعال يتميز بالحيوية والقوة           إتѧباعها يجѧب علѧى الكاتѧب       
 . فى هذا المجالالإبداعونعرض فيما يلى لأهم قواعد 

  :)٥ ( فى مجال آتابة النصوص الإعلانيةالإبداعواعد ق

 : تقديم وجهة نظر المستهلك فى النص الإعلانى-١
اتفѧق معظѧم خبѧراء الإعѧلان علѧى أن استخدام وجهة نظر المستهلك من أهم                

 ليس هناك ما يثير بأنهويمكѧن تفѧسير ذلك   . القѧواعد الأساسѧية فѧى آѧتابة الإعѧلان       



١٣٨  الصحفىفن الإعلان

          ѧن نفѧر مѧخص أآثѧتمام أى شѧسه ومن مشكلاته الشخصية واهتماماته الخاصة     اه ،
ع المحѧѧѧرر أو آاتѧѧѧب النѧѧѧصوص أن يجعѧѧѧل الѧѧѧنص يخاطѧѧѧب مѧѧѧشاآل   افلѧѧѧو اسѧѧѧتط

المѧستهلك واهѧتماماته واحتѧياجاته يكѧون قѧد نجѧح نجاحѧاً آبيѧراً واسѧتطاع أن يثير               
" أسѧѧلوب أنѧѧت" ويѧѧستخدم الكاتѧѧب فѧѧى هѧѧذه الحالѧѧة ،اهѧѧتمام المѧѧستهلكين المحتملѧѧين

 أن الإعѧѧѧلان مѧѧѧوجه لѧѧѧه شخѧѧѧصياً وأن يجعѧѧѧل شخѧѧѧصية   قѧѧѧارئالبحѧѧѧيث يتѧѧѧصور 
الѧѧنص الإعلانѧѧى التالѧѧى عѧѧن  :  التأثيѧѧر المطلѧѧوب مѧѧثال إحѧѧداثالمѧѧستهلك لѧѧضمان 

 . السياراتإحدى

 العامةآثيرون من الناس يندرجون تحت لقب "
وخصوصاً ،  يفضل الخيار المميز- وربما أنت أحدهم -لكن البعض 

 .فى السيارة التى يقودها
 "ؤلاء تقدم نيسان مجموعة متميزة من السياراتلمثل ه

 : ضرورة البحث عن أفكار مبدعة وأساليب إعلانية جديدة لعرضها-٢
ن الѧѧتحدى الѧѧذى يѧѧواجهه آاتѧѧب النѧѧصوص الإعلانѧѧية يكمѧѧن فѧѧى ضѧѧرورة       إ

الѧبحث عن الفكرة المبتكرة والابتعاد عن الأفكار التقليدية أو المألوفة لأن التجديد    
ن إلى حد آبير فى جذب انتباه القراء إلى الإعلان حيث تعرض  والابѧتكار يѧسهما   

 علѧѧى قѧѧراءتها ممѧѧا إقѧѧبالهمالأفكѧѧار الإعلانѧѧية علѧѧيهم بطѧѧريقة غيѧѧر مألѧѧوفة فيѧѧزداد  
ولا تكفѧى الفكѧرة الجديدة فقط وإنما يجب أن          . يѧساعد علѧى زيѧادة فعالѧية الإعѧلان         

بطѧѧريقة سѧѧهلة  يѧѧشمل الѧѧتجديد أسѧѧاليب فنѧѧية غيѧѧر تقلѧѧيدية لعѧѧرض هѧѧذه الأفكѧѧار         
 ).١٠(وعلى النحو الذى يعرضه شكل رقم . وميسورة ومقنعة

 الѧسيارات يستخدم فيه الكاتب فكرة مبتكرة وآلمات         إحѧدى وهѧو إعѧلان عѧن       
غيѧѧر مألѧѧوفة مѧѧع تѧѧرك مѧѧساحة بيѧѧضاء حѧѧول الإعѧѧلان لينفѧѧرد عѧѧن الإعلانѧѧات أو     

 .المادة المجاورة فيجذب الانتباه إليه

 



١٣٩  الصحفىفن الإعلان

 

 

 

 

 

 )١٠(شكل رقم 

 

 :مية انتقاء الكلمات الموحية المعبرة أه-٣
ممѧا لا شѧك فѧيه أن آѧتابة النѧصوص الإعلانѧية الفعالѧة تعتمد اعتماداً أساسياً                   
علѧى القѧدرة التعبيѧرية للكاتѧب الذى لابد أن يختار آلماته بعناية لأن هناك آلمات                 

ن يѧستخدم الكلمات التى تقدم  أمعيѧنة توضѧح الفكѧرة الإعلانѧية أآثѧر مѧن غيѧرها و           
ѧѧى الѧѧنها إلѧѧن عѧѧة المعلѧѧارئسلعة أو الخدمѧѧون القѧѧرورة أن يكѧѧع ضѧѧديم مѧѧضل تقѧѧأف 

ملمѧѧاً باللغѧѧة العѧѧربية ومتمكѧѧناً مѧѧنها مѧѧن حѧѧيث قѧѧواعدها اللغѧѧوية وبكѧѧل التعبيѧѧرات     
الѧѧنص الإعلانѧѧى  : مѧѧثال. الاصѧѧطلاحية لمخѧѧتلف جماعѧѧات الأفѧѧراد فѧѧى المجѧѧتمع    

 :التالى لإعلان عن غسالة آريازى

  تعطيها الأوامرغسالة آريازى الذآية لا
 ذآية فهى ستختار تلقائياً الكمية المناسبة من ولأنهابل اترآيها تعمل 

 المياه والمسحوق والطاقة لتعمل

 : لا تتردد فى آتابة آل المعلومات المتعلقة بالسلعة-٤
ن المѧѧستهلك يѧѧود أن يعѧѧرف المعلѧѧومات المѧѧتعلقة بالѧѧسلعة سѧѧواء خѧѧصائص   إ

 وقѧѧѧد أآѧѧدت جمѧѧѧيع الدراسѧѧѧات الخاصѧѧѧة  ،دمهاماديѧѧة أو فѧѧѧوائد تعѧѧѧود علѧѧى مѧѧѧستخ  
باسѧѧتجابات المѧѧستهلكين أنѧѧه يجѧѧب تѧѧضمين الإعѧѧلان بالمعلѧѧومات المحѧѧددة الكاملѧѧة  



١٤٠  الصحفىفن الإعلان

عѧن موضѧوع الإعѧلان علѧى الرغم مما قد يستتبع ذلك من طول النص الإعلانى                
:  يقرأ الإعلان طالما يجد فيه المعلومات التى يبحث عنها مثال          ئحيث يظل القار  
 :نى التالى لإعلان عن غذاء الأطفال سيريلاكالنص الإعلا

ة والأطفال يحبون ييتامينات الطبيعـفالفواآه  مصدر أساسى لل
 فواآه طعام الأطفال ٤هذا ما يجعل سيريلاك بالقمح مع . طعمها

 .المفضل منذ الشهر السادس
نه محضر من القمح والحليب والفواآه الطبيعية ويفى بجميع إ

 .احتياجاتهم الغذائية
 فواآه محضر من مكونات طبيعية منتقاه ٤سيريلاك بالقمح مع 

 بالأملاحوهو غنى ، هولة هضمها وقيمتها الغذائية العاليةـبعناية لس
سيريلاك . يتامينات والبروتينات المستخرجة من الحليبفالمعدنية وال

 . إضافىلا يحتوى على أية ألوان اصطناعية أو مواد حافظة أو ملح 
 سيريلاك بالقمح مع أربع أطعميه. طفلك فوائد سيريلاكإذاً امنحى 

سيريلاك هو غذاء الأطفال الذى يوصى به معظم الأطباء . فواآه
 .خصائيو الأطفالإو

 : أهمية التفرقة بين النقاط البيعية ومزايا السلعة-٥
 عن الخصائص الموجودة فى السلعة Selling Pointsتعبѧر الѧنقاط البيعية   

لمѧѧستهلك للاسѧѧتجابة مѧѧثل مواصѧѧفاتها وسѧѧعرها وهѧѧى تعبѧѧر عѧѧن   والتѧѧى قѧѧد تدفѧѧع ا
 عن  Benefitsبينما تعبر مزايا السلعة أو الخدمة وفوائدها        ، وجهѧة نظѧر المعلѧن     

 ومѧѧن الطبيعѧѧى أن يѧѧشتمل الѧѧنص الإعلانѧѧى علѧѧى وجهتѧѧى ،وجهѧѧة نظѧѧر المѧѧستهلك
هلك النظѧر ولكѧن مѧع الترآيѧز علѧى المѧزايا أو الفѧوائد التى يمكن أن تتحقق للمست                   

ذلѧѧك أن المѧѧستهلك يѧѧريد أن  ، نتѧѧيجة شѧѧراء الѧѧسلعة أو طلѧѧب الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها  
يعѧرف مѧدى انعكѧاس خصائص السلعة على منفعته الشخصية فهو يشترى فائدته         

 :مثال. وليس خصائص السلعة



١٤١  الصحفىفن الإعلان

 شامبو سبارآل
 الغنى بزيت المنك

 )النص الإعلانى يعبر عن وجهة نظر المعلن بتأآيد مواصفاتها(

 ية فى الجماللشعر آ
 الروعةحساس غاية فى لإ

الѧنص الإعلانѧى يعبѧر عن وجهة نظر المستهلك ومراعاة حاجاته ورغباته             (
 .)عن نفس الشامبو

 : يجب أن تكون المعلومات محددة-٦
وهѧى إحѧدى الѧنقاط الهامѧة التѧى اتفق عليها معظم خبراء الإعلان وتعنى أن                

 معلومات عامة لأن التعميم     الѧنص يجѧب أن يحتوى على معلومات معينة وليست         
قѧد يѧؤدى إلѧى خدمѧة الѧسلع المنافѧسة والتѧى تتѧشابه فѧى خصائصها وملامحها مع                     

فѧѧيجب علѧѧى آاتѧѧب النѧѧصوص أن يѧѧضع فѧѧى إعلانѧѧه جمѧѧيع   ، الѧѧسلعة المعلѧѧن عѧѧنها
المواصѧفات المѧѧتعلقة بمارآѧة الѧѧسلعة موضѧوع الإعѧѧلان مѧن حѧѧيث الѧشكل والقѧѧوة      

 ويشترى سلعة ئيختلط الأمر لدى القاروالملامѧح مع عرض صورة لها حتى لا     
 :النص الإعلانى التالى لإعلان عن عدسات لاصقة: مثال. منافسة

 لقد تخليت نهائياً عن نظارتى بعد أن
 وجدت البديل الصحى الذى يمنحنى
 الرؤية الواضحة والراحة التامة

Focus Dailiesعدسات لاصقة طبية  
 سهلة الاستعمال، ليوم واحد عملية جداً

 وصحية استعملها يوماً آاملاً ثم ارميها
 Focus Dailiesوداعاً للنظارات وأهلاً 

 



١٤٢  الصحفىفن الإعلان

  أن يتصف النص بالأمانة والقابلية للتصديق-٧
إن الخطѧѧأ الأساسѧѧى الѧѧذى يقѧѧع فѧѧيه بعѧѧض آاتبѧѧى النѧѧصوص هѧѧو المѧѧبالغة أو   
المغѧالاة فѧى تحريѧر الإعلان والذى قد يحمل فى طياته أسباب عدم الموافقة عليه               

ولتجنب حدوث ذلك يجب أن يعلن الكاتب عن    ، لاقتѧناع به من جانب المستهلك     وا
سѧلعته فѧѧى حѧѧدود المѧѧزايا التѧѧى تتمѧѧتع بهѧѧا فقѧѧط دون مѧѧبالغة أو مغѧѧالاة وفѧѧى حѧѧدود  

 درجات أعلى، أفخم، فيتجنب صيغ المبالغة مثل آلمات أعظم    ، الأمانѧة والبѧساطة   
السجائر الخالية من   ، دىرخص الأسعار مع التح   أ،  مѧا فѧى السوق     أحѧسن ، الѧنقاوة 

 .النيكوتين وغيرها من الادعاءات التى تتصف بالمبالغة

 : الاختصار-٨
ولا يعنѧѧى ذلѧѧك عѧѧدم عѧѧرض المعلѧѧومات جمѧѧيعها وإنمѧѧا يعنѧѧى اسѧѧتخدام البѧѧساطة 

ذلѧك أن الرسѧالة التѧى تѧصل إلѧى قلѧب الموضوع مباشرة هى الرسالة                 ، فѧى عرضѧها   
          ѧناس لأنهѧضلها الѧى يفѧية والتѧار            ذات الفعالѧن القѧن مѧت ممكѧل وقѧذ أقѧوتحكى  ئا تأخ 
الѧѧنص الإعلانѧѧى التالѧѧى لإعѧѧلان عѧѧن : مѧѧثال. القѧѧصة الإعلانѧѧية بأقѧѧل عѧѧبارات ممكѧѧنة

 :ياڤـآريم ني

  يا شباب دائمـفني
  بشرتكحيويةآل ما تحتاجه 

 :الأساليب المستخدمة فى آتابة النصوص الإعلانية 
ون آابلز جيذهب إليه وفѧى هѧذا الѧصدد سѧيتم الاعѧتماد علѧى التصنيف الذى           

John Caples       تخدامهاѧѧى باسѧى يوصѧاليب التѧسم الأسѧيث يقѧѧشموليته حѧراً لѧنظ 
 :إلى الأنواع التالية

 :Straight forward النص البسيط المباشر -١
وهѧѧذا الѧѧنوع مѧѧن النѧѧصوص يقѧѧدم فѧѧيه الكاتѧѧب المعلѧѧومات المѧѧتعلقة بالѧѧسلع         

لاعѧѧتماد علѧѧى ذآѧѧر الحقائѧѧق والخѧѧدمات المعلѧѧن عѧѧنها بطѧѧريقة مباشѧѧرة ومنطقѧѧية با
 مѧѧع -والأوصѧاف المحѧددة وعرضѧها بأآبѧر قѧѧدر ممكѧن مѧن البѧساطة والوضѧوح         

آما يفيد هذا   .  لكى يسهل فهمها من جانب المستهلكين      -تجѧنب الأسѧاليب البلاغية      



١٤٣  الصحفىفن الإعلان

التكنѧيك أيѧضاً لوصѧف عناصѧر الإعلان وتفصيلاته والتى لا تستطيع الصور أن               
 .النص الإعلانى عن مياه سيوه: مثال. تصفها بنفس الدقة مثل الكلمات

 

SiwA 
 . المصريةالإيطالية الخبرة ة مياه فى مصر ثمرأعذب  ∗

 . وحدة أملاح فى المليون٢٠٠  أقل نسبة أملاح تحتوى على ∗

 .  متر١٠٠٠ من أعمق بقع فى مصر على عمق ة  مندفع∗

 .  مياه خفيفة مثالية لرضعات الأطفال ولمرضى الكبد والكلى∗

 . صحى لا يتفاعل مع مكونات المياهPETمعبأة فى   ∗

  بعѧيدة عѧن آѧل مѧصادر الѧتلوث لوجѧودها فѧى قلѧب جѧبل الدآѧرور بواحة                       ∗
 .ةسيو

 .  الوحيدة التى تحتوى على مادة الفلوريدات لوقاية الأسنان∗
 
 : النص فى صورة تعليقات تحت الصور والرسوم-٢

Captions under illustrations 
 النص الإعلانى فى التعليقات     ويتمثل ،مجموعة من الصور  وهو عبارة عن    

 .الخاصة بها التى تؤدى إلى توضيح النقاط البيعية للرسالة الإعلانية

وتѧѧدل الѧѧبحوث علѧѧى أن درجѧѧة قѧѧراءة هѧѧذا الѧѧنوع مѧѧن النѧѧصوص الإعلانѧѧية     
 ويرجع ،تفѧوق الأنѧواع الأخѧرى خاصѧة تلك التى تحتوى على نص إعلانى آبير            

لى زيادة اهتمام الناس بالصور مع إقبالهم على قراءة النصوص    الѧسبب فى ذلك إ    
 .القصيرة



١٤٤  الصحفىفن الإعلان

ويمكѧѧن تحقѧѧيق الترآيѧѧز أو التأآѧѧيد فѧѧى هѧѧذا الأسѧѧلوب عѧѧن طѧѧريق اختѧѧيار          
الѧصورة الرئيѧسية وتكبيѧرها بالنѧسبة لباقѧى الصور مع إبراز التعليق الخاص بها                

 .صور الأخرىوذلك باستخدام بنط أآبر من الأبناط المستخدمة فى تعليقات ال

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )١١(شكل رقم 
 النص فى صورة تعليقات تحت الصور والرسوم

 :Story Copy النص القصصى -٣
 فѧѧى شѧѧكل قѧѧصة تѧѧبدأ وإظهѧѧاره موقѧѧف معѧѧين إبѧѧرازويعѧѧتمد هѧѧذا الѧѧنوع علѧѧى 

بمѧشكلة معيѧنة والآثار المترتبة عليها واآتشاف الحل الذى يتم عن طريق السلعة              
 . بشرائهائ واقتراح للقارأو الخدمة المعلن عنها

 الѧѧذى ئ المѧѧشكلة يخلѧѧق الجѧѧو القصѧѧصى المناسѧѧب لѧѧدى القѧѧاربإظهѧѧاروالѧѧبدء 
   ѧѧصياتها ويتهѧѧع شخѧѧتوحد مѧѧه يѧѧوب    يأيجعلѧѧية المطلѧѧار الإعلانѧѧبل الأفكѧѧسياً لتقѧѧنف 

 .توصيلها إليه



١٤٥  الصحفىفن الإعلان

ويراعѧى فѧى مѧثل هѧذا النوع من النصوص الابتعاد عن المواقف التى تخلق        
     ѧق والتوتѧعوراً بالقلѧوع الإعلان إلى جانب التأآد من            شѧباطها بموضѧنب ارتѧر لتج

 :مثال. جدوى تضمينها فى الرسالة البيعية لإحداث التأثير المطلوب

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )١٢(شكل رقم 
  القصصىالنصمثال على 

 :Testimonial Copy النص الاستشهادى -٤
صف يعѧتمد هذا النوع على استخدام شخصية معينة أو بعض الشخصيات لو   

 .السلعة أو الخدمة المعلن عنها وتقديم مزاياها وخصائصها



١٤٦  الصحفىفن الإعلان

 :وينقسم هذا الأسلوب إلى نوعين

ورة ـهـ غالباً مش  -ة  ـيـوم شخѧص  ـѧ  حѧيث تق   :الѧنص الاستѧشهادى المباشѧر     ) أ(
ا ـهـائѧѧصـآѧѧر خصبذة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها  ـعـلـديم الѧѧسـ بѧѧتق-ةـصـѧѧصـأو متخ

ويلاحظ . ا تستخدم السلعة أو تقبل على الخدمة      اً أنه ـيـنـمـوفوائدها والذى يفهم ض   
ر باسم وصورة الشخصية    ـѧ أثـ يت ئارـѧ وص أن الق  ـصـѧ فѧى مѧثل هѧذا الѧنوع مѧن الن          

ذلك أن فكرة استخدام السلعة من جانب هذه        ، أآثѧر مѧن الѧنص المقѧدم مѧن خلالهѧا           
 دلѧѧيل علѧѧى جѧѧودة الѧѧسلعة إلѧѧى جانѧѧب    - لا سѧѧيما إذا آانѧѧت مѧѧشهورة  -الشخѧѧصية 
 .بة الجمهور إلى تقليدهااستثارة رغ

ويجѧب أن يѧتأآد الكاتب من أن الشخصية المختارة مناسبة لنوعية السلعة أو          
الخدمѧة المعلѧѧن عѧѧنها بحѧيث تѧѧبدو الجمѧѧل منطقѧѧية وصѧادقة علѧѧى لѧѧسان الشخѧѧصية    
فمѧثلاً لѧم يكѧن اسѧتخدام شخѧصيات أجنبѧية اسѧتخداماً مѧوفقاً فѧى الإعѧلان عѧن أحد                       

 :والنص الاستشهادىآريمات التجميل محلية الصنع 

 "أنا أحب آريم لوسى لتبيض بشرتى"
 "أنا استعمل زيت حواء لنعومة شعرى"

آمѧѧا يجѧѧب أن تكѧѧون الشخѧѧصية محѧѧبوبة ولهѧѧا شѧѧعبية لѧѧدى القѧѧراء المحتملѧѧين  
للѧسلعة أو الخدمѧة المعلѧن عѧنها حتѧى تكѧون عنѧصراً لافتاً للانتباه وسبباً للاهتمام                   

ض الأمثلة على استخدام شخصيات فنية      وتعѧرض علѧى الѧنحو التالѧى بع        . بالѧنص 
 .مشهورة أجنبية أو محلية فى عدد من النصوص الاستشهادية المباشرة

صابون لوآس هو المنظف : تقول فيكتوريا برينسيبال
ن ي الناعمة التى تجعلك تشعرةبرغوته الطري، المثالى

بنقاوة بشرتك ونعومتها عندما تزيلين الرغوة عنها 
 ؟كن أن يكون أآثر جاذبية من ذلكما الذى يم. بالماء



١٤٧  الصحفىفن الإعلان

 البشرة الجميلة... من أهم أسرار الجمال
 وآل بشرة تحتاج إلى عناية خاصة

 .مهما آانت نوع بشرتك لوآس الجديد لديه النوع الذى يعتنى بها
 سر الجمال يبدأ بلوآس

 فاختارى من لوآس النوع الذى يناسب بشرتك
 دةــــرغ

 

 ينور البشرة... سحر جديد 
 ىــلوس

 
 مع شامبو ليزا بزيت الجرجير
 جمال شعرك هايفرق آتير

 علا رامى
 

 إذا آنت تبحث عن بنك 
 يمول لك مشروعاتك ويفتح لك اعتماداتك ويدير لك

 .عملاتك بدون تعقيدات وبكفاءة وايجابية
 طبعاً ممكن..... تعال إلى البنك المصرى الأمريكى لترى أنه 

 
 

 مها فريد
 سويقمساعد مدير إدارة الت

 



١٤٨  الصحفىفن الإعلان

 وهѧѧѧو الѧѧѧذى لا يѧѧѧستخدم إحѧѧѧدى  :الѧѧѧنص الاستѧѧѧشهادى غيѧѧѧر المباشѧѧѧر ) ب (
الشخѧصيات الѧشهيرة أو المتخصصة لعدم حاجة الرسالة الإعلانية إليها أو لتعذر             

 ويѧستهدف هѧذا الѧنوع مѧن الإعلانѧات إضѧفاء العنصر الإنسانى على                ،اسѧتخدامها 
يات الѧѧنص الإعلانѧѧى وذلѧѧك عѧѧن طѧѧريق تѧѧصوير شخѧѧصية أو مجمѧѧوعة شخѧѧص       

ويفѧѧيد  ، أسѧѧمائهم تѧѧستخدم الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها دون التعѧѧرض لذآѧѧر       
اسѧتخدام هذا الأسلوب فى إضفاء ثقل معين إلى النص الإعلانى آما يضفى عليه              

ويجب أن يتميز هذا النص بالبساطة والوضوح والملاءمة بين         ، القابلѧية للتصديق  
 . ذاتهاالصور الواردة فى الإعلان والرسالة الإعلانية

 :You and Me" Copy" فى آتابة النص "أنا وأنت" أسلوب -٥
  وفѧيه يѧتحدث المنѧتج مباشѧرة للمѧستهلك بطѧريقة وديѧة وآأنѧه بائѧع يتحدث                  -

 :مثال. للمشترى

 ى بالكدمن فضلك خ
 مش آل زيت تشتريه يبقى سيلا

 :Imaginative Copy النص الخيالى أو الوجدانى -٦
 بالѧѧسلعة أو الخدمѧѧة مѧѧن خѧѧلال   القѧѧارئهѧѧتمام وهѧѧو الѧѧنوع الѧѧذى يѧѧزيد مѧѧن ا   

 ئوصѧفها بعѧبارات خيالѧية توضѧح المزايا والفوائد التى يمكن أن تعود على القار     
 حѧيث يعبѧر الأسѧلوب الخيالѧى عѧن المعنѧى الذى              ؛نتѧيجة اقتѧناء الѧسلعة أو الخدمѧة        

أى أن هѧѧذا الѧѧنوع مѧѧن الأسѧѧاليب  ، ئيمكѧѧن أن ترمѧѧز إلѧѧيه هѧѧذه الѧѧسلعة لѧѧدى القѧѧار  
 حѧدود الѧصفات الماديѧة للѧسلعة إلѧى مѧا يمكѧن أن تحققѧه مѧن مѧتعة وفائدة                       يتخطѧى 

 :مثال.  وتشجعه على الاستجابة المرجوةئتثير خيال القار
 اننى اشعر بالراحة

 مزيل الرائحة باك يوفر
 لى الانتعاش والثقة بالنفس طوال اليوم



١٤٩  الصحفىفن الإعلان

 :Factual Copy النص الحقائقى -٧
ة ـعـلـة بالس ـاصـائق الخ ــقـن من الح  ـ ممك درـر ق ـبـوهѧو الѧنص الѧذى يقدم أآ       

أى أنѧه الأسلوب الذى يقوم      ، نـيـكـلـهـتـا للمѧس  ـهـحـيـدمѧة وشѧرحها وتوضѧ     ـأو الخ 
رد بها السلعة وتتفوق    ـفـى وتحديد الميزات التى تن    ـقـعلѧى الدلѧيل والبѧرهان المنط      

د على  ددة والتى تساع  ــبهѧا علѧى غيѧرها بالاعتماد على الأوصاف والحقائق المح          
ن النصوص أآبر آم   ـويحقق استخدام هذا النوع م    . آسب ثقة المستهلك وتصديقه   

لانѧѧات الѧѧناجحة ــدد مѧѧن الإعــѧѧ حѧѧيث أوضѧѧحت دراسѧѧة مقارنѧѧة لع ؛مѧѧن المبѧѧيعات
ة أن تلѧѧك التѧѧى  ـلـاشѧѧـدد آخѧѧر مѧѧن الإعلانѧѧات الف  ــѧѧلمتاجѧѧر التجѧѧزئة فѧѧى مقابѧѧل ع  

ت أآبѧѧر نѧѧسبة مѧѧن ـѧѧقـقـ حة هѧѧى التѧѧىـعـلـضѧѧمنت أآبѧѧر قѧѧدر مѧѧن الحقائѧѧق عѧѧن الѧѧس
 :مثال. المبيعات

 دهـــــوح
 تليفزيون سامسونج يكشف عما خفى من الصورة

 من سامسونج تضع "Vision Plus"مجموعة تليفزيونات 
 اليوم

 لا توفرها لك شاشة أى تليفزيون إضافيةفى تناولك بوصة 
مع تليفزيون " البوصة الخفية"آخر اآتشف الآن مزايا هذه 

 .من سامسونج فقط" بلاسوولد بست "
 

 : النص الذى يقدم الحقائق والأساليب البلاغية معا -٨
Facts-Plus-style Copy 

ن الѧنص الѧѧذى يحاآѧى الأسѧѧاليب البلاغѧية آالنثѧѧر والѧشعر وغيѧѧرها دون أن     إ
بيѧѧنما يѧѧصبح الѧѧنص الѧѧذى يقѧѧدم   ، يتѧѧضمن بعѧѧض الحجѧѧج البيعѧѧية تتѧѧضاءل قيمѧѧته   

ويصلح ،  أآثѧر تقѧبلاً مѧن جانѧب جمهѧور القѧراء      الحقائѧق والأسѧاليب البلاغѧية معѧاً     
 .High-grade productsاستخدام هذا التكنيك خاصة مع السلع عالية المستوى 



١٥٠  الصحفىفن الإعلان

 صورة
 المكتب

 :Signed Copy  النص الموقع-٩

 اً منه هو شخصي   ةقѧد يلجѧأ المعلѧن فѧى بعѧض الأحѧيان إلѧى نѧشر عبارة موقع                 
قد تم استخدامه فى أحد هذا التكنيك . فѧيما يѧتعلق بالѧسلعة أو الخدمѧة المعلѧن عѧنها       

 .إعلانات السيارات والساعات للإعلان عن منتجات جديدة

 :Titled Copy  النص العنوان-١٠
اآتѧشف المعلѧنون بعѧد العديѧد مѧن الدراسѧات ومن خلال التجربة والممارسة                
العملѧѧية أن العѧѧناوين الإعلانѧѧية تحظѧѧى بجاذبѧѧية خاصѧѧة بالنѧѧسبة لقѧѧراء الѧѧصحف       

الѧنص الѧذى هѧو عѧبارة عѧن العنوان على أن تتوفر فيه               ولѧذلك ظهѧر     . والمجѧلات 
 .الخصائص التى تضمن فعاليته وقدرته على البيع

 :Teaser Copy  النص المشكلة-١١

 فѧبدلاً مѧن أن نبيع له فإننا لا نشجعه على الشراء على              ئ،يعتبѧر تحѧدياً للقѧار     
.  معتادة وربمѧا تѧرجع فعالѧية هѧذه الطѧريقة إلѧى أنهѧا غير مألوفة وغير                ، الإطѧلاق 

 :مثال

 لا تشترى هذا المكتب
 

 

 

 فقط لسعره

 بل أيضاً لتصميمه العملى وميزاته

 سم ٧٥ × ١٨٠  مكتب -

   وحدة آمبيوتر وطابعة-

 درج ملفات معلقة/ درجة مستلزمات /  بها مقلمة أدراج  وحدة -



١٥١  الصحفىفن الإعلان

 :لغة آتابة الإعلان الصحفى
 والتعبيѧѧر عѧѧن  لأفكѧѧاراوتعتبѧѧر الكلمѧѧة والجملѧѧة أآثѧѧر الوسѧѧائل شѧѧيوعاً لѧѧنقل     

 .المشاعر

ثرى اللغات  أجمل و أوفѧى هذا الصدد تعتبر اللغة العربية واحدة من أعرق و          
فѧى العѧالم فѧلا يѧستطيع أحد أن ينكر ضرورتها فى التفاهم بين الأفراد والتواصل                 

 آمѧا أن أحداً لا يستطيع أن يجحد دورها الحيوى فى حمل الأفكار              ،بѧين الѧشعوب   
 .رات وبناء الذات والهوية الثقافيةوالحفاظ على الحضا

ولابѧѧد لكاتѧѧب الإعѧѧلان مѧѧن ثѧѧروة مѧѧن المفѧѧردات لأن الأفكѧѧار عѧѧادة تѧѧرتبط        
 والكاتѧب الѧذى يمѧتلك هذه الثروة هو أقدر من غيره    ،بالمفѧردات التѧى تعبѧر عѧنها       

 .على أداء التعبير عن المعانى التى تدور بخاطره بوضوح وقوة

 الفكѧѧرة الإعلانѧѧية بأآبѧѧر قѧѧدر ممكѧѧن مѧѧن   والكѧѧتابة الإعلانѧѧية هѧѧدفها توصѧѧيل 
البѧѧساطة والوضѧѧوح إلѧѧى المتلقѧѧى ولѧѧيس الهѧѧدف جѧѧذب الانتѧѧباه إلѧѧى جمѧѧال الѧѧنص   

. ةنشائيإالإعلانѧى ذاتѧه والنواحى الفنية والأدبية التى تتحقق فيه فهى ليست آتابة     
 ).١٣(راجع الشكل رقم 

 مهارة اللغة   والكѧتابة الإعلانѧية آمѧا يѧراها مجمѧوعة مѧن خبراء الإعلان فى              
 والإنѧتاج تحѧت ضѧغوط الѧوقت المخصص للكتابة           الإبѧداع والفطѧنة والقѧدرة علѧى       

والقѧدرة علѧى التعبيѧر فѧى عѧدد محѧدد مѧن الكلمѧات لمقابلѧة أهداف إعلانية محددة                      
وغيѧѧرها مѧѧن القѧѧيود التѧѧى تجعѧѧل مѧѧن ...  الѧѧصحيفةلإصѧѧداروفѧѧى التوقѧѧيت المحѧѧدد 

 .ىالكتابة الإعلانية عملاً غاية فى التحد

 

 

 

 



١٥٢  الصحفىفن الإعلان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 )١٣(شكل رقم 

  قد يصرف اهتمامإيقاعنشائية لها إإعلان يحتوى على تعبيرات 
  فكرة وموضوع الإعلانإدراك عن ئالقار



١٥٣  الصحفىفن الإعلان

 :مستوى لغة الإعلان الصحفى
وفѧѧى هѧѧذا الѧѧصدد ينقѧѧسم مѧѧستوى لغѧѧة آѧѧتابة الإعѧѧلان الѧѧصحفى إلѧѧى ثلاثѧѧة         

 :مستويات نعرضها على النحو التالى

 ":العربية الفصحى"ستوى  م-١
وفѧيه يحرص آاتب الإعلان على صحة اللفظ ووضوحه بالاعتماد على لغة      
متخصѧѧѧصة تѧѧѧستخدم المѧѧѧصطلحات الفنѧѧѧية أو العلمѧѧѧية أو الأدبѧѧѧية التѧѧѧى تناسѧѧѧب        

 :موضوع الإعلان وعلى النحو الذى يوضحه النص الإعلانى التالى

 آما يتعامل الخبراء مع مجوهراتهم الثمينة
 ن مع عطورآم النادرةنتعامل نح

 فهى آالجواهر عراقة واصاله
 تأثيرها آبير فى النفس والوجدان
 عند رغبتكم فى اختيار أنواع العود
 والعطور سنكون أهلاً لثقتكم بنا

 

 :"اللغة العامية" مستوى -٢
 .وهى الكتابة بلغة الحياة اليومية التى يتحدث بها أفراد المجتمع

 :مثال
 أخيراً جبت آمبيوتر

 ؟ستنى أيهم
 انت آمان ممكن تجيب آمبيوتر
 من المصرية للاتصالات وآبرى

 شرآات الكمبيوتر بقسط
 بسيط على فاتورة تليفونك



١٥٤  الصحفىفن الإعلان

 : مستوى اللغة الوسطى بين الفصحى والعامية-٣
وهѧى الكѧتابة بلغѧة لا هѧى بالفѧصحى الكاملѧة ولا هѧى بالعامѧية الخاصة فهى                    

دون مѧѧشقة ولا تميѧѧز بѧѧين طѧѧبقة   لغѧѧة فѧѧصيحة مبѧѧسطة يفهمهѧѧا العامѧѧة والخاصѧѧة     
مѧثل هѧذه اللغѧة إذا استخدمت على نطاق واسع وازداد نصيب الفصحى       . وأخѧرى 

 .ن تعيد اللغة العربية رونقها وسلاستهاأفيها بالتدريج آانت آفيلة ب

 :ويعرض المثال التالى اللغة الفصيحة المبسطة

 ملوخية تاآلى اصابعك وراها
 بدون تعب اليدين معاها

 الجهاز العجيب. لملوخية مولينكسفرامة ا
 الذى صنع خصيصاً لفرم الملوخية ليريح

 .يديكى من فرم الملوخية على الطريقة التقليدية
 واستمتعى بملوخية شهيه فهو سهل

 مولينكس دائماً تهتم براحتك سيدتى. ومأمون الاستعمال
 احذروا. مولينكس صناعة فرنسية مضمون بصيانة دائمة

 فرامة الملوخية مولينكسالتقليد واطلبو 
 

 

 

 

 
 
 



١٥٥  الصحفىفن الإعلان

 ملخص الفصل السادس
 

يѧѧشرح هѧѧذا الفѧѧصل الѧѧنص الإعلانѧѧى الѧѧصحفى مѧѧن حѧѧيث أهميѧѧته ووظائفѧѧه      
الأساسѧية ويتعѧرض للمعلѧومات اللازمѧة لكѧتابة النѧصوص الإعلانѧية وهى أهمية           
جمѧѧع المعلѧѧومات اللازمѧѧة وتحلѧѧيلها عѧѧن الѧѧشرآة المنѧѧتجة والمѧѧستهلكين والѧѧسلعة    

لإعلانѧѧѧية المѧѧѧستخدمة ثѧѧѧم خطѧѧѧوة تحديѧѧѧد الأهѧѧѧداف وتحلѧѧѧيل الظѧѧѧروف  والوسѧѧѧيلة ا
ثم يتعرض الفصل   . التѧسويقية وانѧتهاءً بѧتحديد الفكѧرة والوتѧر الإعلانѧى المناسѧب             

 ويتѧѧناول الأسѧѧاليب المѧѧستخدمة فѧѧى  ، فѧѧى مجѧѧال آѧѧتابة النѧѧصوص الإبѧѧداعلقѧѧواعد 
حفية آѧѧتابة النѧѧصوص مѧѧع توضѧѧيحها بالأمѧѧثلة التطبيقѧѧية لѧѧبعض الإعلانѧѧات الѧѧص    

المنѧѧشورة بالѧѧصحف المѧѧصرية وينتهѧѧى الفѧѧصل بѧѧشرح لغѧѧة الإعѧѧلان الѧѧصحفى        
 .وتحديد مستوياتها

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



١٥٦  الصحفىفن الإعلان

 الفصل السادسعلى أسئلة 
 

 . وضح أهمية النص الإعلانى الصحفى موضحاً الوظائف التى يؤديها:١س

 . استعرض الخطوات الأساسية اللازمة لكتابة النص الإعلانى الصحفى:٢س

هѧѧى المعلѧѧومات والحقائѧѧق الأساسѧѧية التѧѧى يجѧѧب علѧѧى آاتѧѧب الإعѧѧلان      مѧѧا :٣س
 ؟الإلمام بها

 تѧѧناول بالѧѧشرح أهمѧѧية تحديѧѧد الأهѧѧداف المطلѧѧوبة مѧѧن الحملѧѧة الإعلانѧѧية ثѧѧم   :٤س
وضѧѧح المѧѧراحل التѧѧى تمѧѧر بهѧѧا الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة فѧѧى إطѧѧار دورة حѧѧياتها     

 .وعلاقتها بالأهداف الإعلانية المطلوب تحقيقها

واعد الابѧѧѧداع فѧѧѧى مجѧѧѧال آѧѧѧتابة النѧѧѧصوص الإعلانѧѧѧية الѧѧѧصحفية    نѧѧѧاقش قѧѧѧ:٥س
 . بالأمثلة التوضيحيةإجابتكومدعماً 

،  مѧѧا هѧѧى الأسѧѧاليب المѧѧستخدمة فѧѧى آѧѧتابة النѧѧصوص الإعلانѧѧية الѧѧصحفية     :٦س
 .اذآرها مع الاستشهاد بالأمثلة

 تѧѧناول بالѧѧشرح لغѧѧة الإعѧѧلان الѧѧصحفى موضѧѧحاً مѧѧستويات اللغѧѧة فѧѧى هѧѧذا     :٧س
 .المجال

 

 

 

 

 

 



١٥٧  الصحفىفن الإعلان

 هوامش الفصل السادس 
 

 .٤٩٤-٤٩٣صص ، مرجع سابق، الإعلان، سمير حسين) ١(

 :انظر مجموعة المراجع التالية) ٢(

، والإشѧѧѧباعات دراسѧѧѧة فѧѧѧى الاسѧѧѧتخدامات   ، الإعلانѧѧѧات الѧѧѧصحفية  ،   مѧѧѧرزوق العادلѧѧѧى -
 .٢٩-٢٦صص ) ٢٠٠٤، دار الفجر للنشر والتوزيع: القاهرة(

 .٢١٢-٢٠٩صص  ،مرجع سابق،   محمد فريد الصحن-

 ، الطѧѧبعة الأولѧѧى ، ١٩٧٧، مطابѧѧع انترناشѧѧونال :  القاهѧѧرة.فѧѧن الإعѧѧلان ،   سѧѧمير حѧѧسين -
 .١٠٦-١٠٥ صص 

 .٣٣١-٣٢٨ ص ص، مرجع سابق، على ربابعه،   بشير العلاق-

 ).بدون تاريخ ، المكتب العربى الحديث  : الإسكندرية(، الإعلان،  محمѧد الѧسيد    إسѧماعيل   -
 .٤٧٤-٤٦٩ص

 .٥٠٢ص، مرجع سابق، الإعلان، نسمير حسي) ٣(

 .٥٦٠-٥٥٩ص ص، نفس المرجع السابق) ٤(

 :انظر المرجعين التاليين) ٥(

-  Roy Paull Nelson. Op.cit, pp. 63-70. 
 .٥٠٩-٥٠٤ ص ص، مرجع سابق، الإعلان،   سمير حسين-

 :رجعت الباحثة فى هذه النقطة إلى عدد من المراجع من أهمها) ٦(

-  John Caples. Op.cit, pp. 115-127. 
 .٢٢٣-٢٢١ ص ص، مرجع سابق،   محمد فريد الصحن-

 .٣٣٧-٣٣٦ ص ص، مرجع سابق، على ربابعه،   بشير العلاق-

 .٥٠١-٤٩٥ ص ص، مرجع سابق، الإعلان،   سمير حسين-

-  Courtland L. Boveé et al., Op.cit, p. 242. 
نية التى ضمنت فى هذا الفصل تم       أشكال الإعلانات وأمثلة النصوص الإعلا    :   ملحѧوظة   -

 . الصحفية التى تم نشرها حديثا الإصداراتتجمعيها بواسطة الباحثة من بعض 

 



١٥٩  الصحفىفن الإعلان

 )∗(السابعالفصل  
 )٣(ة  الصحفييةلإعلانا الرسالة

 Graphicالعناصر الجرافيكية 
 

 :الأهداف الإجرائية

 : أنى علًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

 . يميز العناصر الجرافيكية فى الإعلان الصحفى-١

 . يتعرف على دور الصورة فى فعالية الإعلان الصحفى-٢

 .سمات الصورة الفعالة يحدد -٣

 يتعѧرف علѧى القѧدرات التى تتمتع بها الرسوم واستخداماتها فى الإعلان              -٤
 .الصحفى

 وفهѧѧѧم الرسѧѧѧالة  إدراك يتعѧѧѧرف علѧѧѧى الѧѧѧرموز المѧѧѧصورة ودورهѧѧѧا فѧѧѧى    -٥
 .الإعلانية الصحفية

 يميѧѧز أنѧѧواع الѧѧرموز المѧѧصورة وآيفѧѧية توظѧѧيفها للتعبيѧѧر عѧѧن موضѧѧوع     -٦
 .الإعلان الصحفى

 

 :رـصاـالعن

 مقدمѧѧѧة فѧѧѧى تعѧѧѧريف وأهمѧѧѧية العناصѧѧѧر الجѧѧѧرافيكية فѧѧѧى بѧѧѧناء الرسѧѧѧالة      -١
 .الإعلانية الصحفية

                                                 
 .نهلة الحفناوى.  د/إعداد) ∗(



١٦٠  الصحفىفن الإعلان

 . دور الصورة فى فعالية الإعلان الصحفى-٢

 . سمات الصورة الفعالة-٣

 . بعض الاستخدامات المحددة للرسوم-٤

 التقارب  -يدى   حرآة الأ  -تعبيѧرات الѧوجه     ( اسѧتخدام الѧرموز المѧصورة        -٥
  .فى الإعلان الصحفى)  أساليب الحياة- الجسدى

 
 :ة ـدمـمق

تشير العناصر الجرافيكية إلى أى عنصر يشترك فى بناء الرسالة الإعلانية           
 ، مѧѧن الحѧѧروف والكلمѧѧات   أى أن يخلѧѧو تمامѧѧاً ،االѧѧصحفية دون أن يكѧѧون مقѧѧروءً  

 مقابѧѧѧل العناصѧѧѧر المقѧѧѧروءة   Visualولѧѧѧذلك اسѧѧѧماها الѧѧѧبعض عناصѧѧѧر مѧѧѧرئية     
Verbal. 
 ة بالتنѧѧѧسيق مѧѧѧع العناصѧѧѧر المقѧѧѧروءة دوراً ـيـكـرافيـѧѧѧاصѧѧѧر الجـنـدى العوتѧѧѧؤ

لѧذا فهى تحتل نفس المرتبة     ،  فѧى إدراك المعنѧى الكلѧى للرسѧالة الاتѧصالية           تكاملѧياً 
وتعتبѧѧر الѧѧصور والرسѧѧوم بأنѧѧواعها المخѧѧتلفة أهѧѧم العناصѧѧر     . إن لѧѧم تكѧѧن تفѧѧوقها 

عѧѧلان الѧѧصحفى وذلѧѧك علѧѧى   فѧѧى فعالѧѧية الإ رئيѧѧسياًرافيكية التѧѧى تѧѧؤدى دوراًـѧѧالج
 :النحو التالى

 : الصحفى الإعلان دور الصورة فى فعالية -أولاً
 حѧѧѧول دور )١(٢٠٠٤ى هѧѧѧذا الѧѧѧصدد توصѧѧѧلت دراسѧѧѧة ميѧѧѧرفت سѧѧѧليمان  فѧѧѧو

عناصѧر الرسالة الإعلانية الصحفية فى فعالية الإعلان الصحفى إلى أن الصورة   
 والإعجاب للاهتمامثارة بѧصفة عامѧة آانت أآثر عناصر الرسالة جذبا للانتباه وإ     

 وخاصة عندما يكون حجم     ،والتذآѧر مѧن جانѧب المبحوثين الذين شملتهم الدراسة         
عرضها ن وتكون أساسية وجوهرية وتتصف ببعض السمات التى         ،الصورة آبيراً 

 -:على النحو التالى



١٦١  الصحفىفن الإعلان

 :سمات الصورة الفعالة
أو آѧѧأن تقѧѧدم صѧѧورة لطفѧѧل جمѧѧيل أو لأسѧѧرة سѧѧعيدة   ؛  أن تكѧѧون عاطفѧѧية-١

 ).١٤(انظر شكل رقم . حينما تمس عاطفة الأبوة أو الأمومة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )١٤(شكل رقم 



١٦٢  الصحفىفن الإعلان

 بعيدا  عن    القارئ عندما تكون عاطفية تقدم لمحة رومانسية خيالية تأخذ          -٢
ن لѧم تكѧن الѧسلعة المعلѧن عѧنها تقѧع فى دائرة               إ و ،ضѧغوط الحѧياة الماديѧة     

 ).١٥(شكل رقم انظر .  احتياجاته الحاليةأواهتمامه 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
 
 
 

 

 )١٥(شكل رقم 



١٦٣  الصحفىفن الإعلان

 عѧندما تعبѧر عѧن واقع مثالى للسلعة المعلن عنها وتعرضها بشكل جميل               -٣
 وواضѧѧحة ومعبѧѧرة عѧѧن  ة وتكѧѧون مفهѧѧوم ،معبѧѧر عѧѧن ماهيѧѧتها بوضѧѧوح  

 لأنظارالهѧدف الإعلانѧى المطلѧوب إلѧى جانѧب جاذبيتها المرئية والملفتة           
 مѧѧثل صѧѧور الѧѧسلع  ئ؛ان واقعѧѧى للقѧѧار مѧѧشاهديها والتѧѧى تعبѧѧر عѧѧن بѧѧره  

 ).١٦(انظر شكل رقم . الغذائية والسيارات والأجهزة الكهربائية

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 
 
 

 

 )١٦(شكل رقم 



١٦٤  الصحفىفن الإعلان

 عѧندما تقѧدم صѧورة نجѧم مѧشهور ومحѧبوب حتѧى تѧزيد مѧن درجѧة جذب                  -٤
 بѧѧشرط أن تكѧѧون الشخѧѧصية مناسѧѧبة  ؛ واهѧѧتمامه بѧѧالإعلانئانتѧѧباه القѧѧار

 فѧѧى صѧѧدق الرسѧѧالة المقدمѧѧة علѧѧى  ئلا يѧѧشك القѧѧارلطبѧѧيعة الѧѧسلعة حتѧѧى 
 الإمكانآما يجب تثبيت هذه الشخصية مع السلعة قدر    . لѧسان الشخصية  

راجع شكل  . لخلѧق الارتباط بينهما فى ذهن المتلقى ويزيد من تذآره لها          
 .)١٧(رقم 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 )١٧(شكل رقم 



١٦٥  الصحفىفن الإعلان

لتѧى تѧساهم فى جذب      عѧندما تتѧسم الѧصورة بالѧرقة والبѧساطة والتѧناغم وا             -٥
 .)١٨(راجع شكل رقم . الانتباه للإعلان وإثارة الاهتمام بقراءة النص

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )١٨(شكل رقم 



١٦٦  الصحفىفن الإعلان

 )١٩(راجع شكل رقم .  عندما تقدم فكرة مبتكرة مميزة غير تقليدية-٦

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )١٩(شكل رقم 



١٦٧  الصحفىفن الإعلان

 ،ا موضوع الإعلان   من خلاله  ئ عѧندما تتسم بالوضوح بحيث يفهم القار       -٧
 على قراءة آلماته لمعرفة     ئآمѧا قѧد تشرح وتوضح النص وتشجع القار        

على النحو الذى يعرضه الشكل     ؛  معلѧومات أآثѧر عѧن موضوع الإعلان       
 .)٢٠(التالى رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٢٠(شكل رقم 



١٦٨  الصحفىفن الإعلان

 الإصدارات لمجموعة من    )٢(آمѧا آѧشفت نѧتائج الدراسѧات الأجنبѧية المسحية          
   ѧصحفية فѧى    الѧى آراء المبحوثين حول نوعية         ١٩٩٨ و ١٩٩٧ى عامѧرف علѧللتع 

 المبحوثѧѧين لتѧѧشمل النوعѧѧيات  إجابѧѧاتجѧѧاءت واه ـبـѧѧ للانتذباًـѧѧر جـѧѧثـور الأآـالѧѧص
 :التالية

 . صور العرائس-١

 . صور الأطفال الرضع-٢

 . صور الحيوانات-٣

 . صور شخصيات مشهورة-٤

 . صور لأفراد يرتدون أزياء غريبة-٥

 .فراد يظهرون فى أوضاع أو مواقف غريبة صور لأ-٦

 .ة صور تحكى قص-٧

 . صور رومانسية-٨

 . صور درامية-٩

 .إخبارية صور -١٠

 . صور خاصة بمناسبات معينة-١١

ابقة علѧѧى ضѧѧرورة أن تكѧѧون الѧѧصور بائعѧѧة أو  ــدت الدراسѧѧات الѧѧسـѧѧا أآـѧѧآم
جѧذب انتѧباه    دون الاآѧتفاء بقѧدرتها علѧى    Pictures that sellة ـيـѧ ذات قѧيمة بيع 
آمѧا أن ارتѧباط الѧصورة بالفكѧرة البيعѧية مѧن أهѧم الاعتѧبارات التى                  ، المѧشاهد لهѧا   

يجѧѧѧب أن يѧѧѧضعها المѧѧѧصمم فѧѧѧى اعتѧѧѧباره عѧѧѧند اختѧѧѧيار الѧѧѧصور التѧѧѧى سيѧѧѧضمنها   
 .الإعلان

أما نوعية الصور البائعة والتى يوصى باستخدامها والتى ساهمت فى زيادة           
  :)٣ (ا على النحو التالىمبيعات السلع المعلن عنها فيمكن عرضه



١٦٩  الصحفىفن الإعلان

 .)٢١(انظر شكل رقم .  صورة السلعة أو بعض تفصيلاتها-١

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٢١(شكل رقم 

 السيارات إلى جانب إحدىصورة السيارة وهى نقطة بيعية هامة فى إعلان عن 
 بكل الكماليات الجديدة التى تؤآد والمزودةتوضيح أجزائها الداخلية والخارجية 

 .جودتها



١٧٠  الصحفىفن الإعلان

 .)٢٢(راجع شكل رقم .  صورة السلعة أثناء الاستخدام-٢

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٢٢(شكل رقم 

الصورة توضح آيفية الاستخدام المريح للسلعة والحصول على عصير طازج بمنتهى 
 .السرعة والسهولة



١٧١  الصحفىفن الإعلان

 . صورة نتائج استخدام السلعة-٣

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٢٣( شكل رقم 

 . شعر صحى جميلىى ستعود على مستخدم السلعة وهالصورة تصور الفائدة الت



١٧٢  الصحفىفن الإعلان

 .)٢٤(انظر شكل رقم .  الصورة الدرامية-٤ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٢٤( شكل رقم 

الصورة توضح مدى التلف الذى يمكن أن يصيب السيارة والذى يمكن تعويضه 
 .بالتأمين على السيارة



١٧٣  الصحفىفن الإعلان

∗   ѧѧتها ليѧѧم أهميѧѧصورة رغѧѧأن الѧѧول بѧѧى القѧѧارة إلѧѧدر الإشѧѧصرا    وتجѧѧست عن
ضѧѧمن تعѧѧد مѧѧن  فالمѧѧساحة التѧѧى ستѧѧشغلها ؛يجѧѧب تѧѧضمينه فѧѧى آѧѧل إعѧѧلان

حقق قيمة  ت س إضافتهابد أن يتأآد المصمم أن       لذا لا ، تكلفѧة نѧشر الإعلان    
 .بيعية تساوى تكلفة نشرها

 : الرسوم-ثانياً
 وتمثل آل ما ،وهѧى مѧن أقѧدم العناصѧر الجѧرافيكية فѧى الѧصحف المطѧبوعة              

.  الأفكѧار المرتبطة بموضوع الإعلان وعرض تفصيلاته       ينѧتجه الرسѧام لتѧصوير     
 للقراء والمرتبطة   إيصالهاوفѧى بعѧض الحѧالات تحѧتاج بعѧض الأفكار المستهدف             

بنوعѧѧيات معيѧѧنة مѧѧن الѧѧسلع والخѧѧدمات إلѧѧى تفѧѧضيل تѧѧصويرها بالاعѧѧتماد علѧѧى        
 .الرسوم

 )٤(.ونعرض فيما يلى لأهم استخدامات الرسوم

 :ار والمعانى الخيالية تقوم الرسوم بتصوير الأفك-١
تѧѧتجاوز حѧѧدود الواقعѧѧية التѧѧى  -خاصѧѧة تلѧѧك التѧѧى يѧѧبدعها الرسѧѧام  -فالرسѧѧوم 

تتميѧز بهѧا الѧصور الفوتوغѧرافية والتѧى تنقل الواقع بصدق ولا تستطيع أن تبتكر                 
بيѧنما يѧتمكن الرسѧام من وضع لمساته الإبداعية ليؤثر فى            ،  فѧيه  مѧا لѧيس متѧضمناً     

 .الشكل النهائى للسلعة

 ѧذلك فى بعض أنواع الإعلانات الصحفية                ومѧثلة لѧى أمѧرف علѧسهل التعѧن ال
عѧن الأزيѧاء والتѧى يبѧرز الرسام شكلها الجمالى من خلال الانحناءات وتموجات                

 والѧѧذى ، مѧدى مѧѧرونة وانѧسيابية الѧѧزى المعلѧن عѧѧنه   ئالخطѧوط ليتخѧѧيل معѧه القѧѧار  
 ).٢٥(يوضحه الشكل رقم 

م لѧѧبعض الأفكѧѧار المجازيѧѧة    مѧѧن خѧѧلال تѧѧصوير الرسѧѧو   ا يتѧѧضح أيѧѧضاً ـѧѧآم
و الذى يعرضه الشكل    ـعلى النح ئ،  ارــب الق ـانـا من ج  ـهـمـا وفه ـهـل تمثل ـهـليѧس 
 ).٢٦(رقم 

 



١٧٤ صحفى الفن الإعلان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ∗)٢٥(شكل رقم 
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١٧٥  الصحفىفن الإعلان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 ∗ )٢٦(شكل رقم 

رسم توضيحى للتعبير عن أهمية المحافظة على الموارد والثروات الطبيعية فى 
 العالم بمناسبة يوم الغذاء العالمى

                                                 
 .٢٨٨ ص،مرجع سابق:   رائد العطار∗



١٧٦ صحفى الفن الإعلان

 : بعض التفاصيل الدقيقة للسلع والخدماتإبراز تستخدم الرسوم فى -٢
 بعѧѧض الأحѧѧيان بمѧѧزايا الѧѧشكل الخارجѧѧى لѧѧصورة   قѧѧد لا يكتفѧѧى فѧѧىئفالقѧѧار

 يѧѧرغب فѧѧى رؤيѧѧة الأبعѧѧاد المخѧѧتلفة لهѧѧا والتѧѧى تѧѧستطيع الرسѧѧوم       وإنمѧѧا ،الѧѧسلعة
 جوانب آثيرة يمكن أن  ئارــقـ جѧزئياتها الدقيقة وتبين لل     وإظهѧار توضѧيحها بدقѧة     

دها فѧѧى الإعلانѧѧات التѧѧى ترآѧѧز علѧѧى    ــѧѧ مѧѧا نجتѧѧبدو غامѧѧضة علѧѧيه والتѧѧى آثيѧѧراً   
 .ية والعناصر الدقيقة فى الآلات والسيارات المنتجة حديثاًـلـت الداخالتفصيلا

 : التعبير عن نوعية خاصة من السلع والخدمات-٣
تѧѧѧوجد بعѧѧѧض أنѧѧѧواع مѧѧѧن الѧѧѧسلع والخѧѧѧدمات المعقѧѧѧدة أو المѧѧѧرآبة يѧѧѧصعب      
تѧѧصويرها بكامѧѧل أبعادهѧѧا أو بѧѧشكلها النهائѧѧى فѧѧى الѧѧصورة الإعلانѧѧية ممѧѧا يعقѧѧد       

فتفѧيد الرسوم  ، ه علѧى تخѧيل خصائѧصها وتقديѧر منفعѧتها       قدرتѧ ويؤثѧر فѧى      القѧارئ 
الخطѧѧية فѧѧى توضѧѧيح الجѧѧوانب الخفѧѧية لهѧѧذه النوعѧѧية مѧѧن الѧѧسلع والخѧѧدمات وعلѧѧى 

 ).٢٧(النحو الذى يوضحه الشكل التالى رقم 

ѧѧѧدر الإشѧѧѧنوع   ـوتجѧѧѧر وتѧѧѧزة الكمبيوتѧѧѧى أجهѧѧѧسريع فѧѧѧتطور الѧѧѧى أن الѧѧѧارة إل
 ونوعѧѧيات مѧѧتعددة مѧѧن   بأعѧѧداد مѧѧصمم الإعѧѧلان  إمѧѧدادبѧѧرمجياتها قѧѧد سѧѧاعد فѧѧى   

 بعѧѧض لإبѧѧرازالرسѧѧوم للتعبيѧѧر عѧѧن مكانѧѧة أشѧѧكال المنѧѧتجات خاصѧѧة التѧѧى تحѧѧتاج  
ة مما يمهد لاستخدام الرسوم الفوتوغرافيخصائѧصها وبدقѧة تفѧوق قѧدرة الѧصورة           

 .آبديل جيد لها

 

 

 

 

 

 



١٧٧  الصحفىفن الإعلان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ∗ )٢٧(شكل رقم 

 المبانى السكنية والتجاريةرسم توضيحى لنظام تغذية للمياه داخل أرضيات 

                                                 
 .٢٨٦ ص،مرجع سابق:   رائد العطار∗



١٧٨ صحفى الفن الإعلان

 : الرموز المصورة-ثالثا 
وتѧؤدى الѧرموز المѧصورة دورا تكاملѧيا مѧع بقѧية عناصر الرسالة الإعلانية                

وفѧى هذا الصدد تشير نتائج      .  المعنѧى الكلѧى للرسѧالة الاتѧصالية        لإدراكالѧصحفية   
م  من مضامين الرسائل يتم نقلها باستخدا      ٪٩٠أن أآثѧر من     إلѧى   أبحѧاث الاتѧصال     

 عن الفكرة وأآثر   والتѧى تتميѧز بأنهѧا أآثѧر بѧساطة وتعبيراً          ، )٥(الѧرموز المѧصورة   
 بنѧشر  Henry Drey Fuss علѧى ذلѧك قѧام المѧصمم     وتدلѧيلاً . عالمѧية فѧى التلقѧى   

نه ثمانѧية آلاف صورة رمزية      آѧتاب يعتبѧر مѧرجعا أولѧيا للѧرموز المѧصورة ضѧمَّ             
 .)٦( وفهمها عالمياًإدراآهايسهل 

 تعبيѧѧѧرات الѧѧѧوجه وحѧѧѧرآات الأيѧѧѧدى    :المѧѧѧصورة لتѧѧѧشمل وتتѧѧѧسع الѧѧѧرموز   
نمѧѧѧѧѧط الملابѧѧѧѧѧس و، وأسѧѧѧѧѧلوب الوقѧѧѧѧѧوف والجلѧѧѧѧѧوس والمѧѧѧѧѧشى وحѧѧѧѧѧرآة الجѧѧѧѧѧسم 

المѧѧѧѧѧسافة بѧѧѧѧѧين و، آسѧѧѧѧѧسوراتها وتѧѧѧѧѧسريحة الѧѧѧѧѧشعر ومستحѧѧѧѧѧضرات التجمѧѧѧѧѧيلإو
، حѧѧѧرآة العѧѧѧين واتجѧѧѧاه النظѧѧѧر و، أسѧѧѧلوب الѧѧѧتلامس والمѧѧѧصافحة و، الشخѧѧѧصيات

مѧѧدى ، ولألѧѧوان ودلالѧѧتها الرمѧѧزيةاو، بنѧѧية جѧѧسم الشخѧѧصياتو، تѧѧصميم المبانѧѧىو
 بѧѧѧѧه والإحѧѧѧѧساسالѧѧѧѧوقت و، عѧѧѧѧادات الطعѧѧѧѧام و، تѧѧѧѧزامن الѧѧѧѧصوت مѧѧѧѧع الحѧѧѧѧرآة  

  .)٧ (وغيرها من الحرآات التعبيرية.... ودرجاته

 إلى تنوعها   بالإضافةدد المجالات التى تشملها الرموز المصورة       ـا لتع ونظرً
ة ـيـفـلانѧѧѧات الѧѧѧصح فѧѧѧى الإعة وتمثѧѧѧيلاًـيـѧѧѧمـار علѧѧѧى أآثѧѧѧرها أهـفقѧѧѧد تѧѧѧم الاقتѧѧѧص

قѧѧرب أو بعѧѧد المѧѧسافة بѧѧين   و، حѧѧرآات الأيѧѧدى و، آتعبيѧѧرات وجѧѧوه الشخѧѧصيات  
ا فى ـًـفــيصـر توـثـار أنها الأآ ـياة علѧى اعتب   ـѧ  أسѧاليب الح    وأخيѧراً  ،اتـيـصـѧ الشخ

 عѧѧن تѧѧزويد  رة الإعلانѧѧية فѧѧضلاً ـѧѧكـة لتدعѧѧيم وتوضѧѧيح الف ـيـفـالإعلانѧѧات الѧѧصح 
ة الصور ـيـاذبـع من خلالها أن يزيد من تأثير ج    ـيـطـتـ يس إضافيةم بلغѧة    ـمـالمѧص 
ة أو ـ عѧن حѧيوية وحѧرآة أسѧلوب عѧرض السلع       لاًـة فѧى الإعѧلان فѧض      ـنـمـالمتѧض 

ورة علѧѧى الѧѧنحو  ـن عѧѧرض هѧѧذه الѧѧرموز المѧѧص  ـكѧѧـويم، اـهـنـѧѧالخدمѧѧة المعلѧѧن ع 
 :التالى



١٧٩  الصحفىفن الإعلان

 : تعبيرات وجوه الشخصيات-١
يتأثѧѧر بملامѧѧح الѧѧوجه    الكثيѧѧر ممѧѧا نكѧѧونه مѧѧن انطباعاتѧѧنا عѧѧن الآخѧѧرين       إن

يѧѧة فѧѧى هѧѧذا المجѧѧال إلѧѧى أن   چوإيحاءاتѧѧه وآمѧѧا تѧѧشير بعѧѧض الدراسѧѧات الѧѧسيكولو  
فالوجه الضاحك يعكس   ،  بѧبعض تعبيѧرات الѧوجه      سѧمات الشخѧصية تѧرتبط آثيѧراً       

 علѧѧѧى حѧѧѧين يѧѧѧرتبط توتѧѧѧر الѧѧѧوجه ،سѧѧѧمات المѧѧѧودة وروح الفكاهѧѧѧة وعѧѧѧدم الѧѧѧتكلف
  .)٨ (بانطباعات يمكن التنبؤ بها

 آوسيلة الإنسانيةعѧلان الѧصحفى يتزايد استخدام الشخصيات   وفѧى مجѧال الإ   
للتعبيѧر الثقافѧى فѧى جمѧيع أنحѧاء العѧالم وبرغم تعدد وتنوع التعبيرات التى تظهر                

 حѧѧيث يمكѧѧن أن  ؛ أن الابتѧѧسامة تعѧѧد أآثѧѧرها شѧѧيوعا  علѧѧى وجѧѧوه الشخѧѧصيات إلا 
  :)٩ (ترتبط بموقف أو أآثر من المواقف التالية

 .الجمهور المستهدفلترحيب با أسلوب -١

 علاقѧѧة صѧѧداقة بѧѧين الشخѧѧصية الإعلانѧѧية والجمهѧѧور   إقامѧѧة الاتجѧѧاه نحѧѧو -٢
 .المشاهد

 . التأآيد على سعادة مستخدم السلعة ورضاه عنها-٣

 . تدعيم الفكرة الإعلانية-٤

وآما يبدو لمعظم الأفراد فى أى مجتمع أن الابتسامة تعنى الشعور بالسعادة          
 فعلѧى سѧبيل المѧثال تستخدم    ،رى فѧى بعѧض المجѧتمعات     تѧرتبط بمѧشاعر أخѧ      فإنهѧا 

الابتѧѧسامة فѧѧى المجѧѧتمع اليابانѧѧى لإخفѧѧاء العديѧѧد مѧѧن المѧѧشاعر آالتعاسѧѧة والغѧѧضب 
آما يعتبر الضحك فى بعض الدول      . )١٠(والأسف والخجل والدهشة وعدم الراحة    

  يدعونا إلى  مما، )١١( على ضعف المتحدث وعدم احترام المستمع      الأفѧريقية دلѧيلاً   
القول بأهمية مراعاة الاختلافات الثقافة عند تخطيط الحملات الإعلانية الصحفية          

 .على المستوى الدولى حتى تحقق النجاح المطلوب



١٨٠ صحفى الفن الإعلان

ويوضѧѧѧѧح الإعѧѧѧѧلان الѧѧѧѧصحفى التالѧѧѧѧى توظѧѧѧѧيف التعبيѧѧѧѧر الѧѧѧѧضاحك لوجѧѧѧѧوه  
 .الشخصيات لتأآيد الفكرة الإعلانية

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٢٩(شكل رقم 

وجوه أفراد طاقم الضيافة فى رحلات طيران الخليج وتأآيد أسلوب ابتسامة ودية على 
 .المعاملة المتميز والترحيب الذى سيحظى به الراآب



١٨١  الصحفىفن الإعلان

 :ى حرآات الأيد-٢
 الشخصيات المصورة فى الإعلانات الصحفية فى خلق        أيديوتساهم حرآة   

بما  وأفكار مرتبطة بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها وتفسيرها و         انطѧباعات ومعانٍ  
 .ئيساهم فى تأآيد قيمتها وأهميتها بالنسبة للقار

 Ekmanيكمѧѧان إ بغѧѧرض تѧѧصنيف  الأيѧѧدىوفѧѧى مجѧѧال تѧѧصنيف حѧѧرآات    
  :)١٢ ( وفيه تنقسم حرآات الأيدى إلى ثلاثة أنواع،Friesenوفريسن 

ويمكѧѧѧن تѧѧѧرجمتها مباشѧѧѧرة إلѧѧѧى آلمѧѧѧة أو  : Emblems حѧѧѧرآات رمѧѧѧزية) أ(
 ).٣٠(انظر شكل رقم . جملة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٣٠(شكل رقم 

  رمزية لتأآيد جودة وتميز جهاز التكييفيدٍأحرآة 



١٨٢ صحفى الفن الإعلان

وهѧѧѧѧى تѧѧѧѧصاحب أو تѧѧѧѧلازم معانѧѧѧѧى   : Illustratorsحѧѧѧѧرآات توضѧѧѧѧيحية  ) ب(
علѧѧѧى الѧѧѧنحو الѧѧѧذى ؛ الكلمѧѧѧات أو الجمѧѧѧل اللفظѧѧѧية بغѧѧѧرض تأآѧѧѧيدها أو توضѧѧѧيحها 

 ).٣١(يوضحه الشكل التالى رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٣١(شكل رقم 

  لمعنى التعاون والمشارآة والمتضمن فى العنوانإيضاحية يدٍأحرآة 



١٨٣  الصحفىفن الإعلان

رآات الموجهة إلى   ــحـد بها تلك ال   ـويقص :Adaptorsحѧرآات ذاتية    ) جѧ ـ(
 ).٣٢(الذات والتى يعرضها الشكل رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )٣٢(شكل رقم 

  ذاتية للدلالة على استغراق الشخصية فى التفكيريدٍأحرآة 



١٨٤ صحفى الفن الإعلان

 :بين الشخصيات التقارب الجسدى -٣
 عѧѧѧندما نافة المثلѧѧѧى التѧѧѧى يفѧѧѧضل أن يتѧѧѧرآها شخѧѧѧصا    ـويقѧѧѧصد بهѧѧѧا المѧѧѧس  

 التى يجب The Silent Language اللغѧات الصامتة  إحѧدى  وتعتبѧر  ؛يѧتحادثان 
ى الإلمѧام بهѧا لتحقيق اتصال واضح ومتناغم بين          ـفـعلѧى مѧصمم الإعѧلان الѧصح       

ت ـѧѧلـلѧѧك الѧѧثقافات التѧѧى جع  ت،  )١٣(ةـفـلـتـѧѧافات مخـراد خاصѧѧة المنتمѧѧين لѧѧثق  ـѧѧالأف
ولا . أفѧرادها يعѧتادون علѧى تѧرك مسافة معينة ليشعروا معها بالراحة مع غيرهم              

تѧѧتماثل هѧѧذه المѧѧسافات فѧѧى جمѧѧيع الѧѧثقافات فهѧѧى قѧѧد تѧѧتقارب فѧѧى ثقافѧѧات معيѧѧنة أو  
حѧѧѧيث يمѧѧѧيل الأفѧѧѧراد فѧѧѧى المجѧѧѧتمع الأمريكѧѧѧى   ؛  )١٤(تتѧѧѧباعد فѧѧѧى ثقافѧѧѧات أخѧѧѧرى 

،  )١٥(بانѧѧى إلѧѧى التѧѧباعد بأجѧѧسادهم عѧѧندما يѧѧتحدثون     نجليѧѧزى والألمانѧѧى واليا والإ
وعلѧى الجانѧب الآخѧر لا يѧشعر العѧرب وسѧكان أمѧريكا الجنوبية وأسبانيا وفرنسا                  

هѧѧذا الѧѧتقارب يعѧѧد بالنѧѧسبة   . بالѧѧراحة مѧѧع متحدثѧѧيهم إلا إذا تقاربѧѧوا بدرجѧѧة آبيѧѧرة   
تѧѧباعد بيѧѧنما قѧѧد يعتبѧѧر هѧѧذا ال ،  علѧѧى جѧѧرأة المѧѧتحدث وعدوانيѧѧته للأمѧѧريكيين دلѧѧيلاً

الأمريكѧѧى فѧѧى نظѧѧر الѧѧثقافات الأخѧѧرى مѧѧن قبѧѧيل الغطرسѧѧة الأمѧѧريكية والѧѧشعور     
  .)١٦ (بالتميز والتفوق على غيرهم

ونا إلѧى القول بأهمية مراعاة الاختلافات الثقافية للدول المختلفة          ــѧ دعـ ي وهѧذا 
 .وى دول مختلفةـتـة على مسـيـفـحـلات الإعلانية الصـمـعند تخطيط الح

  ѧѧرح هѧѧد اقتѧѧول وقHall      اتѧѧرتبطة بالعلاقѧѧسافات المѧѧن المѧѧواع مѧѧة أنѧѧأربع 
  :)١٧ (الاجتماعية للشخصيات على النحو التالى

ن ـيـراوح بــتـوت :Intimate Distance أو حمѧيمة  مѧسافة قѧريبة جѧداً   ) أ(
ѧѧѧى ــفــصѧѧѧ٤٥ر إلѧѧѧونج؛مـس ѧѧѧين الأفــѧѧѧدها بѧѧѧذينراد الــѧѧѧربـѧѧѧلاقـــم عـهـطـ تѧѧѧة ـ
 .ةـامــن العـى الأماآـادة فـى العـا فـدهــ ولا نج،ة جداًـيـصـخـش

١٢٠ إلى ٤٥وتتѧراوح من   :Personal Distanceمѧسافة شخѧصية   ) ب(
 علѧѧى وجѧѧود علاقѧѧة عمѧѧيقة تتѧѧسم بالمѧѧودة والألفѧѧة بѧѧين أطѧѧراف    وتѧѧدل أيѧѧضاً؛سѧѧم

 .ن آانت ليست بنفس قوة العلاقة التى تعكسها المسافة الأولىإ و،عملية الاتصال
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  إلѧѧѧى ١٢٠وتتѧѧѧراوح مѧѧѧن   :Social Distance مѧѧѧسافة اجتماعѧѧѧية ) جѧѧѧـ(
 . فى أماآن العمل والاتصال بالجمهور العام سم وتوجد غالبا٣٦٠ً

  إلѧѧى  ٣٦٠مقѧѧدارها يتѧѧراوح مѧѧن     Public Distance مѧѧسافة عامѧѧة ) د(
 . سم وتخصص فى العادة للمواقف الرسمية٧٥٠

 :ف السابق للمسافات ما يلىيويلاحظ على التصن

 بالعلاقѧѧات الاجتماعѧѧية بѧѧين أفѧѧراد المجѧѧتمع عѧѧن الواقѧѧع  طاً أنѧѧه أآثѧѧر ارتѧѧبا -
 .الفعلى للإعلان الصحفى

  يحكѧѧم الѧѧتقارب الجѧѧسدى للشخѧѧصيات الإعلانѧѧية اعتѧѧبارات أخѧѧرى تѧѧتعلق    -
بطبѧѧيعة الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها ونѧѧوع العلاقѧѧة بѧѧين الشخѧѧصيات    

جانѧѧѧب  للقѧѧѧراء إلѧѧѧى إيѧѧѧصالهاوالمعنѧѧѧى أو الفكѧѧѧرة الإعلانѧѧѧية المѧѧѧستهدف  
اطѧѧبة الجمهѧѧور  ـالأوتѧѧار الإعلانѧѧية والمغѧѧريات التѧѧى سѧѧيتم توظѧѧيفها لمخ    
آما يتضح من   ؛  ودون ارتѧباط قѧوى بالѧنمط الثقافѧى الѧذى يعكسه الإعلان            

 :الأمثلة التالية
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 )٣٣(شكل رقم 

  التقارب الجسدىإبراز وتر الأمومة مع إعلان يستخدم صورة أم وطفلتها مستغلاً
 ئ للقارإيصالهبينهما لتأآيد المعنى المستهدف 

 : أساليب الحياة المصورة فى الإعلانات الصحفية-٤
 إلѧى أنماط أو طرق يعيش بها فرد أو جماعة           Life-styleويѧشير مѧصطلح     

داخѧѧل المجѧѧتمع والتѧѧى يمѧѧتازون بهѧѧا عѧѧن غيѧѧرهم داخѧѧل مجѧѧتمعهم أو مجѧѧتمعات      
  .)١٨ (اة وبعبارة أخرى هى أنماط مميزة للحي،أخرى
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 بأنها الطريقة التى يعيش Blackwell وبلاآويل  Engelنجل  إآمѧا يعѧرفها     
 أى آيف يتصرفون فى ؛بهѧا الأفѧراد ويѧشغلون بهѧا أوقѧاتهم ويѧنفقون بهѧا أمѧوالهم             

  .)١٩ (روتين حياتهم اليومية

 أنها  Assaelسيل  أ لمحѧددات أسѧاليب الحѧياة يذآر         وعلѧى نحѧو أآثѧر شѧمولاً       
 التѧѧى يقѧѧوم بهѧѧا   Activities تحديѧѧدها مѧѧن خѧѧلال الأنѧѧشطة    أنمѧѧاط للحѧѧياة يمكѧѧن  

 بالأشѧѧѧياء التѧѧѧى يعتبѧѧѧرونها ضѧѧѧرورية    Interestsوأوجѧѧѧه اهѧѧѧتماماتهم  ، الأفѧѧѧراد
 . فى الحياة بوجه عامOpinions وآرائهم ،لحياتهم

ثѧѧѧم يعѧѧѧرض المؤلѧѧѧف لѧѧѧبعض الѧѧѧبدائل التѧѧѧى يمكѧѧѧن أن تتѧѧѧضمنها الأنѧѧѧشطة        
 : مدى يمكن أن تتنوع أساليب الحياةوالاهتمامات والآراء لكى نتعرف إلى أى

 - التѧѧѧسلية والتѧѧѧرفيه - مناسѧѧѧبات اجتماعѧѧѧية - الهѧѧѧوايات -العمѧѧѧل : الأنѧѧѧشطة
 .... الرياضة - التسوق -عضوية فى الأندية 

 - الأطعمة   - الموضة - المجتمع   - الوظѧيفة    - المنѧزل    -العائلѧة   : الاهѧتمامات 
  .............الإنجاز -وسائل الإعلام 

 - الاقتѧѧصاد - الأعمѧѧال - الѧѧسياسة - القѧѧضايا الاجتماعѧѧية  - أنفѧѧسهم :الآراء
 .)٢٠(.......... الثقافة - المستقبل -التعليم 

 اةــيــѧѧحـاليب الـوث أسѧѧـѧѧد بحــاعــى تѧѧسـفـحـلان الѧѧصـѧѧـال الإعــѧѧى مجـѧѧوف
Life Style Researches    ستهدف قياس أنشطة المستهلكين واهتماماتهمѧى تѧوالت

 مѧصمم الإعѧلان بتѧصور عام        إمѧداد ميѧزة لأسѧاليب حѧياتهم علѧى         والخѧصائص الم  
ونعنѧѧى ، مѧѧة لѧѧهءعѧѧن المѧѧستهلك المѧѧستهدف وصѧѧياغة مѧѧضامين إعلانѧѧية أآثѧѧر ملا 

الاختѧѧيار الدقѧѧيق للخلفѧѧية المناسѧѧبة فѧѧى الإعѧѧلان ونѧѧوع الشخѧѧصيات المѧѧستخدمة        
  .)٢١ ( وغيرها من عناصر العمل الفنى،ومظهرها وأدائها

عد أيضا توصيف السلوك الشرائى لمستخدمى السلعة        يسا ،مѧن ناحية أخرى   
الحاليѧѧين والمѧѧرتقبين فѧѧى التعѧѧرف علѧѧى مجمѧѧوعة الѧѧسلع التѧѧى يѧѧشترونها وبالتالѧѧى 
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مة ءالتعѧرف علѧى حاجاتهم ورغباتهم واتجاهاتهم وصياغة أساليب حياة أآثر ملا          
 ها ما ن عѧ  الإجابѧة  ومѧن أمѧثلة التѧساؤلات التѧى تحѧاول مѧثل هѧذه الأبحѧاث                  )٢٢(.لهѧم 
 :يلى

 ؟  آيف تنظر النساء إلى دور المرأة فى الإعلان آربة بيت-

 ؟  هل يهتممن بالموضة الحديثة للأزياء-

 ؟  هل يشارآن فى أنشطة مجتمعية-

 ؟  هل هن متفائلات بالمستقبل-

 ؟  ما هى الأدوار التى يرون فيها أنفسهن-

لأولѧى هى    إذا آѧان الجمهѧور النѧسائى المѧستهدف يѧرين أن وظيفѧتهن ا               فمѧثلاً 
 أو نساء عاملات    أمهѧات إدارتهѧن لѧشئون مѧنازلهن أآثѧر مѧن آѧونهن زوجѧات أو                

هنا قد يكون من المناسب استخدام الدور المفضل لهن عند توجيه رسالة اتصالية             
  .)٢٣ (لهن

وتѧساعد مѧشاهدة أسѧاليب الحѧياة المعروضѧة فѧى الإعѧلان علѧى تحفيѧز الفرد           
 )٢٤(، أسѧلوب الحѧياة الممѧثلة فѧى الإعلان    لѧشراء الѧسلعة التѧى سѧتمكنه مѧن محاآѧاة       

لѧذا يتمѧثل تأثيѧر الإعلانات       ،  وراحѧة  وتحѧسين أسѧلوب حѧياته لتѧصبح أآثѧر جمѧالاً           
 من البدائل المتعلقة    الѧصحفية خاصѧة الدولية فى تقديمها للجمهور المصرى عدداً         

ل  من تلك التى يحيا بها الأفراد فى الدوبأسѧاليب حياة غالبا ما تكون أفضل آثيراً    
  .)٢٥ (النامية

ولأنهѧѧا تقѧѧدم فѧѧى إطѧѧار فنѧѧى متميѧѧز فمѧѧن المحѧѧتمل أن يѧѧستجيب الأفѧѧراد لهѧѧا      
 لتلك  ةوشѧراء نفѧس الѧسلع أو سѧلع مѧشابهة والتѧى تتѧيح لهم الحياة بأساليب مشابه                  

  .)٢٦ (التى يشاهدونها
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 لمجموعة من أساليب الحياة المتضمنة      )٢٧(وفѧى هѧذا الѧصدد توصلت دراسة       
 الѧѧصحفية الإصѧدارات فية الأجنبѧية والمحلѧѧية فѧى عيѧنة مѧن     فѧى الإعلانѧات الѧصح   

 :نعرضها على النحو التالى

 . أسلوب حياة صحى يشجع على العودة إلى الطبيعة-١

 . أسلوب حياة صحى يتصف بالشباب والحيوية والنشاط-٢

 . أسلوب حياة يرآز على التميز والنجاح والتفوق فى الأداء-٣

عة والسعادة واللهو والاستمتاع بالحياة من  أسѧلوب حѧياة يرآѧز علѧى المѧت          -٤
 .خلال المشارآة الاجتماعية واستخدام السلعة

 . أسلوب حياة يتضمن علاقة رومانسية تربط الشباب-٥

 جذابا    وأن يكѧون جميلاً    ، أسѧلوب حѧياة يرآѧز علѧى مظهѧر ونظافѧة الفѧرد              -٦
 .إلى جانب النظافة الشخصية والعناية بأجزاء الجسم

 .ة يجمع بين الأسلوبين الثانى والرابع أسلوب حيا-٧

 . أسلوب حياة يجمع بين الأسلوبين الثانى والسادس-٨
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 ملخص الفصل السابع
 

يѧناقش هѧذا الفѧصل العناصѧر الجѧرافيكية والتѧى تتمѧثل فѧى الصور والرسوم                  
 .والرموز المصورة وأهميتها فى بناء الرسالة الإعلانية الصحفية

ويعرض سمات  . ر الصورة فى فعالية الإعلان الصحفى     فيتناول بالشرح دو  
 .الصورة الفعالة

وينتهѧѧى الفѧѧصل بعѧѧرض . آمѧѧا يتѧѧناول بعѧѧض الاسѧѧتخدامات المحѧѧددة للرسѧѧوم
 والتقارب - وحرآة الأيدى -تعبيرات الوجه (الѧرموز المصورة والتى تتمثل فى    

الة وآيفѧѧية توظѧѧيفها للتعبيѧѧر عѧѧن موضѧѧوع الرسѧѧ     ) اليب الحѧѧياةـ وأسѧѧ–الجѧѧسدى 
 .الإعلانية الصحفية
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 الفصل السابععلى أسئلة 
 

 ثم حدد سمات    ، تѧناول بالѧشرح دور الѧصورة فѧى فعالѧية الإعلان الصحفى             :١س
 .الصورة الفعالة

 اسѧتعرض نѧتائج الدراسѧات العѧربية والأجنبѧية حول السمات التى يجب أن         :٢س
لأآثѧѧѧر جѧѧѧذبا  تتѧѧѧصف بهѧѧѧا الѧѧѧصور ونوعѧѧѧية الѧѧѧصور الѧѧѧبائعة ومѧѧѧضامينها ا 

 .للانتباه

 تحѧѧتاج بعѧѧض الأفكѧѧار الإعلانѧѧية إلѧѧى تفѧѧضيل تѧѧصويرها بالاعѧѧتماد علѧѧى       :٣س
 . مع الاستشهاد بالأمثلة ما أمكناستخداماتهااشرح أهم . الرسوم

 تعتبѧѧر تعبيѧѧرات وجѧѧوه الشخѧѧصيات مѧѧن الѧѧرموز المѧѧصورة التѧѧى يتѧѧزايد         :٤س
نوعية من الرموز   تѧناول بالѧشرح هذه ال     . اسѧتخدامها فѧى الإعѧلان الѧصحفى       

 .آوسيلة للتعبير الثقافى فى مختلف أنحاء العالم

 ثѧѧم اعѧѧرض وجهѧѧة نظѧѧرك فѧѧى   ، اشѧѧرح أنѧѧواع حѧѧرآات أيѧѧدى الشخѧѧصيات  :٥س
 .آيفية استخدامها فى الواقع العملى للإعلانات الصحفية

 تѧѧناول بالѧѧشرح اللغѧѧة الѧѧصامتة التѧѧى يجѧѧب علѧѧى مѧѧصمم الإعѧѧلان الѧѧصحفى :٦س
 .صال واضح على المستوى الدولى بها لتحقيق اتالإلمام

 : اآتب مذآرات مختصرة عما يلى:٧س

 .  تعريف مصطلح أساليب الحياة ومحدداتها∗

 .  أهمية بحوث أساليب الحياة فى مجال الإعلان الصحفى∗

  أثѧѧѧر مѧѧѧشاهدة أسѧѧѧاليب الحѧѧѧياة المعروضѧѧѧة فѧѧѧى الإعѧѧѧلان الѧѧѧصحفى علѧѧѧى ∗
 .القارئ
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 ).١٩٩١،  جامعة القاهرة-آلية الإعلام(غير منشورة 
 



١٩٥  الصحفىفن الإعلان

 )∗(الثامنالفصل 
 وإخراجهاتصميم الإعلانات الصحفية 

 
 :الأهداف الإجرائية

 : أنى علًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

 . الصحفى تصميم الإعلانى يتعرف معن-١ 

 . يشرح مراحل تصميم الإعلان الصحفي-٢

 . يذآر أساليب تصميم الإعلان الصحفي-٣

 .ة لتصميم الإعلان الصحفي يحلل الأسس الفني-٤

 لѧوجهة نظر    د أسѧاليب اسѧتخدام الѧصور فѧي الإعѧلان الѧصحفي وفقѧاً              دّعѧ  يُ -٥
 .واحدة

 . يذآر أهم مزايا وأهم عيوب استخدام الصور في الإعلان الصحفي-٦

  

 :رـاصـالعن

 .  مراحل تصميم الإعلان الصحفي-

 .  أساليب تصميم الإعلان الصحفي-

 .م الإعلان الصحفي  الأسس الفنية لتصمي-

 .  أساليب استخدام الصور والرسوم في الإعلان الصحفي-

 .  أساليب إخراج الإعلانات الصحفية-

                                                 
 .صفوت العالم.  د/إعداد) ∗(



١٩٦  الصحفىفن الإعلان

 الثامنالفصل 
 وإخراجهاتصميم الإعلانات الصحفية 

 

 :ة ـدمـمق
 الѧصحفي هѧو الرسم الهندسي       الإعѧلان  فѧي مجѧال      الإخѧراج يعѧد التѧصميم أو      

 الإعѧѧلان صѧѧورة مѧѧتكاملة عѧѧن شѧѧكل   نالإعѧѧلا الѧѧذي يѧѧضع فѧѧيه مѧѧصمم   للإعѧѧلان
 آالصور والرسوم   الإعلانѧية الѧصحفي ويوضѧح موقѧع آѧل عنѧصر مѧن العناصѧر               

 أو العلامة التجارية    والمارآѧة  الإعلانѧي والعѧناوين الرئيѧسية أو الفѧرعية والѧنص          
 الإعلانѧѧية،وطѧѧريقة تنѧѧسيق وتѧѧرتيب هѧѧذه العناصѧѧر ، والألѧѧوان بѧѧدرجاتها المخѧѧتلفة

 .للإعلانالأهداف الوظيفية والنفسية مما يساعد في تحقيق 

 هѧѧو تقѧѧديم وإخѧѧراجه الѧѧصحفي الإعѧѧلانم ـيـمـائѧѧي لعملѧѧية تѧѧصـدف النهـѧѧواله
 إثارة زيادة درجة جذب الانتباه أو       ى للقѧارئ المѧستهدف بѧشكل يѧؤدي إلѧ          الإعѧلان 

 المهمѧѧѧة فѧѧѧي الأجѧѧزاء  بعѧѧض العناصѧѧѧر أو  ىوتحقѧѧيق الترآيѧѧѧز علѧѧѧ ، الاهѧѧتمام بѧѧѧه 
 الѧѧتحكم فѧѧي توجѧѧيه حѧѧرآة النظѧѧر والاهѧѧتمام داخѧѧل      مكانѧѧيةوإ الإعلانѧѧيةالرسѧѧالة 
 مما يساعد في الإعلانية،وتنسيق العناصر  ، ة بطريقة مستهدف  الإعلانѧية المѧساحة   

 وهو ما يزيد من فعالية    ، في أقصر وقت ممكن    الإعلانيةفهѧم واسѧتيعاب الرسѧالة       
 .ختلفة الصحفي في تحقيق الأهداف الترويجية والتسويقية المالإعلانوتأثير 

 الصحفي سوف   الإعلان وتصميم   لإخراج تناولنا في هذا الفصل      إطѧار وفѧي   
 :نتناول الموضوعات التالية

 . الصحفيالإعلانمراحل تصميم : أولاً

 .الصحفية الإعلاناتأساليب تصميم : ثانياً

 . الصحفيالإعلانالأسس الفنية لتصميم : ثالثاً

 . الصحفيةلإعلاناتاأساليب استخدام الصور والرسوم في : رابعاً

 . الصحفيةالإعلانات إخراجأساليب : خامساً



١٩٧  الصحفىفن الإعلان

 : النحو التاليىوفيما يلي نتناول آل موضوع منها بالشرح والتحليل عل

 : الصحفي الإعلان مراحل تصميم -أولاً
 . الصحفي بمجموعة متتالية من المراحل والخطواتالإعلانيمر تصميم 

 ؟ىحف أهم مراحل تصميم الإعلان الصىفما ه

 : آما يلىهي

 : النماذج المبدئية الصغيرة إعداد مرحلة -١
 عѧѧدد مѧѧن الѧѧنماذج أو الاسكتѧѧشات ذات الأحجѧѧام بإعѧѧدادبحѧѧيث يقѧѧوم المѧѧصمم 

.  المختلفة الإعلانية التѧي يѧتم مѧن خلالهѧا توضѧيح عѧدد من التصميمات                الѧصغيرة 
رة أولية  بل توضح صوالإعلانية للرسالة الكاملةبحѧيث لا تظهѧر فѧيها التفاصѧيل      

وعѧѧادة مѧѧا تѧѧتم ، لأسѧѧلوب وتنفѧѧيذ الفكѧѧرة وتحديѧѧد بدايѧѧة اتجѧѧاه حѧѧرآة عѧѧين القѧѧارئ  
المقارنѧѧة بيѧѧنها واختѧѧيار الѧѧنموذج الأآثѧѧر ملاءمѧѧة للѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها  

 الإعلان مساحة تماثل مساحة     ى بحيث يتم تنفيذه عل    الإعلانيةومѧضمون الرسѧالة     
 .معلن الى عرضه علىالمستهدف نشره ليتسن

 : النماذج المبدئية الكبيرة إعداد مرحلة -٢
 ѧѧثله علѧѧن يمѧѧن أو مѧѧوافقة المعلѧѧد مѧѧية ىبعѧѧنماذج المبدئѧѧد الѧѧصغيرة أحѧѧبدأ الѧѧي 

 رسѧمه بمѧساحة أآبѧر وتحديѧد موقѧع آѧل عنѧصر مѧن عناصر                  إعѧادة المѧصمم فѧي     
ويѧѧتم تحديѧѧد ، الإعلانѧѧي التѧѧصميم ى وأهميѧѧته وقدرتѧѧه النѧѧسبية فѧѧالإعلانѧѧيةالرسѧѧالة 
 مѧثل حѧروف العѧناوين والعѧناوين الفѧرعية ونوع البنط             ىلتفاصѧيل الأخѧر   بعѧض ا  

 . المستخدمةبالألوانالمستخدم والترآيبة الخاصة 

 الصحفي  للإعلان الѧشكل العѧام      ى النظѧر فѧ    إعѧادة والهѧدف مѧن هѧذه المѧرحلة         
وقѧѧد سѧѧاعد اسѧѧتخدام الكمبيوتѧѧر والعديѧѧد مѧѧن     ، ومѧѧوافقة المعلѧѧن علѧѧيه قѧѧبل تنفѧѧيذه   

 وتصميم العشرات   إعداد في سهولة وسرعة     الإعѧلان ل تѧصميم    البѧرامج فѧي مجѧا     
 . الصحفيللإعلانمن النماذج المبدئية 



١٩٨  الصحفىفن الإعلان

  :ى مرحلة النموذج النهائ-٣
   ѧѧن علѧѧوافقة المعلѧѧد مѧѧصميم       ىبعѧѧح تѧѧد ملامѧѧتم تحديѧѧيه يѧѧدم إلѧѧنموذج المقѧѧال 

 الѧصحفي بشكل يتسم بالدقة وتوضيح مساحات آل عنصر من العناصر            الإعѧلان 
 وآѧѧتابة العѧѧناوين المطلѧѧوبةحديѧѧدها ورسѧѧم الرسѧѧوم ووضѧѧع الѧѧصور    وتالإعلانѧѧية

 هذا  ى بحѧيث يѧتم توقيع المعلن عل       ، الألѧوان المѧتفق علѧيها      إضѧافة بѧنفس البѧنط مѧع       
 . لنشرهالنموذج بالموافقة تمهيداً

 :ل ـ مرحلة الأص-٤
 الفني النهائي للنموذج أو التصميم الذي وافق عليه المعلن  الإعѧداد حѧيث يѧتم     

 المطلوبة  الإعلانية في الجريدة أو المجلة أو الوسيلة        وإنتاجهح بطباعѧته    بمѧا يѧسم   
وتحديѧѧد جمѧѧيع الخطѧѧوات الفنѧѧية الخاصѧѧة بѧѧه وفѧѧصل الألѧѧوان المѧѧستخدمة وآѧѧتابة     

 . بذات الأبناط المطلوبةالإعلانيالنص 

 إعѧѧداد الѧѧتكامل والѧѧوحدة بѧѧين عناصѧѧر  ى نѧѧؤآد علѧѧأنوقѧѧد يكѧѧون مѧѧن المفѧѧيد  
ѧѧل الفنѧѧلال ىالعمѧѧن خѧѧم ѧѧل الجماعѧѧصمم ىالعمѧѧين مѧѧلان بѧѧرر الإعѧѧام ومحѧѧوالرس 
 تزداد  الإعلانية الفكѧرة  التعبيѧر عѧن      ى قѧدرة الرسѧام علѧ      إن إذ، الإعلانѧية الرسѧالة   

ستطيع آتابة ي والمحرر لالإعلانية حين يدرس موضوع ومضمون الرسالة      تمامѧاً 
  وشكل وأسلوب التصميم   الإعلانية الفكرة ى مؤثر حينما يدرك مغز    إعلانىنѧص   

 .الإعلانوطبيعة الصور والرسوم المستخدمة في 

 : الصحفية الإعلانات أساليب تصميم -ثانياً
 الѧѧصحفية وتخѧѧتلف وفقѧѧا  للعديѧѧد مѧѧن   الإعلانѧѧاتم ـيـمـاليب تѧѧصــدد أسѧѧـتѧѧتع

ѧѧѧي علѧѧѧرات والتѧѧѧوامل والمتغيѧѧѧـ أسىالعѧѧѧرـهـاسѧѧѧصمم ىا يѧѧѧلان مѧѧѧصحفي الإعѧѧѧال 
 الإعلانيةعناصر الرسالة   ر من   ـصـ درجѧة مѧن الأهمѧية لكل عن        إعطѧاء ضѧرورة   

 الصور ىد يتم الترآيز عل ـقـ ف ؛ الاهتمام وإثارةمما يدعم قدرتها في جذب الانتباه       
 أو قѧѧد يѧتم الترآيѧѧز  ،"ريѧري ـ التحالإعلانѧѧيالѧنص  "والرسѧوم أو الجѧزء المكѧѧتوب   



١٩٩  الصحفىفن الإعلان

ѧѧطىعلѧѧناوين فقѧѧر   ، العѧѧذه العناصѧѧن هѧѧصر مѧѧن عنѧѧر مѧѧين أآثѧѧزج بѧѧتم المѧѧد يѧѧأو ق 
 .علانيةالإالمكونة للرسالة 

 بتѧѧصنيف أسѧѧاليب تѧѧصميم   Hafer and Whiteوقѧѧد قѧѧام هيفѧѧر ووايѧѧت    
 : هي؛ سبع فئاتى إل الصحفية الأآثر شيوعاًالإعلانات

 :ؤالـس

 ؟ الأآثر شيوعًا ما هي أساليب تصميم الإعلانات الصحفية

 :Standard Layout النموذج العادي  -١
 حѧѧيث ؛ة شѧѧيوعاًوهѧѧو مѧѧن أآثѧѧر التѧѧصميمات الخاصѧѧة بالإعلانѧѧات الѧѧصحفي    

 الإعلاني أو رسѧم آبيѧر وعنوان وجزء تحريري يمثل النص            ةيѧتكون مѧن صѧور     
 ѧѧشعار أو الجملѧѧتجارية والѧѧة الѧѧة أو المارآѧѧن والعلامѧѧم المعلѧѧيةةواسѧѧي ،  الختامѧѧوف

تكѧون أهمѧية آѧل عنصر من العناصر      مѧا – ولѧيس بالѧضرورة   -معظѧم الحѧالات     
ويلاحظ ان هذا   . سب تѧرتيب ذآرها    مѧرتبة حѧ    الإعلانѧية الѧسابقة المكѧونة للرسѧالة       

 .الإعلانيةالتصميم يناسب مختلف أنواع الرسائل 

 :Editorial Layout النموذج التحريري  -٢
 ى المرتبة الأول  الإعلانيحѧيث يحتل الجزء المكتوب الخاص بكلمات النص         

 الإعلانѧѧѧيةأو الحجѧѧѧم الأآبѧѧѧر مѧѧѧن حѧѧѧيث الأولѧѧѧوية والأهمѧѧѧية لتوصѧѧѧيل الرسѧѧѧالة     
يѧنما يكѧون للجѧزء الفنѧي الخѧاص بالصور والرسوم أهمية ثانوية وقد               ب، المطلѧوبة 

ويѧѧستخدم هѧѧذا التѧѧصميم عѧѧندما يѧѧستهدف المعلѧѧن تقѧѧديم بѧѧيانات ، لا يѧѧستخدم نهائѧѧيا 
      ѧѧدل علѧѧي تѧѧسلعة والتѧѧة بالѧѧونات الخاصѧѧشأن المكѧѧصيلية بѧѧة تفѧѧومات وأدلѧѧىومعل 

 ѧѧز علѧѧودتها وترآѧѧتمالات الإىجѧѧية   الاسѧѧضرورة أهمѧѧيدة بѧѧية الرشѧѧتخدام قناعѧѧاس 
 .السلعة أو طلب الخدمة المعلن عنها

 :Poster Layoutق  ـ نموذج الملص-٣
  ѧѧѧصميم علѧѧذا التѧѧѧز هѧѧصور   ىويرآѧѧѧساحة الѧѧѧتعاظم مѧѧيث تѧѧѧي بحѧѧزء الفنѧѧѧالج 

وتѧѧѧنخفض المѧѧѧساحة ، الإعلانѧѧѧيةوالرسѧѧѧوم وتѧѧѧشغل الجѧѧѧزء الأآبѧѧѧر مѧѧѧن المѧѧѧساحة 
 يا  بحѧѧيث  وقѧѧد تغѧѧيب نهائѧѧالإعلانѧѧي،المحѧѧددة للجѧѧزء التحريѧѧري الخѧѧاص بالѧѧنص  



٢٠٠  الصحفىفن الإعلان

ويناسب هذا  ،  الملѧصقات  إعلانѧات  وتتѧشابه فѧي ذلѧك مѧع بعѧض            ،لا تѧوجد بالمѧرة    
الѧنوع مѧن التѧصميم السلع الاستقرابية والغذائية مثل المشروبات الغازية والألبان             
والحلويات بأنواعها وغيرها من السلع التي يتكرر شراؤها بشكل دوري ومنتظم           

 مجرد ى علالإعلانيث يعمل هذا التصميم   وبحي، من قبل جميع فئات المستهلكين    
التذآيѧѧѧر بالѧѧѧسلعة والتأآѧѧѧيد علѧѧѧي شѧѧѧرائها مѧѧѧن خѧѧѧلال الاسѧѧѧم والѧѧѧصورة والѧѧѧشعار  

 .الإعلانيةالرئيسي الخاص بالحملة 

 :Cartoon Layout  نموذج الرسم الكاريكاتوري -٤
 آمѧѧا تѧѧستخدم فѧѧي   الإعلانѧѧاتحѧѧيث لا تѧѧستخدم الرسѧѧوم الكاريكاتѧѧورية فѧѧي     

   ѧصحافة اليومѧشابهة              ،يةالѧتخدامات المѧن الاسѧد مѧناك العديѧن هѧد يقتصر   ،  ولكѧوق
 بعѧѧض الرسѧѧوم الفكاهѧѧية   أنفѧѧضلا عѧѧن  ،  الرسѧѧوم الفكاهѧѧية فقѧѧط  ى علѧѧالإعѧѧلان

 قѧѧد تѧѧشغل مѧѧساحة محѧѧدودة بالمقارنѧѧة بالѧѧنص  الإعلانѧѧيةالمѧѧستخدمة فѧѧي الرسѧѧائل 
رته ن هذا النوع من التصميم يتميز بقد      أويلاحѧظ   ،  التحريѧري المكѧتوب    الإعلانѧي 

 غيѧѧر الإعلانѧѧية الاهѧѧتمام ومناسѧѧبته لѧѧبعض الأفكѧѧار    وإثѧѧارةعلѧѧي جѧѧذب الانتѧѧباه   
 .المحسوسة

 :Comic Strip Layout  نموذج الرسوم الفكاهية -٥
 هѧذا الѧنوع مѧن التѧصميم العديѧد مѧن الѧصور والرسѧوم التي لا                 فѧى   ويѧستخدم   

  ولكѧن يѧتم توظѧيفها توظيفا       ى مѧضمون فكاهѧ    ى تحѧتوي علѧ    أنتѧشترط بالѧضرورة     
غالبا ما تلعب فيها السلعة أو الخدمة المعلن عنها دور البطل             قصة ىيجعلهѧا تحك  

 في الإعلانيةقناعѧية للرسالة  أو الѧدور الحѧيوي المحѧوري بحѧيث تѧزداد القѧدرة الإ       
   ѧر علѧة المعلن عنها من قبل             ىالتأثيѧسلعة أو الخدمѧية للѧشرائية المحابѧرارات الѧالق 

 .فئات جماهير المستهلكين المستهدفين

 : الصحفيالإعلان الأسس الفنية لتصميم -اًـثالث
تѧѧѧوجد العديѧѧѧد مѧѧѧن المѧѧѧبادئ أو الأسѧѧѧس التѧѧѧي يجѧѧѧب مѧѧѧراعاتها عѧѧѧند تѧѧѧصميم 

تمثل أهمها في التوازن والتناسب والوحدة والبساطة والتباين        ي الѧصحفي    الإعѧلان 
 مѧѧنها بالѧѧشرح  وفѧѧيما يلѧѧي نتѧѧناول آѧѧلا ،وغيѧѧرها.. أو التѧѧضاد والѧѧتكوين والتѧѧتابع  

 : النحو التاليىحليل علوالت
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 :وازن ــ الت-١
 الѧصحفي مѧن صѧور ورسѧوم وعناوين          الإعѧلان ويقѧصد بѧه توزيѧع عناصѧر         

 تجارية بحيث تبدو متوازنة مع بعضها بالنسبة        ة أو علام  ة ومارآ إعلانѧي ونѧص   
 . الصحفيللإعلان المخصصة الإعلانيةلموقعها داخل المساحة 

وقѧѧد ، الإنѧѧسانيرتاح إلѧѧيه البѧѧصر  الѧѧذي يѧѧالإعѧѧلان المѧѧتوازن هѧѧو والإعѧѧلان
 وتقѧѧع للإعѧѧلاننѧه تѧѧوجد نقطѧة محѧѧددة فѧي المѧѧساحة المخصѧصة     أ الѧѧتجارب أثبѧتت 

 علѧѧѧي الخѧѧѧط الѧѧѧذي يقѧѧѧسمه إلѧѧѧي قѧѧѧسمين طوليѧѧѧين وعلѧѧѧي مѧѧѧسافة قѧѧѧدرها خمѧѧѧسة       
 بالمرآѧѧز ى فѧѧي الѧѧنقطة التѧѧي تѧѧسم   أعѧѧلاه إلѧѧي أسѧѧفلهذلѧѧك الخѧѧط مѧѧن         أثمѧѧان

 .البصري

 حѧѧول  تѧѧوزيعا مѧѧتوازناً الإعلانѧѧيةلعناصѧѧر مѧѧن الأفѧѧضل توزيѧѧع ا  فومѧѧن ثѧѧم  
 نقطѧة المرآز البصري هي أول نقطة تجذب انتباه عين           إن إذ، المرآѧز البѧصري   

ومѧѧن ثѧѧم يجѧѧب وضѧѧع العناصѧѧر الأآثѧѧر أهمѧѧية فѧѧي      ،  الѧѧصحفيللإعѧѧلانالقѧѧارئ 
 جانѧبه بحѧيث يكون هناك توازن بين ما يظهر في الجزء            ى علѧ  الإعلانѧية الرسѧالة   

 . الصحفيللإعلاني الجزء الأيسر الأيمن مع ما يظهر ف

 :ب ـاسـ التن-٢
ا آل عنصر من عناصر    ـلهـغـويقѧصد بѧه وجود علاقة بين المساحة التي يش         

 وبقية العناصر   إعلاني مѧن صѧور ورسوم أو عناوين أو نص           الإعلانѧية الرسѧالة   
 المѧѧساحة إطѧѧار وفѧѧي الإعѧѧلاناحة المناسѧѧبة لكѧѧل عنѧѧصر فѧѧي   ـعѧѧند تحديѧѧد المѧѧس  

 . الصحفي آكلنللإعلاالمحددة 

 للإعلان جعل عين القارئ تشعر بالارتياح عند النظر         ىويهѧدف التناسѧب إل    
،  العѧѧين تѧѧرتاح للأشѧѧياء أو العناصѧѧر التѧѧي يكѧѧون بيѧѧنها تناسѧѧب       إن إذ، الѧѧصحفي

 البѧصر يستريح في     إن إذ آبيѧرة  ،ويعنѧي هѧذا وجѧود اخѧتلاف ولكѧن لѧيس بدرجѧة             
احات التѧѧي تѧѧشغلها العناصѧѧر  حالѧѧة وجѧѧود بعѧѧض الاخѧѧتلافات المحѧѧددة بѧѧين المѧѧس   

 
ـــــ
٨
٥



٢٠٢  الصحفىفن الإعلان

 ذات الإعلانѧѧيةآانѧѧت جمѧѧيع العناصѧѧر إذا  المخѧѧتلفة بطѧѧريقة أفѧѧضل ممѧѧا الإعلانѧѧية
 .مساحات متناسبة

 :دة ــوحـ ال-٣
   ѧصد بهѧاد  اويقѧين جميع عناصر              إيجѧتوافق بѧسجام والѧن الانѧة مѧالإعلان حال 

ل الѧصحفي بحѧيث يعطѧي الانطѧباع بالѧوحدة والѧتكامل عѧند حѧدوث عملѧية الاتصا              
 وذلѧѧѧك بوجѧѧѧود درجѧѧѧة عالѧѧѧية مѧѧѧن الѧѧѧوحدة والارتѧѧѧباط بѧѧѧين المعانѧѧѧي     الإعلانѧѧѧي،

والѧدلالات الخاصѧѧة بالѧѧصور والرسѧѧوم المѧѧستخدمة والعѧѧنوان الرئيѧѧسي والعѧѧناوين  
 الѧѧصحفي الإعѧѧلان ويѧѧتم تѧѧرتيب محѧѧتويات وعناصѧѧر الإعلانѧѧي،الفѧѧرعية والѧѧنص 

           ѧنها إلѧصر مѧل عنѧود آѧيث يقѧر و           ىبحѧدة التفكيѧق وحѧا يحقѧر ممѧر لد   الآخѧىالتأثي 
 آخѧѧر دون إعلانѧѧي المѧѧستهدفين ويѧѧنقلهم مѧѧن عنѧѧصر إلѧѧي عنѧѧصر   الإعѧѧلانقѧѧراء 

 .إرهاقمجهود أو 

 :ة ـاطــ البس-٤
 العناصر الضرورية التي    ى الصحفي إلا عل   الإعلان يحتوي   ألاويقѧصد بهѧا     

 المѧѧستهدف وفѧѧي الإعلانѧѧييѧѧصعب الاسѧѧتغناء عѧѧنها لتحقѧѧيق الاتѧѧصال أو التأثيѧѧر   
ومن ثم يجب تقييم آل عنصر      ،  المطلوب توصيلها للقراء   علانيةالإحѧدود الفكرة    
 أهميѧѧѧته وجѧѧѧدواه فѧѧѧي التѧѧѧصميم النهائѧѧѧي ى الѧѧѧصحفي ومѧѧѧدالإعѧѧѧلانمѧѧѧن عناصѧѧѧر 

 واسѧتبعاد العناصѧر غيѧر الهامѧة مما يحقق البساطة والسهولة في التأثير               للإعѧلان 
وصيلها  المѧستهدف ت الإعلانѧية  إلѧي ترآيѧز الطاقѧة الانتباهѧية نحѧو الفكѧرة            ىويѧؤد 
 . جمهور القراءىإل

 : التباين أو التضاد -٥
 الصحفي الإعلان ىتبѧرز الوظѧيفة الرئيسية للتباين في جذب انتباه القارئ إل    
 استطاع التباين   وإذا، أو جѧزء مѧنه بغѧض النظѧر عن سهولة القراءة أو صعوبتها             

 الصحفي من   الإعѧلان  يحѧدث الأثѧر الانتباهѧي المѧستهدف زادت درجѧة قѧراءة               أن



٢٠٣  الصحفىفن الإعلان

 أو عنصر ما عن ىءأو يؤدي التباين أو اختلاف ش ، آبѧر عѧدد ممكѧن من القراء       أ
 .مما حوله جذب الانتباه إليه أآثر ىبقية الأشياء أو العناصر المحيطة به إل

 أو  الإعلان الѧصحفي عѧرض جѧزء معѧين فѧي            الإعѧلان ويقѧصد بالتѧباين فѧي       
أبѧѧيض أو  بحѧѧيث يѧѧبدو هѧѧذا الجѧѧزء ة أرضѧѧية سѧѧوداء أو ملѧѧونى علѧѧأجѧѧزائهبعѧѧض 

 الѧѧصحفي سѧѧواء فѧѧي الإعѧѧلان التѧѧباين فѧѧي أشѧѧكالوتѧѧتعدد . بلѧѧون الѧѧورق المطѧѧبوع
وآلمѧѧا تѧѧم اسѧѧتخدام التѧѧباين فѧѧي     ، والعѧѧناوين، الحجѧѧم أو الألѧѧوان أو فѧѧي الأشѧѧكال   

.  بدرجة عالية في جذب انتباه القراءأسهم ذلك ةالمكѧان المناسب وفي حدود ضيق     
 التي تستخدم عنصر التباين   علاناتبالإ أو الجѧريدة     الѧصفحة  ازدحѧام    أنويلاحѧظ   

 الإعلانѧѧاتبحѧѧيث تتѧѧنافس جمѧѧيع  ،  فѧѧي جѧѧذب الانتѧѧباه الإعلانѧѧاتيقلѧѧل مѧѧن فعالѧѧية 
 تشتيت انتباهه ىبأسѧلوب متѧشابه وواحѧد فѧي جѧذب انتѧباه القѧارئ مما قد يؤدي إل                 

 . جميعا الإعلاناتبين هذه 

 :ن ـكويـ الت-٦
 المختلفة داخل الإعلانية تنѧسيق أو تѧرآيب العناصѧر     ىويقѧصد بالѧتكوين مѧد     

 ويمكѧن توظѧيف الاسѧتعانة مѧن بعѧض العѧوامل التي تزيد من                ، الѧصحفي  الإعѧلان 
 : ومن أهمها؛ الصحفيالإعلانفعالية وتأثير 

يقѧل عѧن نѧصف مساحة        تѧشغل الѧصورة أو الرسѧم مѧا لا         أن    مѧن الأفѧضل       -
 الصور  ى الѧصحفي خاصѧة فѧي نمѧوذج التѧصميم الѧذي يرآز عل              الإعѧلان 

خاصѧѧة عѧѧند تѧѧرويج   وب الإعلانѧѧيفѧѧي تحقѧѧيق عملѧѧية الاتѧѧصال    والرسѧѧوم 
 .وغيرها.. مستحضرات التجميل والسلع الغذائية والأطعمة 

ل تѧصميم العѧنوان الرئيѧسي والѧصور والرسѧوم بحيث يساعد             ـ  مѧن الأفѧض     -
وان فѧѧي فهѧѧم وشѧѧرح وتفѧѧسير الѧѧصور والرسѧѧوم أو تѧѧساعد الѧѧصور    ـنـѧѧالع

ѧѧѧيم المعنѧѧѧي تدعѧѧѧوم فѧѧѧرة ىوالرسѧѧѧور  أو الفكѧѧѧيلها للجمهѧѧѧستهدف توصѧѧѧالم
 .المستهدف



٢٠٤  الصحفىفن الإعلان

 الإعلانѧѧية  مѧѧن الأفѧѧضل تѧѧصميم العѧѧنوان أعلѧѧي الѧѧنص التفѧѧصيلي للرسѧѧالة   -
مѧѧن المناسѧѧب ف الѧѧصورة أو الرسѧѧم ى تѧѧم وضѧѧع العѧѧنوان أعلѧѧوإذا، مباشѧѧرة

 الѧѧذي يتѧѧضمن الإعلانѧѧي الرسѧѧالة أو الѧѧنص إن إذتحديѧѧد عѧѧناوين فѧѧرعية  
 الذي الإعلانيرجة أآبر من النص   يجѧذب انتѧباه القراء بد      ا رئيѧسي  اعѧنوان 

 . عنوانىلا يشتمل عل

  فѧي حالѧة عѧدم وجѧود اسѧم الѧسلعة أو المارآѧة المعلن عنها في العنوان أو          -
 اسѧѧم الѧѧسلعة أو  إبѧѧرازعѧѧدم التعبيѧѧر عѧѧنه فѧѧي الѧѧصورة أو الرسѧѧم يجѧѧب       

 فѧѧي موقѧѧع بѧѧارز يلفѧѧت الانتѧѧباه أو عѧѧند تقѧѧديم الغѧѧلاف أو عѧѧبوة       المارآѧѧة
 . ذلك آبر الحجم أو التباين في الألوانىعد علوقد يسا، السلعة

 أو برواز محدد إطار الصحفي داخل الإعلان  مѧن الأفѧضل تحديد مساحة       -
 . ويساعد في ترآيز وحصر انتباه القارئالإعلانيحدد شكل 

 :ع ـابـ التت-٧
 الانتقال  ى يساعد بصر القارئ عل    أن الصحفي يجب    الإعلان تѧصميم    إنأي  

ѧѧصر إلѧѧن عنѧѧصرىمѧѧالة  عنѧѧي الرسѧѧر فѧѧية آخѧѧعوبة أو الإعلانѧѧسهولة ودون صѧѧب 
 : ويتحقق ذلك من خلالإجهاد،

ه ي توجѧѧفѧѧى أو أصѧѧابع الѧѧيد أو الأذرع أو اتجѧѧاه النظѧѧر    الأسѧѧهم  اسѧѧتخدام -
 . الصحفيللإعلانالاهتمام 

 مما يساعد   الإعلانية  تѧباين الأحجام والألوان والأشكال في آافة العناصر           -
 الأحجѧѧام الѧѧصغيرة ومѧѧن  ى إلѧѧالكبيѧѧرة الأحجѧѧام فѧѧي توجѧѧيه الاهѧѧتمام مѧѧن  

 . الألوان الفاتحة وغيرهاى إلالغامقةدرجات الألوان 

شخص ما  ف ؛ الصحفي الإعلان عѧند تصوير     الإعѧلان  فѧي    الحѧرآة   تحقѧيق     -
 يجعѧѧل القѧѧارئ ينظѧѧر فѧѧي ذات الاتجѧѧاه الѧѧذي الإعѧѧلانيѧѧتجه بالبѧѧصر نحѧѧو 

 . الصحفيالإعلانتتوجه إليه العين الموجودة في 



٢٠٥  الصحفىفن الإعلان

 : الصحفية الإعلانات أساليب استخدام الصور والرسوم في -رابعاً
،  الصحفية الإعلانѧات تѧتعدد أسѧاليب وأنѧواع اسѧتخدام الѧصور والرسѧوم فѧي               

 : هي؛هذه الأساليب في اثني عشر أسلوباً Kleppner وقد صنف آليبنر

 : Product alon صورة السلعة فقط -١
 .رة السلعة نفسها دون غيرها صوى علالإعلانيةبحيث ترآز الرسالة 

  : الاستخدامأثناء صورة السلعة -٢
تم تالتي  Production useويوضѧح هѧذا التѧصميم العديѧد مѧن الاسѧتخدامات       

قناعѧية للرسالة   بحѧيث تѧزداد القѧدرة الإ      ، مѧن خѧلال اسѧتعمال الѧسلعة المعلѧن عѧنها           
 ة بالѧѧسلعة دد والتѧѧنوع فѧѧي الاسѧѧتخدامات الخاصѧѧ ـ الѧѧتعى مѧѧدأبѧѧرزت إذا الإعلانѧѧية

 .أو الخدمة المعلن عنها

 : صورة السلعة مع مجموعة من الأشخاص -٣
Production in a setting with people 

 وتوظѧѧيف العلاقѧѧات الإنѧѧساني الѧѧبعد إضѧѧافة الأسѧѧلوبويمكѧѧن مѧѧن خѧѧلال هѧѧذا 
 أو أفѧѧѧراد الأسѧѧѧرة الѧѧѧواحدة والإنѧѧѧاث والشخѧѧѧصية بѧѧѧين الأفѧѧѧراد الذآѧѧѧور الإنѧѧѧسانية
 التѧѧي تؤثѧѧر فѧѧي الأفѧѧراد مѧѧثل الحѧѧب  الإنѧѧسانيةوالقѧѧيم والعواطѧѧف  المعانѧѧي وإبѧѧراز

 صѧѧѧѧور بإبѧѧѧѧراز وذلѧѧѧѧك ؛وغيѧѧѧѧرها...  والارتѧѧѧѧباط الأسѧѧѧѧريوالعاطفѧѧѧѧةوالأمѧѧѧѧومة 
 . جانب السلع والخدمات المعلن عنهاىالأشخاص إل

 :  صور نتيجة استخدام أو عدم استخدام السلعة -٤
Result of Using or not Using 

 الجمهѧѧور ىيجابѧѧية التѧѧي تعѧѧود علѧѧ   وضѧѧح النѧѧتائج الإ وهѧѧو التѧѧصميم الѧѧذي ي  
 التي تدعو   الإيجابية الاستمالات   بإبراز وذلك   ؛المѧستهدف نتѧيجة اسѧتخدام الѧسلعة       

   ѧستهلك إلѧاستهلاك السلعة ى بتبنالإعلانية محاآاة السلوك المقدم في الرسالة      ىالم 
 ѧѧصول علѧѧة للحѧѧتائج ىأو الخدمѧѧية النѧѧي  الإيجابѧѧة فѧѧلان المقدمѧѧي، الإعѧѧض وفѧѧبع 

 النѧتائج السلبية التي قد تحدث للمستهلك نتيجة      الإعѧلان الحѧالات قѧد يبѧرز مѧصمم         



٢٠٦  الصحفىفن الإعلان

عѧѧѧدم اسѧѧѧتخدام الѧѧѧسلعة المعلѧѧѧن عѧѧѧنها مѧѧѧن خѧѧѧلال الѧѧѧصور والرسѧѧѧوم التѧѧѧي تدعѧѧѧو  
   ѧستهلك إلѧسلعة لتلافي النتائج والآثار السلبية المقدمة          ىالمѧتخدام الѧدم اسѧنب عѧتج 

ن نوعѧѧين مѧѧن بѧѧي الإعلانѧѧيمѧѧصمم وقѧѧد يجمѧѧع ال. الإعلانѧѧيةفѧѧي الѧѧصور والرسѧѧوم 
 . التأثير المطلوب علي الجمهور المستهدفلإبرازالصور والرسوم 

 :Dramatization of evidence تضخيم البرهان  -٥
         ѧوم علѧصور والرسѧز الѧيث ترآѧقناعية الرئيسية باعتبارها    الاستمالة الإ  ىبح

جودة أو الغلاف أو     وقد تكون هي ال    ،الѧنقطة البيعѧية الرئيسية للسلعة المعلن عنها       
 .وغيرها... الاستخدام أو التنوع في المكونات والأحجامأسلوبالسعر أو 

 :Dramatization  of detail تضخيم أحد التفاصيل  -٦
 أحѧد المѧزايا أو الخѧصائص البيعية    لإبѧراز بحѧيث تѧستخدم الѧصور والرسѧوم      

نافسة مهما آانت    الم الأخѧرى التفѧصيلية التѧي تنفѧرد بهѧا الѧسلعة بالمقارنѧة بالѧسلع               
 درجѧѧة ى ويѧѧتم الترآيѧѧز علѧѧيها وتѧѧضخيمها بѧѧشكل يؤثѧѧر علѧѧ    ،محѧѧدودة أو بѧѧسيطة 
 . المنافسةالأخرى المستهلكين بالمقارنة بالسلع ىتفضيل هذه السلعة لد

 :Comparison or Contrast المقارنة أو التباين  -٧
 المقارنѧѧة مѧѧن خѧѧلال الѧѧصور   إبѧѧراز ى علѧѧالإعلانѧѧيبحѧѧيث يرآѧѧز التѧѧصميم  

وقѧد يقѧارن بين صور      ، الأخѧرى لرسѧوم الخاصѧة بالѧسلعة المعلѧن عѧنها بالѧسلع             وا
 المقارنѧѧة قѧѧد يجمѧѧع بѧѧين الѧѧصور  وأحѧѧياناً، الѧѧسلعة قѧѧبل تطويѧѧرها وبعѧѧد تطويѧѧرها  

الѧصور الخاصѧة بالمستهلك بعد      ين  بѧ وللمѧستهلك قѧبل اسѧتخدام الѧسلعة أو الخدمѧة            
ل المقارنѧѧة وتѧѧباين  وآلهѧѧا أسѧѧاليب تبѧѧرز مѧѧن خѧѧلا   ، اسѧѧتخدامه للѧѧسلعة أو الخدمѧѧة 

 إطѧѧار المѧѧستهلك نتѧѧيجة اسѧѧتخدامه للѧѧسلعة فѧѧي   ى التѧѧي تعѧѧود علѧѧ الإيجابѧѧيةلنѧѧتائج ا
 للѧѧسلعة أو الخدمѧѧة الإنتاجѧѧية الخاصѧѧة بالمѧѧرحلة التѧѧسويقية أو الإعلانѧѧيةالأهѧѧداف 

 .لن عنهاعالم

 :Carton or Caricature الرسوم الفكاهية  -٨
بѧراز الخصائص   إ تѧصوير و   بحѧيث يمكѧن مѧن خѧلال الرسѧوم الكاريكاتѧورية           

 .والمزايا غير المحسوسة أو غير الملموسة للسلعة أو الخدمة المعلن عنها



٢٠٧  الصحفىفن الإعلان

 :Trade Character  الصــفة التجارية -٩
  ѧѧوم علѧѧصور أو الرسѧѧز الѧѧيث ترآѧѧة  ىبحѧѧلاف أو العلامѧѧبوة أو الغѧѧكل العѧѧش 

 .فسة المناالأخرىالتجارية أو الشعار أو الرسم الذي يميز السلعة عن السلع 

 :Charts and Diagrams الرسوم البيـانيـة والجـداول -١٠
بحѧѧيث توضѧѧح الرسѧѧوم والأرقѧѧام والرسѧѧوم البيانѧѧية التѧѧي تѧѧزيد مѧѧن الاقتѧѧناع     

 وتدعѧѧѧيم عملѧѧѧية اقتѧѧѧناع  ، والتѧѧѧسويقية للمعلѧѧѧنالإنتاجѧѧѧيةبالѧѧѧتطور فѧѧѧي الѧѧѧسياسات  
 . نيةالإعلاالمستهلك المستهدف بالبيانات والمعلومات المقدمة في الرسالة 

 :Symbolismة  ـزيـرمـ ال-١١
 صورة شخص ى عل الإعلانية تحѧتوي الѧصور المقدمة في الرسالة         وهѧى أن  

 وبما  ، معين يحمل دلالة رمزية موحية للمستهلك المستهدف       ىءأو منظر ما أو ش    
 شѧѧرآات إحѧѧدى فقѧѧد تѧѧستخدم  ؛يѧѧتفق مѧѧع طبѧѧيعة الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها    

فة جمѧيلة وهѧي تقѧدم خѧدماتها للѧرآاب بكѧل مودة        صѧورة مѧضي    - مѧثلاً  -الطيѧران   
  ѧѧز إلѧѧا يرمѧѧرحيب ممѧѧتخدامهم     ىوتѧѧة اسѧѧي حالѧѧرآاب فѧѧة للѧѧة المقدمѧѧودة الخدمѧѧج 
 .طائرات هذه الشرآة

 :Abstract Designرد  ــ التصميم المج-١٢
 وهѧѧو أقѧѧل أنѧѧواع الرسѧѧوم ، يتѧѧضمن الإعѧѧلان أحѧѧد الرسѧѧوم التجѧѧريدية هѧѧو أن

 تѧѧѧستخدم أنويمكѧѧѧن . دراك دلالѧѧѧتهإ فهمѧѧѧه و لѧѧѧصعوبةالإعلانѧѧѧاتاسѧѧѧتخداما فѧѧѧي 
 المرتبطة بالسلعة المعلن عنها     ىالرسѧوم واللѧوحات التجѧريدية لѧتعكس أحد المعان         

ѧѧѧِثل القѧѧѧراقةم دَمѧѧѧزانوالعѧѧѧوقار والاتѧѧѧتحدث ، أو الѧѧѧيفها لѧѧѧتم توظѧѧѧراً أو يѧѧѧسياًأثѧѧѧنف  
 . الجمهور المستهدفى علمرغوباً

  :ةـ الصحفيالإعلانات إخراج أساليب -اًـامسـخ
 الصحفية في   الإعلانات وتنسيق   إخراجتѧتعدد الأساليب والطرق المتبعة في       

 المنشورة في الجريدة أو     الإعلانѧات وآلمѧا زاد عѧدد      ، صѧفحات الجѧريدة المخѧتلفة     
  ѧѧتم علѧѧذي يѧѧلوب الѧѧد الأسѧѧرورة تحديѧѧة زادت ضѧѧه ىالمجلѧѧراج أساسѧѧسيق إخѧѧوتن 

 . الصحفيةالإعلانات



٢٠٨  الصحفىفن الإعلان

 :ؤالـس

 ؟ات الصحفية أهم أساليب الإعلانما هى

 :هي

 : أسلوب نصف الهرم -١
 في شكل نصف هرم معتدل بحيث       الإعلانات ذلѧك بحيث يتم ترتيب       كѧون وي

 "ة للصفح الأيسرفي الرآن السفلي الأيمن أو      "يكѧون أآبѧرها مѧساحة فѧي القاعѧدة           
 تمتد  ى والت ى أعل ى في الصغر وضيق المساحة آلما اتجهنا إل       الإعلاناتوتѧتدرج   

 .لأخير من صفحة الجريدةإلي رأس العمود ا

 الإعلانات إبراز إمكانية :ويحقѧق هѧذا الأسѧلوب العديد من المزايا من أهمها          
 تحقيق عامل مجاورة  إمكانѧية  عѧن فѧضلا   ، صѧغيرة المѧساحة فѧي صѧفحة الجѧريدة         

 للمѧواد التحريѧرية مѧن أآثѧر من جانب في الصفحة مما يساعد في زيادة                 الإعѧلان 
 .منشورة الللإعلاناتدرجة الانقرائية 

 :رم ـ الهى أسلوب نصف-٢
 وفѧѧي آѧѧلا الجانبѧѧين فѧѧي وقѧѧت واحѧѧد  الѧѧصفحة أسѧѧفل الإعلانѧѧاتبحѧѧيث تنѧѧشر 

 ذات المѧѧساحة الإعلانѧѧات وتوضѧѧع ، بѧѧنفس الأسѧѧلوب الѧѧسابق الإعلانѧѧاتوتѧѧتدرج 
       ѧصفحة وإلѧفل الѧرة أسѧم تتدرج       ىالكبيѧداخل ثѧذات المساحة الأصغر    الإعلانات ال 
ѧѧي أعلѧѧل فѧѧساع الأقѧѧصىأو الاتѧѧارج الѧѧو الخѧѧي ،فحة ونحѧѧلوب فѧѧذا الأسѧѧساعد هѧѧوي 

 فѧѧي الѧѧصفحة الѧѧواحدة مѧѧع مجاورتهѧѧا للمѧѧادة   الإعلانѧѧات نѧѧشر العديѧѧد مѧѧن  إمكانѧѧية
 .ورةـ المنشالإعلاناتالتحريرية المنشورة مما يزيد من فعالية 

 : أسلوب نصف الهرم والمستطيل -٣
نها نفس  أو أآثر يحتل آل م     إعلانويѧتم هѧذا الأسѧلوب عѧادة في حالة وجود            

 فيمكن ترتيبها علي شكل مستطيل يحتل       ،العѧدد مѧن الأعمѧدة أي لها ذات الاتساع         
 علي شكل نصف الإعلاناتويتم نشر عدد آخر من      ، أحѧد جانبѧي صفحة الجريدة     



٢٠٩  الصحفىفن الإعلان

 محدوديѧѧة ىوقѧѧد يѧѧؤدي هѧѧذا الأسѧѧلوب إلѧѧ، خѧѧر مѧѧن الѧѧصفحةالهѧѧرم فѧѧي الجانѧѧب الآ
 .ستطيل المأسفل المنشورة الإعلانات ىدرجة الانتباه إل

 : أسلوب المستطيل -٤
ل يتم نشره في الصفحة ـيـد مستطــلان واحــعإة وجود  ــالـدم فѧي ح   ـويѧستخ 

اع الѧѧواحد ويѧѧتم  ـرة والاتѧѧسـيـغـاحة الѧѧصــ ذات المѧѧسالإعــلانѧѧاتديѧѧد مѧѧن  ـأو الع
 سѧѧѧواء بطѧѧѧول الѧѧѧصفحة أو لاًـيــنѧѧشرها مѧѧѧتجاورة وتكѧѧѧون فѧѧѧي مجمѧѧوعها مѧѧѧستط  

 .عرضها

 :ن  أسلوب المستطيلي-٥
بعضها فوق بعض علي      ذات الاتѧساع الѧواحد     الإعلانѧات ث يѧتم توزيѧع      ـبحѧي 

ن يحѧѧصران لايآѧѧل جانѧѧب مѧѧن جانبѧѧي صѧѧفحة الجѧѧريدة بحѧѧيث يѧѧتكون لديѧѧنا مѧѧستط
 من الأعمدة تخصص للمادة التحريرية وتختلف مساحتها بالطبع وفقا        بينهما عدداً 

 . اتساع آل مستطيل منهماىلمد

 :لارتجالي الأسلوب العشوائي أو ا-٦
 وقد يرجع ذلك    ، معѧين  أسѧلوب  بѧدون تѧرتيب أو       الإعلانѧات ويѧتم فѧيه توزيѧع       

 ѧيعة    ىإلѧالمنشورة في صفحة    الأخرى والأخبار والمواد التحريرية     الإعلانات طب 
 ممѧا قѧد يمѧثل صѧعوبة عѧند محاولѧة المخѧرج الصحفي تنسيق محتويات                  ،الجѧريدة 

 . لأسلوب محدد وفقاً فنياًالصفحة تنسيقاً

 

 
 
 
 
 



٢١٠  الصحفىفن الإعلان

 ل الثامنـملخص الفص
 

يعѧد تѧصميم الإعѧلان الѧصحفي أحѧد العناصѧر الأساسѧية فѧي تحقيق الأهداف               
 الѧѧصحفي الإعѧѧلانوالهѧѧدف النهائѧѧي لعملѧѧية تѧѧصميم . للإعѧѧلانالوظيفѧѧية والنفѧѧسية 

 للقѧارئ بѧشكل يѧؤدي إلي زيادة درجة جذب الانتباه            الإعѧلان  هѧو تقѧديم      وإخѧراجه 
 الإعѧѧѧلان الѧѧѧصحفي بمجمѧѧѧوعة متتالѧѧѧية مѧѧѧن  ويمѧѧѧر تѧѧѧصميم، الاهѧѧѧتمام بѧѧѧهوإثѧѧѧارة

  وهѧѧѧي التѧѧѧي ، الѧѧѧنماذج المبدئѧѧѧية الѧѧѧصغيرة إعѧѧѧداد مѧѧѧرحلة - أولاً:المѧѧѧراحل وهѧѧѧي
 الѧѧنماذج المبدئѧѧية إعѧѧداد مѧѧرحلة - ثانѧѧيا.لا تظهѧѧر فѧѧيها التفاصѧѧيل الكاملѧѧة للرسѧѧالة 

 مѧѧѧرحلة - وثالѧѧѧثا.الإعѧѧѧلان التفاصѧѧѧيل الموجѧѧѧودة فѧѧѧي إظهѧѧѧار حѧѧѧيث يѧѧѧتم الكبيѧѧѧرة،
 وذلѧѧك بعѧѧد مѧѧوافقة المعلѧѧن علѧѧي الѧѧنموذج والѧѧذي يتѧѧسم فѧѧيها         ،هائѧѧيالѧѧنموذج الن

 والمرحلة  .الѧنموذج فѧي هѧذه الحالѧة بتѧصميم دقيق وتوضيح مساحات آل عنصر              
 . الفني النهائي للنموذجالإعداد حيث يتم ، هي مرحلة الأصلوالأخيرةالرابعة 

وهو ؛  الѧنموذج العѧادي    :مѧنها ف الѧصحفية    الإعلانѧات وتѧتعدد أسѧاليب تѧصميم       
 ويتكون من صورة    - الصحفية شيوعاً  بالإعلانات الخاصѧة مѧن أآثѧر التѧصميمات       

 واسѧѧم المعلѧѧن  الإعلانѧѧيأو رسѧѧم آبيѧѧر وعѧѧنوان وجѧѧزء تحريѧѧري يمѧѧثل الѧѧنص       
حيث يحتل الجزء المكتوب الخاص ؛ الѧنموذج التحريѧري  ثѧم   ، والعلامѧة الѧتجارية   

 حѧѧيث الأولѧѧوية   أو الحجѧѧم الأآبѧѧر مѧѧن ى المѧѧرتبة الأولѧѧ الإعلانѧѧيبكلمѧѧات الѧѧنص  
ويرآѧѧز هѧѧذا التѧѧصميم علѧѧي الجѧѧزء الفنѧѧي ثѧѧم   ، نمѧѧوذج الملѧѧصق :والأهمѧѧية وثالѧѧثاً

 الرسѧѧوم الكاريكاتѧѧورية بѧѧشكل اسѧѧتخدامحѧѧيث يѧѧتم ، نمѧѧوذج الرسѧѧم الكاريكاتѧѧوري
 .ونموذج الرسوم الفكاهيةيختلف عن الاستخدام في الصحافة 

 الصحفية ناتالإعلا لاسѧتخدام الѧصور والرسѧوم في       مѧتعددة وهѧناك أسѧاليب     
 وصورة السلعة مع ، الاستخدامأثناء وصѧورة الѧسلعة     ، صѧورة الѧسلعة فقѧط      :مѧنها 

 السلعة وتفخيم   استخدام أو عدم    استخدام وصورة نتيجة    ،مجمѧوعة من الأشخاص   



٢١١  الصحفىفن الإعلان

 ، والرسѧѧوم الفكاهѧѧية ، والمقارنѧѧة أو التѧѧباين ،البѧѧرهان ثѧѧم تѧѧضخيم أحѧѧد التفاصѧѧيل   
 . والتصميم المجرد،الرمزية والبيانية والرسوم ،والصفة التجارية

وتѧѧوجد العديѧѧد مѧѧن المѧѧبادئ أو الأسѧѧس التѧѧي يجѧѧب مѧѧراعاتها عѧѧند تѧѧصميم        
 التوازن والتناسب والوحدة والبساطة والتباين أو التضاد        : الصحفي منها  الإعѧلان 

 : الѧѧصحفية مѧѧنها الإعلانѧѧات لإخѧѧراج وهѧѧناك أسѧѧاليب  .والѧѧتكوين وحѧѧرآة العѧѧين  
 ، وأسѧѧѧѧلوب نѧѧѧѧصف الهѧѧѧѧرم ، الهѧѧѧѧرم وأسѧѧѧѧلوب نѧѧѧѧصفي،أسѧѧѧѧلوب نѧѧѧѧصف الهѧѧѧѧرم 

لين والأسѧѧلوب العѧѧشوائي أو يأسѧѧلوب المѧѧستطو ، وأسѧѧلوب المѧѧستطيل،والمѧѧستطيل
 .الارتجالي

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 



٢١٢  الصحفىفن الإعلان

  الفصل الثامنىأسئلة عل
 

وضѧѧѧح هѧѧѧذه ،  يمѧѧѧر تѧѧѧصميم الإعѧѧѧلان الѧѧѧصحفي بمجمѧѧѧوعة مѧѧѧن المѧѧѧراحل  :١س
 .الخطوات

 . اشرح أساليب تصميم الإعلانات الصحفية:٢س

آѧѧѧر مѧѧѧع الѧѧѧشرح أسѧѧѧاليب اسѧѧѧتخدام الѧѧѧصور والرسѧѧѧوم فѧѧѧي الإعلانѧѧѧات       اذ:٣س
 .الصحفية

 . اشرح الأسس الفنية لتصميم الإعلان الصحفي:٤س

 . وضح أساليب إخراج الإعلانات الصحفية:٥س

 وضѧѧح العلاقѧѧة بѧѧين الأسѧѧس الفنѧѧية لتѧѧصميم الإعѧѧلان الѧѧصحفي وأسѧѧاليب        :٦س
 .إخراج الإعلانات الصحفية

ج الرسѧم الكاريكاتوري ونموذج الرسوم الفكاهية عن         يتميѧز آѧل مѧن نمѧوذ        :٧س
 . ذلكاشرح..  في تصميم الإعلانات الصحفيةالأخرىبقية النماذج 

 يѧوجد لأسѧاليب اسѧتخدام الѧصور والرسѧوم فѧي الإعلانѧات الصحفية بعض           :٨س
 .الأساليبهذه وضح مزايا وعيوب ، المزايا والعيوب

 



٢١٣  الصحفىفن الإعلان

 )∗(التاسعالفصل 
 آداب وأخلاقيات الإعلان الصحفي

 
 :الأهداف الإجرائية

 : أنى علًيجب أن يكون الدارس قادرا،  بعد دراسة هذا الفصل

 : لوجهة نظر علمية يشرح آلا مما يأتي وفقاً-١

 .ضمانات الالتزام بالمبادئ الخلقية للإعلان) أ (

 .المسئولية الأخلاقية للوسيلة الإعلانية) ب(

 .مسئولية الإعلان الصحفي) ـج(

 .حدود العلاقة بين الإعلان الصحفي والسياسة التحريرية) د (

 .مواثيق الشرف في الوسائل الإعلانية) ـه(

 . للصحافةى يتذآر أدوار المجلس الأعل-٢

 . الواقع المصريى عل- بأمثلة - يطبق ما سبق -٣

   

 :رـاصـالعن

 .خلقية للإعلان  ضمانات الالتزام بالمبادئ ال-

 .  المسئولية الأخلاقية للوسيلة الإعلانية عن الإعلانات-

 ؟المعلن أم الوسيلة.. مسئولية من..   الإعلان الصحفي-

 .  القواعد الخاصة بنشر الإعلانات التحريرية-

                                                 
 .صفوت العالم.  د/إعداد) ∗(



٢١٤  الصحفىفن الإعلان

 .  حدود العلاقة بين الإعلان الصحفي والسياسة التحريرية-

 .ية  مواثيق الشرف في الوسائل الإعلان-

 . للصحافةالأعلى  دور المجلس -
 

 :ة ـدمـمق
 الخاصѧة بѧالأخلاق المهنѧية أداة مهمѧة ولا بديل عنها     ئتعѧد المعاييѧر والمѧباد    

ѧѧي الأخلاقѧѧيم الذاتѧѧيم التنظѧѧية وتدعѧѧة المهنѧѧضبط الممارسѧѧين يلѧѧاص بالممارسѧѧالخ 
ومѧن المناسѧب والمفѧيد أن يجمع الممارس المهني في مجال الإعلام             ، لكѧل مهѧنة     

 التخصѧصي المهنѧي الѧرفيع والإدراك العمѧيق لمسئوليته           ىالإعѧلان بѧين المѧستو     و
 .الاجتماعية والمهنية من أجل تحقيق الصالح العام

ومѧع تعѧاظم الѧدور الخѧاص بѧالإعلان بوسѧائله وأسѧاليبه المخѧتلفة في ترويج                  
ѧѧѧر علѧѧѧدمات والتأثيѧѧѧسلع والخѧѧѧسلوآيات ىالѧѧѧشرائية والѧѧѧرارات الѧѧѧتهلاآية القѧѧѧالاس 

 بالفѧѧرد تبѧѧرز أهمѧѧية وضѧѧرورة دراسѧѧة الإعѧѧلان فѧѧي سѧѧياقه الاجتماعѧѧي     الخاصѧѧة
 .قناعية المختلفة دواته الاقتصادية والتسويقية والإأ عن دراسة والأخلاقي فضلاً

طѧѧѧار دراسѧѧѧتنا للفѧѧѧصل الѧѧѧسابع الخѧѧѧاص بѧѧѧآداب وأخلاقѧѧѧيات الإعѧѧѧلان  إوفѧѧѧي 
اق الѧѧصحفي سѧѧوف نتѧѧناول العديѧѧد مѧѧن الموضѧѧوعات والجѧѧوانب التѧѧي تمѧѧثل الѧѧسي   

 .خلاقي للإعلان الصحفيالأ

 : النحو التاليىوفيما يلي نتناول آل موضوع منها بالشرح والتحليل عل

 : ضمانات الالتزام بالمبادئ الأخلاقية للإعلان-أولاً
هѧѧناك العديѧѧد مѧѧن المحѧѧددات والѧѧضمانات التѧѧي تقلѧѧل مѧѧن التأثيѧѧرات الجانبѧѧية    

سائل الإعلام الجماهيرية وتفيد العديѧدة لقѧيام المعلنѧين بنѧشر وبѧث إعلاناتهم في و         
فѧѧي التѧѧزام المعلنѧѧين ووسѧѧائل الإعѧѧلان ووآالاتѧѧه وجمѧѧيع العاملѧѧين فѧѧي الأنѧѧشطة       

 . الأخلاقية السليمة للإعلان ئوالمجالات الإعلانية بالمباد
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 :ويمكن تحديد أهم هذه الضمانات أو المحددات فيما يلي 
 ѧته وقدرته عل      ىوعѧستهلك وفطنѧبين الإعلان الصادق    التمييز والتفرقة    ى الم

ن ردود الفعل السلبية للمستهلكين تجاه      إ إذ، والإعѧلان غيѧر الѧصادق أو المضلل         
الإعلانѧات المѧضللة أو المѧبالغ فيها وعدم استجابتهم لما تدعو إليه مثل هذا النوع          

سѧѧوف يجعѧѧل المعلѧѧن يتبѧѧين الآثѧѧار الѧѧسلبية العديѧѧدة للإعلانѧѧات       ، مѧѧن الإعلانѧѧات 
 الدقѧѧة والѧѧصدق والموضѧѧوعية عѧѧند آѧѧتابة الرسѧѧائل   ى ويراعѧѧالكاذبѧѧة أو المѧѧضللة

 .الإعلانية

 للѧѧصحافة فѧѧي تقنѧѧين الممارسѧѧة المهنѧѧية  الأعلѧѧى  الѧѧدور الخѧѧاص بѧѧالمجلس  -
للإعѧѧѧلان الѧѧѧصحفي ودور الجمعѧѧѧية المѧѧѧصرية للإعѧѧѧلان واتحѧѧѧاد الإذاعѧѧѧة 

 .والتليفزيون وجمعيات حماية المستهلك 

اسѧية التѧي تѧشرعها الدولѧة مѧن حيث            والقѧواعد الأس   ئ  التѧشريعات والمѧباد     -
الѧѧѧشروط الخاصѧѧѧة بالإعلانѧѧѧات مѧѧѧن حѧѧѧيث المѧѧѧضمون والѧѧѧصدق وعѧѧѧدم     

ن فѧѧѧي والمѧѧѧبالغة وسѧѧѧلامة البѧѧѧيانات والمعلѧѧѧومات التѧѧѧي يѧѧѧوردها المعلѧѧѧن      
الإعلانѧѧات وعѧѧدم الѧѧسماح بالإعلانѧѧات التѧѧي تتѧѧناول موضѧѧوعات معيѧѧنة       

عѧѧن الأفѧѧراد  آالѧѧسياسات والѧѧديانات أو القѧѧضايا الأخلاقѧѧية أو الإعلانѧѧات    
والقيود التي تمتد لتشمل نوعيات معينة      . والجماعات والأحزاب السياسية  

 .من السلع والخدمات

  الѧѧѧرقابة الداخلѧѧѧية أو التنظѧѧѧيمات الذاتѧѧѧية التѧѧѧي تѧѧѧضعها وسѧѧѧائل الاتѧѧѧصال    -
 ىالجماهيѧرية مѧن جرائد ومجلات وراديو وتليفزيون وسينما وغيرها عل         

ѧѧات معيѧѧن إعلانѧѧا مѧѧذاع بهѧѧشر ويѧѧا ينѧѧي مѧѧإنة فѧѧة علѧѧار المحافظѧѧثقة ىطѧѧال 
   ѧѧب أن تحظѧѧي يجѧѧصداقية التѧѧد    ىوالمѧѧتلفة لѧѧلام المخѧѧائل الإعѧѧا وسѧѧى به 

 .الجمهور

 : للوسيلة الإعلامية عن الإعلانات الأخلاقية المسئولية -ثانياً
طار تناول مسئولية وسائل الإعلام والاتصال الجماهيري عن مضمون         إفي  

ضمنة فѧѧي صѧѧفحات الجѧѧريدة أو المجلѧѧة أو    تѧѧصالية المتѧѧ الرسѧѧائل الإعلامѧѧية والا 
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خѧѧباري للوسѧѧيلة الѧѧسمعية البѧѧصرية آالѧѧراديو المѧѧضمون البرامجѧѧي والدرامѧѧي والإ
 مبدأ المسئولية الأخلاقية    ىوالتليفѧزيون قѧد يكѧون مѧن الملائѧم والمفيد أن نؤآد عل             

لوسѧائل الإعѧلام عѧن آافѧة المواد والرسائل والموضوعات والبرامج والإعلانات             
وفي ضوء ذلك تتدرج المسئولية الأخلاقية      ، رة والمذاعѧة فѧي هذه الوسيلة      المنѧشو 

للوسѧѧيلة الإعلامѧѧية لتѧѧشمل آѧѧل مѧѧا ينѧѧشر أو يѧѧبث فѧѧيها مѧѧن إعلانѧѧات مѧѧثلما يحѧѧدث  
 .للمواد التحريرية والبرامجية ويتم ذلك وفقا  للعديد من الاعتبارات

 :ؤالـس

لاقѧѧية عѧѧند نѧѧشر   مѧѧا هѧѧي تلѧѧك الاعتѧѧبارات التѧѧي تؤثѧѧر فѧѧي المѧѧسئولية الأخ      
 ؟الإعلان

 :تتمثل فيما يلي
  عѧندما تنѧشر أو تѧبث وسѧيلة الاتѧصال الجماهيѧري رسѧالة إعلانѧية محددة                    -

 فѧي صѧحتها أو المعلѧومات والبيانات التي تتضمنها تتسم بالكذب        مѧشكوآاً 
وعѧѧدم القابلѧѧية للتѧѧصديق أو تبѧѧرز فѧѧي الرسѧѧالة الإعلانѧѧية المقدمѧѧة بعѧѧض      

بالѧѧسلعة أو الخدمѧѧة بѧѧشكل يتѧѧسم بالمѧѧبالغة الخѧѧصائص والميѧѧزات الخاصѧѧة 
فѧѧإن الوسѧѧيلة  ، والخѧѧداع والتѧѧضليل للجمهѧѧور المѧѧستهدف مѧѧن المѧѧستهلكين   

 أمام القراء الإعلانѧية فѧي هذه الحالة تعد مسئولة عن هذا الإعلان أخلاقياً    
 ѧѧتمع حتѧѧام والمجѧѧرأي العѧѧشاهدين والѧѧستمعين والمѧѧب ىوالمѧѧم تحاسѧѧو لѧѧول 

 .اًيعنه جنائ

تكون لكل وسيلة إعلانية معينة سياسة إعلامية محددة تلتزم           ضѧرورة أن      -
بهѧا فѧي مخاطبتها للجمهور العام بحيث تتسم بالوضوح والخصوصية في        
تحديѧѧد أسѧѧلوب واتجѧѧاه وطѧѧريقة التѧѧناول للموضѧѧوعات والقѧѧضايا ومعالجѧѧة 

 تحقيق التوافق   إمكانية ىوتتѧبلور هѧذه الѧسياسة الإعلامية في مد        ، الأفكѧار 
ѧѧسجام بѧѧتم  والانѧѧضايا يѧѧار وقѧѧوعات وأفكѧѧن موضѧѧشر مѧѧا ينѧѧضمون مѧѧين م

تѧناولها فѧي الأشѧكال التحريѧرية المخѧتلفة آالمقѧالات والتحقيقات والأخبار            
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والأحاديѧث وغيѧرها ومѧضمون مѧا ينشر في الرسائل الإعلانية من ناحية              
وفѧѧѧي غѧѧѧياب هѧѧѧذه الѧѧѧسياسة الإعلامѧѧѧية أو التحريѧѧѧرية أو الѧѧѧرؤية  . ىأخѧѧѧر

ѧѧحة فѧѧددة الواضѧѧي   ن إالمحѧѧثل فѧѧأزق يتمѧѧي مѧѧع فѧѧد تقѧѧية قѧѧيلة الإعلامѧѧالوس
 أو المѧѧѧشاهد أو تعظѧѧѧيم ئتحديѧѧѧد أولѧѧѧوية اهѧѧѧتمامها لتحقѧѧѧيق أهѧѧѧداف القѧѧѧار 

 اعتѧѧبار للجمهѧѧور المѧѧستهدف مѧѧن جماهيѧѧر     ىحتѧѧياجات المعلѧѧن دونمѧѧا أ  ا
 .القراء المستمعين والمشاهدين 

   تѧѧستهدف وسѧѧائل الإعѧѧلام أساسѧѧا مخاطѧѧبة الجماهيѧѧر العامѧѧة بكѧѧل فѧѧئاتها       -
النوعѧѧية المخѧѧتلفة ومحاولѧѧة التأثيѧѧر فѧѧيها ومѧѧن ثѧѧم فهѧѧي يجѧѧب أن تعمѧѧل          

ويجѧب أن تكѧون آافة الإعلانات المنشورة أو المذاعة أو   ، للѧصالح العѧام    
 - البعيد ى المدى عل-المѧرئية فѧي صѧالح هѧذا الجمهѧور ولѧيس مѧن المفيد         

أن يѧѧتم تѧѧضليل بعѧѧض فѧѧئات الجماهيѧѧر صѧѧراحة أو ضѧѧمنا  فѧѧيما ينѧѧشر أو   
مѧѧن رسѧѧائل إعلانѧѧية بهѧѧدف خدمѧѧة مѧѧصالحة مجمѧѧوعة محѧѧددة مѧѧن      يѧѧذاع 

 .المعلنين

 :المعلن أم الوسيلة.. مسئولية من ..  الإعلان الصحفي -اًثالث
 ضرورة تعديل الفكرة التي تقول بأن التحرير مسئولية      ى  يؤآد الباحث عل    -

  أن آلا أمѧا الإعѧلان فمѧسئولية المعلѧن إلا        ،الجѧريدة أو الوسѧيلة الإعلامѧية      
إذ آيف تترك وسائل    ، من التحرير والإعلان مسئولية الوسيلة الإعلامية       

الإعѧѧلام لعѧѧدد محѧѧدود مѧѧن المعلنѧѧين مخاطѧѧبة فѧѧئات الجمهѧѧور والتأثيѧѧر فѧѧي  
آرائѧه واتجاهاتѧه بمعلومات قد تكون مضللة أو بيانات قد تتسم بالكذب أو              

       ѧر إلѧد تفتقѧة قѧة الدليل عليها دون رقابة أو         ىأدلѧصداقية وإقامѧمراجعة   الم 
أو تدقѧѧѧيق أو تقيѧѧѧيم لمѧѧѧضمون الإعلانѧѧѧات المقدمѧѧѧة مѧѧѧن إدارة الإعلانѧѧѧات   

 .بالوسيلة الإعلامية

 ومѧѧضمون ى  إذ آѧѧيف تѧѧتجاهل الوسѧѧيلة الإعلامѧѧية مѧѧراجعة وتقيѧѧيم محѧѧتو  -
بيѧѧѧنما تؤثѧѧѧر هѧѧѧذه  " مѧѧѧسئولية المعلѧѧѧن " أنهѧѧѧا ىالرسѧѧѧائل الإعلانѧѧѧية بدعѧѧѧو 
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ة وأنماط السلوك   يالشرائالإعلانѧات فѧي العديѧد من السلوآيات والقرارات          
الاسѧѧѧتهلاآي لجمѧѧѧيع فѧѧѧئات المѧѧѧستهلكين النوعѧѧѧية وباخѧѧѧتلاف مѧѧѧستوياتهم    

 .الاجتماعية والاقتصادية 

  ومѧѧن الأفѧѧѧضل لأي وسѧѧѧيلة إعلامѧѧѧية عѧѧѧند نѧѧѧشر أو إذاعѧѧѧة الإعلانѧѧѧات أن  -
 ѧѧرص علѧѧضليل     ىتحѧѧزييف أو تѧѧذب أو التѧѧية الكѧѧي عملѧѧوع فѧѧنب الوقѧѧتج 

جة نѧѧѧѧشر بعѧѧѧѧض المعلنѧѧѧѧين لѧѧѧѧبعض  اهيѧѧѧѧر القѧѧѧѧراء والمѧѧѧѧستهلكين نتѧѧѧѧي ـجم
ن الوسيلة الإعلامية يجب أن تحافظ      إإذ  ، اذبة أو المضللة    ـالإعلانѧات الك  

 ѧة الق   ىعلѧثق  ѧستمع أو ال     ئارـѧأو الم  ѧضامين والرسائل        مѧة المѧي آافѧشاهد ف
لانѧѧѧية التѧѧѧي تѧѧѧشتمل علѧѧѧيها هѧѧѧذه الوسѧѧѧيلة ممѧѧѧا يѧѧѧتطلب     ـالإعلامѧѧѧية والإع

ييف أو بѧѧيانات ومعلѧѧومات ضѧѧرورة الالتѧѧزام بعѧѧدم وجѧѧود أي آѧѧذب أو تѧѧز
علانѧي الخѧاص بهذه الوسيلة      مѧضللة فѧي سѧياق المѧضمون الإعلامѧي والإ          

 .لانية ـالإع

نѧѧه إ عѧѧندما يѧѧشتري الجѧѧريدة أو المجلѧѧة فئ فѧѧإن القѧѧارى،  ومѧѧن ناحѧѧية أخѧѧر-
يѧشتريها أساسا من خلال ثقته في مضمون ما تقدمه له الوسيلة الإعلامية            

ة التѧѧي قѧѧد  ـداقيـفѧѧإن الѧѧشرعية والمѧѧص  ق ومعلѧѧومات وبالتالѧѧي  ـѧѧائـمѧѧن حق
م في  ـة به ـاصـر وإذاعة الإعلانات الخ   ـين من نش  ـѧ نـلـيكتѧسبها بعѧض المع    

ر المعلѧѧومات أو ـق فѧѧي نѧѧش ـѧѧم الحـ لهѧѧىطѧѧـتع وسѧѧائل الإعѧѧلام يجѧѧب ألا  
يجب أن تخضع الجريدة     ولا، البѧيانات غيѧر الحقيقة أو المضللة للجمهور       

 الضمنية للمعلنين في مقابل الحصول      أو الوسيلة الإعلانية تحت السيطرة    
 ѧسر في الوقت نفسه ثقة القراء أو        ىعلѧات وتخѧن الإعلانѧادي مѧد المѧالعائ 

سي والمحѧѧوري الѧѧذي يجѧѧذب يѧѧالمѧѧشاهدين وهѧѧم الѧѧذين يمѧѧثلون العامѧѧل الرئ
 . نشر الإعلانات في هذه الوسيلة دون غيرها ىالمعلنين ويدفعهم إل

 من  ة إضفاء حال  ى عل اعѧتادوا اء قѧد     عѧن نѧسبة غيѧر قلѧيلة مѧن القѧر              فѧضلاً   -
 المضمون الخاص بالجرائد والمجلات التي ىالѧثقة والقابلѧية للتѧصديق عل     
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 نѧѧيةوعѧѧندما يѧѧشتري المعلѧѧن مѧѧساحة إعلا،  قѧѧراءتها بانѧѧتظام ى علѧѧاعѧѧتادوا
محѧددة في جريدة أو مجلة معينة فإنه يستهدف تحقيق العديد من الأهداف             

 ѧѧرويج الѧѧية لتѧѧسويقية والإعلانѧالتѧѧنها إلѧѧن عѧѧة المعلѧѧب ىسلعة أو الخدمѧѧجان 
 الفكѧѧري المѧѧرتبط بمكانѧѧة    والإطѧѧار مѧѧن الجѧѧو النفѧѧسي   الاسѧѧتفادةتوظѧѧيف 

الجريدة أو المجلة وثقة القراء وتصديقهم للمضمون الإعلامي والإعلاني         
 .اـالخاص به

 الجماهير  ىلها من تأثيرات عديدة عل       آѧيف تترك مسئولية الإعلانات بما       -
   ѧية المخѧي تتعرض لوسائل الإيصال الجماهيري  النوعѧوتقصرها -تلفة الت 

ѧѧالة  ىعلѧѧضمون الرسѧѧدد مѧѧذي يحѧѧصلحة الѧѧاحب المѧѧو صѧѧط وهѧѧن فقѧѧالمعل 
 العديد  وأمامنا - ينفاق الإعلان الإعلانѧية ويتحمل المخصصات المالية للإ     

مѧن الѧنماذج والرسѧائل الإعلانѧية التѧي اتѧسمت بالكذب والخداع وساهمت               
ج المѧصالح الذاتѧية للمعلنѧين ودونمѧا اعتѧبار لحماية            فѧي بѧيع الѧوهم وتѧروي       

مѧѧѧصالح المѧѧѧستهلكين وآمѧѧѧا حѧѧѧدث فѧѧѧي بعѧѧѧض الإعلانѧѧѧات الخاصѧѧѧة ببѧѧѧيع 
الأراضѧѧي والإسѧѧكان والمقѧѧاولات والوظائѧѧف الخالѧѧية وبعѧѧض الحمѧѧلات      

 .الإعلانية الخاصة بشرآات توظيف الأموال 

لبعض رجال  - خاصة الجريدة أو المجلة- آѧيف تѧسمح وسѧيلة الإعلام       إذ  -
تنѧѧѧشر الإعلانѧѧѧات التحريѧѧѧرية وإعѧѧѧداد الأحاديѧѧѧث  التѧѧѧى المѧѧѧال والأعمѧѧѧال 

وق ــالѧѧصحفية مدفѧѧوعة الأجѧѧر أن يقدمѧѧوا أنفѧѧسهم آѧѧنموذج للѧѧنجاح والѧѧتف     
م ـهـاقـدوة للѧشباب فѧي المجѧتمع بهѧدف اسѧتثمار قѧدراتهم المالية وإنف              ـѧ قـوآ

 للمعلѧѧن آѧѧيف نتѧѧرك، ة ـفـلـتـѧѧالإعلانѧѧي الѧѧضخم فѧѧي وسѧѧائل الإعѧѧلام المخ 
دراتѧѧه المالѧѧية أن ينѧѧشر مѧѧا يѧѧشاء مѧѧن معلѧѧومات وبѧѧيانات قѧѧد      ــبأمѧѧواله وق

ة وتѧѧѧضلل الجمهѧѧѧور العѧѧѧام الѧѧѧذي يѧѧѧثق فѧѧѧي ـادقـون آاذبѧѧѧة وغيѧѧѧر صѧѧѧــѧѧѧتك
 فضلاً ، ني وإعلا يون إعلام ـمـون مѧا يقѧدم فѧي الوسѧيلة مѧن مض           ـمـمѧض 

ة ـيـداقـا وشѧѧѧرعيتها مѧѧѧن مѧѧѧص ـهـتـيـعѧѧѧن أن الإعلانѧѧѧات تكتѧѧѧسب مѧѧѧصداق 
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ريѧѧѧѧر ــومѧѧѧѧن هѧѧѧѧنا فالتح، ريѧѧѧѧريــ التحيلامѧѧѧѧـ المѧѧѧѧضمون الإعوشѧѧѧѧرعية
 ѧـلام والإع ـوالإع ѧة ـلــآانت مجألامية سواء   ـــولية الوسيلة الإع  ـئـلان مس ـ

داف والوظائѧف الإعلانية دون     ــѧ ممѧا يѧساعد فѧي تحقѧيق الأه        ، ريدة  ـѧ  ج مأ
ات ــع فئ ـداف جمي ـѧ ق أه ـيـѧ قـأي إخѧلال بالقѧيم النبѧيلة والمѧثل الѧرفيعة وتح           

 .اهيره ـمـع وجـمـتـمجال

 : القواعد الخاصة بنشر الإعلانات التحريرية -رابعاً
 التحريرية للإعلانѧات تتمѧثل أهѧم القѧواعد الخاصѧة بنѧشر الجѧريدة أو المجلѧة          

 من المعلنين في ضرورة أن تؤآد الجريدة أو تشير بخط وعنوان            الأجرمدفѧوعة   
     ѧدد علѧح ومحѧويجب أن  ، " تسجيليموضوع  " الأقل   ىأو عل " إعلان" أنه   ىواض

 أن المѧѧادة التѧѧي ئ يѧѧدرك القѧѧارحتѧѧىيوضѧѧع هѧѧذا التѧѧنويه ببѧѧرواز محѧѧدد وواضѧѧح   
،  مدفوعة الأجر من معلن معين وليست مادة تحريرية          إعلانѧية يقѧرأها هѧي مѧادة       

 الجريدة أو المجلة التي     ى لا يعѧتقد القѧراء أن هذه المادة المنشورة تمثل رأ           وحتѧى 
 يعلѧѧم وحتѧѧى، نѧѧشره مѧѧن موضѧѧوعات تحريѧѧرية    يѧѧثق فѧѧيما ت ئيفتѧѧرض أن القѧѧار 

 مصداقية ما جاء فيها     ى وتقع صحة ومد   إعلانا أن المѧادة المنѧشورة تمثل        ئالقѧار 
 .غيره  آان فردا أو شرآة أوأ مسئولية صاحبها سواء ىعل

 إعلانا" وهي تخلو من الإشارة إلي آونها  الإعلانيةن نѧشر هذه الرسائل      إإذ  
حѧيث أصبح بعض المعلنين     ، ئداع المѧتعمد للقѧار    تمѧثل نѧوعا  مѧن الخѧ        " مدفѧوعا   

ينѧѧѧشرون فѧѧѧي الإعلانѧѧѧات التحريѧѧѧرية والتѧѧѧسجيلية آѧѧѧل مѧѧѧا يѧѧѧريدون مѧѧѧن بѧѧѧيانات    
   ѧومات علѧن أن       ىومعلѧرغم مѧلان  الѧادة تحريرية تمنعه           الإعѧكل مѧي شѧستتر فѧالم 

 ѧѧا علѧѧصحافة وآدابهѧѧين الѧѧبارها ىقوانѧѧصدراًاعتѧѧار مѧѧداع للقѧѧش والخѧѧياناً ئ للغѧѧأح  
 يقرأ  ئ نلاحظ أن القار   إذ ، أخرى أحياناً بعض المعلنين    ى عل بتزازوالاوالضغط  

 الجريدة  ى معلѧوماته فѧي هѧذه الحالѧة وهي منسوبة إل           ى ويتلقѧ  الإعلانѧي المѧضمون   
     ѧرها لا إلѧوتتعدد أشكال الخداع والتضليل عندما يتم نشر       ،  المعلن   ىوإدارة تحري
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لخبѧѧѧر أو الحѧѧѧديث الإعѧѧѧلان التحريѧѧѧري مѧѧѧرتديا ثѧѧѧوب أحѧѧѧد الأشѧѧѧكال الѧѧѧصحفية آا
 .وغيرها ... الصحفي أو التحقيق الصحفي 

 يتسم بحالة   الإعلانية للرسالة   ه عند تعرض  ئعѧن ذلѧك نجѧد أن القار        وفѧضلا 
يѧѧة تتѧѧسم بالحѧѧصانة والحѧѧرص فѧѧي سѧѧرعة القابلѧѧية للاقتѧѧناع والتѧѧصديق    چسѧѧيكولو

 معلѧѧن معѧѧين يѧѧستهدف أساسѧѧا  ى تنѧѧسب إلѧѧإعلانѧѧيةنتѧѧيجة معѧѧرفته أن هѧѧذه الرسѧѧالة 
ويج الѧѧسلعة أو الخدمѧѧة أو زيѧѧادة عѧѧدد المѧѧؤيدين للفكѧѧرة المعلѧѧن عѧѧنها ويبѧѧرز      تѧѧر

  ئولكѧѧن القѧѧار ، المѧѧزايا والخѧѧصائص الإيجابѧѧية للѧѧسلعة أو الخدمѧѧة المعلѧѧن عѧѧنها    
يكѧѧون محѧѧصنا بѧѧنفس الدرجѧѧة حѧѧين يقѧѧرأ هѧѧذه المعلѧѧومات ذاتهѧѧا فѧѧي شѧѧكل مѧѧادة  لا

 .ة تحريرية اعتقادا منه أنها تمثل رأي الجريدة أو المجل

 : الصحفي والسياسة التحريرية الإعلان حدود العلاقة بين -اًخامس
 الصحفي والسياسة التحريرية من حيث      الإعلانة العلاقة بين    ـعـدد طبي ــتتح

م الإعѧѧلان ـجѧѧـافة وتأثيѧѧر حـحـة الѧѧصـريـѧѧ حىر الإعѧѧلان الѧѧصحفي علѧѧـѧѧيـ تأثىمѧѧد
 ىالتحريѧѧر ومѧѧد ى سѧѧيطرة الإعѧѧلان علѧѧ ىدــѧѧرية ومــѧѧريــ الѧѧصفحات التحـѧѧىلـع

  ѧѧѧي علѧѧѧضمون الإعلانѧѧѧر المѧѧѧطـ التغىتأثيѧѧѧباريةية ـــѧѧѧية الإخѧѧѧد،  والإعلامѧѧѧىوم 
   ѧѧѧضمون الرسѧѧѧي مѧѧѧة فѧѧѧري الدقѧѧѧي تحѧѧѧيلة فѧѧѧسئولية الوسѧѧѧية ـالــمѧѧѧة الإعلان ، ....

 .رهاـيـوغ

 :ؤالـس

 ؟ما هي حدود العلاقة بين الإعلان الصحفي وسياسة التحرير

 وذلѧѧك علѧѧي الѧѧنحو ،ة التحريѧѧر الѧѧصحفي وسياسѧѧالإعѧѧلانحѧѧدود العلاقѧѧة بѧѧين 
 :التالي

 تأثيѧѧر الإعѧѧلان الѧѧصحفي ى فѧѧي آثيѧѧر مѧѧن الأحѧѧيان يѧѧثار الجѧѧدل حѧѧول مѧѧد-١
 ѧصحافة      ىعلѧرية الѧح  ، ѧمن يؤآد أن الإعلان الصحفي يحد من        ئويخط 

ن تنظѧيم الإعѧلان الصحفي وفقا للأسس الأخلاقية         إإذ  ، حѧرية الѧصحافة     
لجميع بشكل يتسم بالعدالة والاجتماعѧية الموضوعية التي تحقق مصالح ا  
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والاتѧѧزان قѧѧد يѧѧساعد فѧѧي ضѧѧمان حѧѧرية الѧѧصحافة ويحѧѧول دون وقѧѧوعها    
 هو الإعلانإذا أخѧذنا في الاعتبار أن  خاصѧة  ، تحѧت تأثيѧر معلѧن معѧين       

أحѧد المѧصادر المهمѧѧة والرئيѧسية لѧتمويل وإدارة الѧѧصحف ومѧن هѧنا فقѧѧد       
لها الخاصة   تمويل ذاتها بوسائ   ىسѧاعد الإعѧلان المؤسѧسات الصحفية عل       

ولѧم يتѧرآها تخضع أو تمد يدها لمصادر التمويل السرية التي قد تحصل              
 السياسية أو النظم الحكومية المختلفة مما قد يخرس   الأحѧزاب علѧيها مѧن     

لѧسانها عѧن تѧناول موضѧوعات محѧددة أو يجعلها بوقا ينطلق بلسان ذاك                
 .الحزب أو تلك الحكومة 

في تمويل الصحف تبرز خطورته     ولكѧن مѧع تعѧاظم دور الإعѧلان الصحفي           
 حѧѧرية الѧѧصحافة ولكѧѧن مѧѧع تعѧѧدد المعلنѧѧين وتѧѧنوعهم وتنافѧѧسهم ى تأثيѧѧره علѧѧىومѧѧد

 الإعلاني والѧتجارية والخدمية مع تنظيم النشاط        الاقتѧصادية نتѧيجة تعѧدد الأنѧشطة       
       ѧين علѧية للقائمѧة المهنѧرقابة عل      ىوالممارسѧيه الѧات وتوجѧب الإعلانѧى محتوى جل 

 الإدارة والتحرير   ىعلانѧية الѧصحفية ذاتѧيا من القائمين عل        ومѧضمون الرسѧائل الإ    
 المادية والتحريرية   بالإمكانياتيمكѧن توظيف الإعلان الصحفي لصالح النهوض        

 .للمؤسسات الصحفية 

وممѧا يѧؤآد ذلѧك أن الإعلانѧات الصحفية التي ظهرت في الصحف السياسية               
فضلا عن أن   ،  حѧد آبير   ى المѧادي إلѧ    الاسѧتقلال الإنجليѧزية قѧد آفلѧت وحققѧت لهѧا           

الѧѧباحث يلاحѧѧظ أن الѧѧصحف المѧѧصرية المعارضѧѧة قѧѧد حققѧѧت درجѧѧة مناسѧѧبة مѧѧن    
طار سياسة تحريرية   إ السياسي وفي    لاتجاهها  والحرية في التناول وفقاً    الاستقلال

 الماديѧѧة المطلѧѧوبة لتحقѧѧيق الѧѧصدور    الإمكانѧѧياتمحѧѧدودة والѧѧصمود أمѧѧام تعѧѧاظم    
أن الإعلانات الصحفية آانت أحد أهم المصادر       شك   اليومѧي المنتظم للجريدة ولا    

ѧѧة علѧѧصرية المعارضѧѧزبية المѧѧصحف الحѧѧاعدت الѧѧي سѧѧربتها ىالتѧѧاح تجѧѧى نجѧѧحت 
 .الآن 

 الصفحات التحريرية بالجريدة أو     ى الصحفي عل  الإعلان أمѧا تأثيѧر حجم       -٢
 هѧو تحديد نسبة     الإطѧار  الأساسѧي فѧي هѧذا        الافتѧراض فѧنجد أن    ، المجلѧة   



٢٢٣  الصحفىفن الإعلان

للإعѧѧѧѧѧلان والѧѧѧѧѧصفحات المخصѧѧѧѧѧصة لتѧѧѧѧѧناول    المѧѧѧѧѧساحة المخصѧѧѧѧѧصة  
من "الموضѧوعات التحريѧرية وبحѧيث تتѧراوح نѧسبة مѧساحة الإعلانѧات               

٢٠ѧѧية " ٪٤٠ ى إلѧѧريدة الكلѧѧفحات الجѧѧدد صѧѧن عѧѧضل ألا، مѧѧزيد  أي يفѧѧت
 من مساحتها أو عدد صفحاتها      ٪٤٠ لى بالجريدة ع  الإعلانѧية الѧصفحات   

ة المحددة زادت إدارة وإذا تѧزايد حجѧم الإعلانات عن تلك النسب       . الكلѧية   
التحريѧѧر مѧѧن عѧѧدد صѧѧفحات الجѧѧريدة الكلѧѧية لتحقѧѧيق الѧѧتوازن بѧѧين عѧѧدد      

 سكرتارية تحرير ىولذا يجب عل،    وتحريرياً إعلانѧياً صѧفحات الجѧريدة     
 ѧѧѧѧات علѧѧѧѧيذ الإعلانѧѧѧѧريدة وإدارة وتنفѧѧѧѧة  ىالجѧѧѧѧتوازن والعلاقѧѧѧѧيق الѧѧѧѧتحق 

تي تقدمها رتباطѧية بѧين حجѧم الإعلانات وعدد الصفحات التحريرية ال          الا
 .الجريدة للقراء 

 مصلحة  أن التحرير نود أن نؤآد      ى علѧ  الإعѧلان  وأمѧا مѧن حѧيث سѧيطرة          -٣
 تحѧѧتم ضѧѧرورة وتفѧѧضيل أن - البعѧѧيد ىدــѧѧ المى علѧѧ-الجѧѧريدة أو المجلѧѧة 
  إدارة الإعلانѧѧات ىرة والѧѧيد العلѧѧيا علѧѧ  ـطـيـريѧѧر الѧѧس ــتكѧѧون لإدارة التح

 الإعѧѧلانن إإذ ، مѧѧسيطرة يفѧѧضل أن تكѧѧون إدارة الإعلانѧѧات هѧѧي ال   ولا
يѧѧѧستمد قѧѧѧوته وفعاليѧѧѧته وتأثيѧѧѧره أساسѧѧѧا مѧѧѧن مكانѧѧѧة الجѧѧѧريدة وسѧѧѧمعتها      

 التѧѧѧѧناول الѧѧѧѧصحفي والتغطѧѧѧѧية أشѧѧѧѧكال تѧѧѧѧنوع وتعѧѧѧѧدد ىالѧѧѧѧصحفية ومѧѧѧѧد
 للموضوعات والقضايا المختلفة مما يزيد من قابلية المضمون         الإخبارية

توزيع  تدعيم سياسات ال   ىالتحريѧري المنѧشور فѧيها للتѧصديق ويعمѧل عل          
 .نتيجة زيادة ثقة القراء في الجريدة أو المجلة 

 التحرير بهدف تحقيق الموارد المالية      ى عل ىولѧذا فالإعلان يجب أن لا يطغ      
 أصѧѧѧبحت الجѧѧѧريدة أو المجلѧѧѧة تبѧѧѧيع نفѧѧѧسها وتغيѧѧѧر وإلا، الѧѧѧضخمة مѧѧѧن المعلنѧѧѧين 

سياسѧتها التحريѧرية وتѧتجاهل تناول بعض الموضوعات المهمة إذا تعارضت مع             
 الحادة التي وجهت للصحف     الانتقاداتحيث نجد أن من     ،  يدفѧع مѧن المعلنين       مѧن 

 . من المعلنينوالأعمالأنها أصبحت تابعة للمصالح الخاصة ببعض رجال المال 

 الإخѧѧѧبارية التغطѧѧѧية ى علѧѧѧالإعلانѧѧѧى وأمѧѧѧا مѧѧѧن حѧѧѧيث تأثيѧѧѧر المѧѧѧضمون  -٤
  بعѧѧضىفقѧد لѧوحظ فѧي العديѧѧد مѧن الممارسѧات الѧصحفية فѧ       ، والإعلانѧية 
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 تأثيѧѧر المعلنѧѧين ودورهѧѧم فѧѧي توجѧѧيه المقѧѧالات الافتتاحѧѧية  ىمѧѧدالѧѧصحف 
والموضѧѧѧوعات التѧѧѧي يѧѧѧتم تѧѧѧناولها لتحقѧѧѧيقات صѧѧѧحفية أو آأحاديѧѧѧث أو      
مقѧالات أو أخѧبار بمѧا يѧتفق والمѧصالح الدعائية الخاصة ببعض المعلنين        
بحѧѧѧيث يѧѧѧتم التѧѧѧناول وفقѧѧѧا لاتجѧѧѧاه محѧѧѧدد ويتجѧѧѧنب نѧѧѧشر بعѧѧѧض البѧѧѧيانات 

 .رض مع المصالح الخاصة بهؤلاء المعلنين ا قد تتعوالمعلومات التي

 ا التي تهم جمهورً   الإخباريةوقѧد يمتد الأمر ليحدد طبيعة ومضمون التغطية         
 هذا الجمهور   اهتمام أهمية هذه التغطية في ضوء مدي        ى وتحديد مد  ا معيѧنً  انوعѧيً 

ليس أدل النوعѧي بالمѧتابعة أو الاسѧتجابة للإعلانات التي يتم نشرها في الجريدة و            
ليس من الفائدة : " أنجلوس تايمز الذي يقول س ذلك من قول ناشر جريدة لو    ىعل

 للأقليات ذات الدخل المتدني     والإعلامية الإخباريةلجѧريدة توسѧيع نطѧاق تغطيتها        
تѧѧتفاعل أو تѧѧستجيب لنوعѧѧية    لأن هѧѧذا الجمهѧѧور ليѧѧست لديѧѧه القѧѧوة الѧѧشرائية ولا     

  ."ة التي يتم نشرها في الجريدالإعلانات

 جمهور ى التي تستهدف التأثير علالإعلانات تأثير نوعية   ىممѧا يوضѧح مѧد     
     ѧين علѧي معѧة الاهتمام بالتغطية      ىنوعѧلهذا الجمهور    والإعلانية الإخبارية درج  ،

ѧѧѧور النوعѧѧѧحيح فالجمهѧѧѧس صѧѧѧذىوالعكѧѧѧية ى الѧѧѧستجيب لنوعѧѧѧد لا يѧѧѧات قѧѧѧالإعلان 
رة التحريѧѧر إلѧѧي عѧѧدم   الѧѧصحفية التѧѧي تنѧѧشر فѧѧي الجѧѧريدة أو المجلѧѧة قѧѧد يدفѧѧع إدا     

 بانقرائية هذا ىالاهѧتمام بالأحѧداث أو الأخѧبار أو المѧضامين التحريرية التي تحظ         
 .الجمهور 

مѧѧا مѧѧن حѧѧيث مѧѧسئولية الوسѧѧيلة فѧѧي تحѧѧري الدقѧѧة لمѧѧضمون الرسѧѧالة       أ و-٥
 وجود هيئة أو مجلس أو ىفقѧد حرصѧت العديѧد من الدول عل       ، الإعلانѧية 

 المنشور الإعلانيصدق المضمون  ىتنظѧيم ما يستهدف التحقيق من مد    
 قѧѧѧوة باعتѧѧѧبارهفѧѧѧضلا عѧѧѧن تعѧѧѧاظم دور الѧѧѧرأي العѧѧѧام الجѧѧѧاد والمѧѧѧستنير   

بالإضافة   ، إعلانات دقة وصدق ما ينشر من       ىضاغطة للتحقيق في مد   
ѧѧѧم   ىإلѧѧѧي تحكѧѧѧية التѧѧѧواعد الأخلاقѧѧѧستهلك والقѧѧѧة المѧѧѧيات حمايѧѧѧدور جمع 

 .ةالإعلانيت تحاداالا ذاتيا سواء في الجمعيات أو الإعلانيةالممارسة 



٢٢٥  الصحفىفن الإعلان

أي لابѧد أن تقتѧرن حѧرية الإعѧلام والنشر والصحافة بالمسئولية أي مسئولية          
وسѧيلة النѧشر فѧي التحقق من صدق الرسالة الإعلانية ووضع الضوابط والقواعد              

في  - ىدون أن تدر   -تسهم   التѧي تحمѧي قطاعѧات المѧستهلكين النوعѧية وحتѧي لا            
           ѧل تحقѧي مقابѧه فѧور وخداعѧضليل الجمهѧيجة نشر          تѧية نتѧب المالѧض المكاسѧيق بع

 .الإعلانات

ومѧن الأهمѧية أن يѧثق الجمهѧور فѧي مѧضمون المѧواد التحريѧرية والبرامجية                  
 صدق المضمون التحريري أو     ىن الجمهور عندما يفقد ثقته في مد      إإذ  ، المختلفة

البرامجѧي لѧن يѧصدق أو يѧثق فѧي مѧضمون ودقѧة الرسѧائل الإعلانية التي تقدم له                     
 . المختلفةالإعلام في وسائل

وفѧѧي إطѧѧار مѧѧا سѧѧبق تقتѧѧضي المѧѧسئولية المهنѧѧية مѧѧن المѧѧسئولين عѧѧن إدارة       
 ضѧرورة التمѧسك بالقѧيم والأخلاقيات        ى علѧ  الإعѧلام النѧشاط الإعلانѧي فѧي وسѧائل         

  اتѧѧѧباع الѧѧѧصحفية والتدقѧѧѧيق فѧѧѧي الإعلانѧѧѧاتوالѧѧѧضوابط التѧѧѧي تحكѧѧѧم عملѧѧѧية نѧѧѧشر  
 .ت والتزامائما تضمنته قوانين النشر من مباد

 :الإعلانية مواثيق الشرف في الوسائل -سادساً
 Media Codes of Ethics 
 الإعѧѧѧلان فѧѧѧي وسѧѧѧائل الإعلانѧѧѧيةمѧѧѧع تѧѧѧزايد الاهѧѧѧتمام بأخلاقѧѧѧيات الممارسѧѧѧة 

 تحديѧѧد وصѧѧياغة أداة أو مقѧѧياس  ىة بѧѧرزت حتمѧѧية وضѧѧرورة الحاجѧѧة إلѧѧ   فالمخѧѧتل
مارسѧѧѧة  محѧѧѧدد للأخلاقѧѧѧيات فѧѧѧي الم ى بتحقѧѧѧيق مѧѧѧستو الإعلانѧѧѧيةيѧѧѧسمح للوسѧѧѧيلة  

وقѧد تمѧثل ذلك فيما يعرف بمستويات الالتزام بالأخلاقيات في الوسيلة    . علانѧية الإ
Guidelines : Standards of Ethical Ad. practices   ѧساعد علѧا يѧى مم 

 تجѧѧاه الإعلانѧѧيةتدعѧѧيم الاتجѧѧاه نحѧѧو الأخѧѧذ بمѧѧبدأ المѧѧسئولية الاجتماعѧѧية للوسѧѧيلة     
مѧѧية بمكѧѧان فѧѧي الѧѧسنوات الأخيѧѧرة وقѧѧد صѧѧار مѧѧن الأه، المجѧѧتمع الѧѧذي تعمѧѧل فѧѧيه 

 الخاصѧѧة بهѧѧذه المواثѧѧيق  ئنتѧѧيجة للعديѧѧد مѧѧن العѧѧوامل والمتغيѧѧرات تطبѧѧيق المѧѧباد  
 .وتنفيذها في الوقع العملي للممارسة المهنية الإعلانية 

 ѧتلاف  ىوعلѧشرف الخاصة بممارسات        اخѧيق الѧى من وسيلة إل  الإعلان مواث 
 جمѧѧѧيعا تѧѧѧستهدف فѧѧѧي  أنهѧѧѧا إلا آخѧѧѧر ى ومѧѧѧن مجѧѧѧتمع إلѧѧѧ ى أخѧѧѧرإعلانѧѧѧيةوسѧѧѧيلة 



٢٢٦  الصحفىفن الإعلان

 والرئيѧѧسية تتمѧѧثل فѧѧي الأساسѧѧية ئمѧѧضمونها الجوهѧѧري تطبѧѧيق العديѧѧد مѧѧن المѧѧباد
ضѧرورة وأهمѧية الالتѧزام بالѧصدق والموضѧوعية والدقѧة والعدالة والتكافؤ وعدم               

وتѧѧشترك معهѧѧا فѧѧي ذلѧѧك آافѧѧة المواثѧѧيق  . المѧѧبالغة وتجѧѧنب العѧѧنف والѧѧذوق الجѧѧيد  
 ѧѧية سѧѧة الإعلانѧѧة بالممارسѧѧدالخاصѧѧن  ىواء لѧѧسئولة عѧѧيات المѧѧنظمات والجمعѧѧالم 

 توفѧѧر الوعѧѧي  ى أو القائمѧѧين بالممارسѧѧة الإعلانѧѧية ذاتهѧѧم ممѧѧا يѧѧؤآد مѧѧد    الإعѧѧلان
 آل مسئولي وسائل    ى لديهم ولد  الإعلانية الممارسة   بأخلاقياتوالاهتمام المتزايد   

 . المختلفة الإعلان

 : للصحافة الأعلى دور المجلس -سابعاً
 للѧѧصحافة لمѧѧواجهة بعѧѧض الأعلѧѧى الѧѧتدخل مѧѧن المجلѧѧس ولѧѧذا فالأمѧѧر يѧѧتطلب

 تتѧѧضمن إعلانѧѧاتالممارسѧѧات الѧѧصحفية غيѧѧر الأخلاقѧѧية والتѧѧي تتمѧѧثل فѧѧي نѧѧشر     
 ضرورة التحقق من صحة     ىبѧيانات ومعلومات غير صحيحة وآاذبة والتأآيد عل       

 مثلما يحدث في    الإعلانيةمѧا ينѧشر فѧي الجѧرائد والمجلات من مضمون الرسائل             
ن هѧناك العديѧد مѧن القѧواعد الأخلاقѧية التѧي يفتѧرض أنها                إإذ  ، ريѧرية   المѧواد التح  

 . مثلما تحكم المواد التحريرية الإعلانيةتحكم نشر الرسائل 

بأعداد  - في الفترة الأخيرة     - للѧصحافة    الأعلѧى  المجلѧس    اهѧتمام شѧك أن     ولا
فيدة  الوسائل المهمة والم   ىحدإونѧشر التقارير الخاصة بالممارسة الصحفية يمثل        

والتѧѧي تمѧѧثل ضѧѧغطا أدبѧѧيا وأخلاقѧѧيا تحكѧѧم العديѧѧد مѧѧن الممارسѧѧات الѧѧصحفية ومѧѧن  
 ىوير،  الصحفية   الإعلانѧات  اتѧباع القѧواعد الأخلاقѧية الخاصѧة بنѧشر            ىبيѧنها مѧد   

        ѧين علѧر يتعѧباحث أن الأمѧي المجلس         ىالѧصة فѧان المتخصѧللصحافة  الأعلى اللج 
    ѧل علѧرسة الصحفية خاصة وأن     تعديل بعض التشريعات الخاصة بالمما     ىأن تعم

التѧѧѧѧشريعات القائمѧѧѧѧة حالѧѧѧѧيا لا تتѧѧѧѧناول الجѧѧѧѧوانب الفنѧѧѧѧية والتخصѧѧѧѧصية المѧѧѧѧتعلقة  
 الѧѧصحفي والتفѧѧصيلات العديѧѧدة الخاصѧѧة بقѧѧواعد نѧѧشر    الإعѧѧلان نѧѧشر بأخلاقѧѧيات

الإعلانѧѧات الѧѧصحفية بحѧѧيث يمѧѧتد نطѧѧاق التجѧѧريم فѧѧي المѧѧسئولية الѧѧصحفية عѧѧن         
 .ات أو بيانات غير صحيحة  المضللة والتي تتناول معلومالإعلانات

 
 



٢٢٧  الصحفىفن الإعلان

 ملخص الفصل التاسع
 

 الخاصѧѧة بѧѧالإعلان الѧѧصحفي  والأخلاقѧѧياتتѧѧضمن هѧѧذا الفѧѧصل أهѧѧم الآداب  
 الأخلاقية ئحѧيث تѧناول العديѧد مѧن الموضوعات أهمها ضمانات الالتزام بالمباد            

 للصحافة الأعلىللإعѧلان وتتمѧثل فѧي وعѧي المѧستهلك والѧدور الخاص بالمجلس               
المѧصرية للإعѧلان فѧي تقنѧين الممارسѧة المهنѧية للإعѧلان والتشريعات               والجمعѧية   

 الأساسѧية التѧي تشرعها الدولة والتنظيمات الذاتية التي تضعها وآالات            ئوالمѧباد 
 مثلما  الإعلانات عن   الإعلانيةآما تضمن المسئولية الأخلاقية للوسيلة       . الإعلان

 معينة إعلانية لكل وسيلة   يحѧدث للمواد التحريرية والصحفية وضرورة أن يكون       
 . محددة تلتزم بها في مخاطبة الجمهور العامإعلاميةسياسة 

آمѧѧا تѧѧناول ضѧѧرورة التأآѧѧيد علѧѧي مѧѧسئولية الجѧѧريدة وهѧѧي التدقѧѧيق والѧѧرقابة   
 ѧضمون    ىعلѧي  المѧالإعلان    ѧبا إلѧر      ى جنѧب التحريѧرك الجرائد لعدد       إذ جانѧيف تتѧآ 

لتأثيѧѧر فѧѧي آرائѧѧه واتجاهاتѧѧه محѧѧدود مѧѧن المعلنѧѧين فѧѧي مخاطѧѧبة فѧѧئات الجمهѧѧور وا 
 المصداقية وإقامة ىبمعلѧومات قѧد تكѧون مѧضللة أو تتѧسم بالكѧذب أو أدلة تفتقر إل             

 .الدليل عليها

تѧѧناول القѧѧواعد الخاصѧѧة بنѧѧشر الإعلانѧѧات التحريѧѧرية بحѧѧيث تѧѧشير الجѧѧريدة و
         ѧدد علѧارز ومحѧنوان بѧح وعѧط واضѧه  ىبخѧأو موضوع تسجيلي ويجب إعلان أن 

أن المادة التي ئ  يدرك القارىويه ببѧرواز واضѧح ومحѧدد حتѧ    أن يوضѧع هѧذا التѧن     
 . مدفوعة الأجر إعلانيةيقرأها هي مادة 

تѧناول حѧدود العلاقѧة بѧين الإعѧلان الѧصحفي والѧسياسة التحريرية من                أيѧضًا   
 حѧرية الѧصحافة وتأثيѧر حجѧم الإعلان          ى الѧصحفي علѧ    الإعѧلان  تأثيѧر    ىحѧيث مѧد   

ѧѧدىعلѧѧرية ومѧѧصفحات التحريѧѧيطرة اى الѧѧس ѧѧلان علѧѧر ىلإعѧѧدي تأثيѧѧر ومѧѧالتحري 
 مسئولية الوسيلة   ى ومد والإعلانية الإخѧبارية  التغطѧية    ى علѧ  الإعلانѧي المѧضمون   
 مѧѧا سѧѧبق تقتѧѧضي  إطѧѧار وفѧѧي الإعلانѧѧية الدقѧѧة فѧѧي مѧѧضمون الرسѧѧالة  ىفѧѧي تحѧѧر



٢٢٨  الصحفىفن الإعلان

 علѧѧي ضѧѧѧرورة  الإعلانѧѧى المѧѧسئولية المهنѧѧية مѧѧѧن المѧѧسئولين عѧѧن إدارة النѧѧѧشاط     
 الصحفية  الإعلاناتوالضوابط التي تحكم عملية نشر      التمسك بالقيم والأخلاقيات    

 والتѧزامات وتناولنا في  ئتѧباع مѧا تѧضمنته قوانѧين النѧشر مѧن مѧباد       اوالتدقѧيق فѧي     
داب الآ ى للѧصحافة فѧي الحفاظ عل   الأعلѧى الخѧتام دور مواثѧيق الѧشرف والمجلѧس          

 . الصحفي في مصر الإعلانوالقواعد الأخلاقية الخاصة بنشر 
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 تاسع الفصل الىأسئلة عل
 

 . اشرح أهم ضمانات الالتزام بالمبادئ الأخلاقية للإعلان:١س

 اشѧѧرح مفهѧѧوم المѧѧسئولية الأخلاقѧѧية للوسѧѧيلة الإعلانѧѧية عمѧѧا ينѧѧشر بهѧѧا مѧѧن   :٢س
 .إعلانات

 مسئولية الجريدة عن    ى وضѧح مѧد    "التحريѧر والإعѧلان مѧسئولية الجѧريدة       " :٣س
 .ات التي تحكم هذه المسئوليةالتحرير والإعلان والاعتبار

اشرح أهم  ،  هѧناك العديѧد من القواعد التي تحكم نشر الإعلانات التحريرية           :٤س
 رأيѧѧѧك فѧѧѧي آثѧѧѧرة الإعلانѧѧѧات التحريѧѧѧرية بجѧѧѧريدة   واعد موضѧѧѧحاًـѧѧѧهѧѧѧذه الق
 .الأهرام

 مѧѧن المحѧѧددات التѧѧي تحѧѧدد العلاقѧѧة بѧѧين الإعѧѧلان الѧѧصحفي     ة اشѧѧرح أربعѧѧ :٥س
 .والسياسة التحريرية

 تدعѧѧيم آداب وأخلاقѧѧيات نѧѧشر  ى للѧѧصحافة فѧѧ الأعلѧѧىوضѧѧح دور المجلѧѧس   :٦س
 . مصرى فىالإعلان الصحف

 

 

  

 

 

 

 



٢٣٠  الصحفىفن الإعلان

 المـراجــع
 

 : بحوث ودراسات عربية غير منشورة -أولا 
، ستيرچرسالة ما ، دور وآالات الإعلان فى تطور النشاط الإعلامى      ، مانѧى حѧسن بѧسيونى     أ -١

 .١٩٩٩ ، جامعة القاهرة،آلية الإعلام ، قسم العلاقات العامة

 جامعة  ،تجارة   آلية ال  ،ستير غير منشورة    چرسالة ما ، لفت النظر فى الإعلام   :  حѧسن شنن   -٢
 .القاهرة

تطѧور الإعѧلان الѧصحفى فѧى مѧصر مѧنذ نهاية الحرب العالمية الثانية حتى       :  سѧمير حѧسين   -٣
 .١٩٦٩ ، جامعة القاهرة ، آلية الآداب ، غير منشورة ةرسالة دآتورا، اليوم

قسم ، ستير غير منشورة  چرسالة ما ، تخطيط اختيار وسائل الإعلان   ،  سѧها علѧى البطѧراوى      -٤
 .١٩٩٦ ، آلية الإعلام،ات العامةالعلاق

، مذآѧرات غيѧر منشورة مقررة على طلاب السنة الثانية       ، لانـѧ ـالإع:  صѧفوت محمѧد العѧالم      -٥
 .١٩٩٧/١٩٩٨، آلية الإعلام، قسم العلاقات العامة والإعلان

ستير چرسالة ما، العѧوامل المؤثѧرة فѧى عملѧية الاتѧصال الإعلانѧى      : د العѧالم  ــѧ مـ صѧفوت مح   -٦
 .١٩٨٢ ، آلية الإعلام ، قسم العلاقات العامة ،ة غير منشور

الفѧѧن الѧѧصحفى فѧѧى المجلѧѧة العامѧѧة مѧѧع دراسѧѧة تطبيقѧѧية علѧѧى    :  محمѧѧد سѧѧليمان علѧѧم الѧѧدين -٧
سѧѧتير غيѧѧر چرسѧѧالة مѧѧا،  " آخѧѧر سѧѧاعة- أآتوبѧѧر -المѧѧصور "امѧѧة عالمجѧѧلات المѧѧصرية ال

 .١٩٨٠ ، جامعة القاهرة ، آلية الإعلام ،منشورة 

 :ية آتب عرب-ثانيا 
 .١٩٨٠،  دار النهضة العربية: القاهرة.المدخل إلى الإعلان:  إحسان عسكر-١

،  الدار القومية للطباعة والنشر    : القاهرة .طباعة الصحف وإخراجها  :  أحمد حسين الصاوى   -٢
١٩٦٥. 

 .١٩٦١ ، دار النهضة العربية: القاهرة.الخدمة النفسية فى التجارة:  أحمد زآى صالح-٣

 .١٩٧٧ ، دار النهضة العربية: القاهرة.علم النفس التجريبى: لح أحمد زآى صا-٤

 .١٩٨١،  دار النهضة العربية: بيروت.لانــالإع:  أحمد عادل راشد-٥



٢٣١  الصحفىفن الإعلان

 .١٩٨٠ دار المعارف : القاهرة.الطبعة الخامسة، ىـچعلم النفس الفسيولو:  أحمد عكاشة-٦

 ، دار المعارف  : القاهرة ."بيةدراسة تجري "زمن الرجع البصرى    :  أحمد محمد عبد الخالق    -٧
١٩٨١. 

 .١٩٧٦،  دار النهضة العربية: القاهرة.الإعلان: ة حسن أبو رآب-٨

 .١٩٧٢،  عالم الكتب: القاهرة.علم النفس الاجتماعى:  حامد زهران-٩

 .١٩٩٧ ، مكتبة عين شمس: القاهرة.الأصول العلمية للإعلان:  حسن محمد خير الدين-١٠

 .١٩٧٥ ، مكتبة عين شمس: القاهرة.مدخل العلوم السلوآية: ين حسن محمد خير الد-١١

١٢-  ѧѧتىجѧѧد رشѧѧصال: يهان أحمѧѧريات الاتѧѧية لنظѧѧس العلمѧѧرة.الأسѧѧى: القاهѧѧر العربѧѧدار الفك ، 
١٩٧٨. 

 مكتبة : القاهرة." فنونه وأخلاقياته ، قواعده، أسسه، تاريخه "الإعلان  :  خلѧيل صѧابات    -١٣
 .١٩٦٩ ،الأنجلو المصرية

 .١٩٧٣ ، عالم الكتب: القاهرة. الطبعة الأولى.مداخل الإعلان:  محمد حسين سمير-١٤

 .١٩٨٤ ،عالم الكتب:  القاهرة. الطبعة الثالثة.الإعلان:  سمير محمد حسين-١٥

 .١٩٧٧ ، عالم الكتب: القاهرة.فن الإعلان:  سمير محمد حسين-١٦

، المؤلف:  القاهرة .فة الخليجية  فى الصحا  الثابتة الإعلانيةالأبواب  :  صفوت محمد العالم   -١٧
١٩٩٥. 

 .١٩٩٥،  المؤلف: القاهرة.دراسات فى الإعلان:  صفوت محمد العالم-١٨

 ، دار النهѧѧضة المѧѧصرية: القاهѧѧرة.٤ ط.عملѧѧية الاتѧصال الإعلانѧѧى :  صѧفوت محمѧѧد العѧѧالم -١٩
١٩٩٩. 

 .١٩٩٢ ، المؤلف: القاهرة.طرق البحث فى قياس فعالية الإعلان:  صفوت محمد العالم-٢٠

 ، مكتѧѧبة عѧѧين شѧѧمس : القاهѧѧرة٢ ط.أساسѧѧيات إدارة الإعѧѧلان:  طلعѧѧت أسѧѧعد عѧѧبد الحمѧѧيد -٢١
١٩٨٤. 

 .١٩٧٥ ، دار المعارف: القاهرة.الإعلان بين العلم والتطبيق:  طلعت الزهيرى-٢٢

  ،المجمѧѧѧع المѧѧѧصرى للѧѧѧثقافة العلمѧѧѧية   ، العلاقѧѧѧة بѧѧѧين التفكيѧѧѧر واللغѧѧѧة :  طلعѧѧѧت منѧѧѧصور-٢٣
 .١٩٧٥يل  أبر، ٤٥الكتاب 

 .١٩٨٣،  مطبعة الإرشاد: بغداد.الإعلان بين النظرية والتطبيق:  عبد الجبار منديل-٢٤
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 .١٩٧٩ ، دار الثقافة: القاهرة.علم النفس الاجتماعى والإعلام:  عبد الحليم محمود-٢٥

 دار عالم الكتب للنشر     : الرياض .تخطѧيط الحملات الإعلانية   :  عѧبد الѧرحمن حمѧود العѧناد        -٢٦
 .١٩٩٠ ،زيعوالتو

 .١٩٧٨ ، مكتبة غريب: القاهرة.الإعلان:  على السلمى-٢٧

 .١٩٨٥ ، عالم الكتب: القاهرة.٢ ط.الأسس العلمية للعلاقات العامة:  على عجوة-٢٨

، قѧѧراءات فѧѧى علѧѧم الѧѧنفس الاجتماعѧѧى فѧѧى الѧѧدول العѧѧربية ): محѧѧرر( لѧѧويس آامѧѧل ملѧѧيكة -٢٩
 .١٩٧٠ ،أليف والنشر الهيئة العامة للت: القاهرة.المجلد الثانى

  ، المكѧѧѧتب المѧѧѧصرى الحѧѧѧديث : الإسѧѧѧكندرية.إدارة التѧѧѧسويق:  محمѧѧѧد سѧѧѧعيد عѧѧѧبد الفѧѧѧتاح -٣٠
١٩٧٠. 

 .١٩٧٨ ، دار النهضة العربية: القاهرة.إدارة التسويق:  محمود صادق بازرعة-٣١

، بحوث التسويق للتخطيط والرقابة واتخاذ القرارات التسويقية:  محمود صادق بازرعة  -٣٢
 .١٩٨٠ ، دار النهضة العربية: القاهرة.طبعة الرابعةال

 .دراسѧѧة ميدانѧѧية ، الإعѧѧلان فѧѧى الجمهѧѧورية العѧѧربية المѧѧتحدة   :  محمѧѧود صѧѧادق بازرعѧѧة  -٣٣
 .١٩٦٩ ، دار النهضة العربية:القاهرة

 ، مكتѧبة عѧين شѧѧمس  : القاهѧѧرة.أصѧول الإعѧѧلان فѧى المجѧتمع الاشѧتراآى    :  محمѧود عѧساف  -٣٤
١٩٧٦. 

 .١٩٧٨ ، مكتبة عين شمس: القاهرة.بحوث التسويق : مصطفى زهير-٣٥

 .١٩٦٣ ، مؤسسة أخبار اليوم: القاهرة.قياس فعالية الإعلان:  مصطفى زهير-٣٦

 . مكتبة الأنجلو المصرية: القاهرة.مقدمة لعلم النفس الاجتماعى:  مصطفى سويف-٧٣

 .١٩٧٩ ، دار النهضة العربية: القاهرة.إدارة الإعلان:  منصور فهمى-٣٨

 .١٩٨٧ ، المؤلف: القاهرة."راديو وتليفزيون" الإعلان الإذاعى:  منى الحديدى-٣٩

 .١٩٩٩، الدار المصرية اللبنانية:  القاهرة.الإعلان:  منى الحديدى-٤٠

 .بحѧѧوث التѧѧسويق بѧѧين المنهجѧѧين العلمѧѧى والتطبيقѧѧى     :  محيѧѧى الѧѧدين عѧѧباس الأزهѧѧرى   -٤١
 .١٩٧٨ ، دار الفكر العربى:،القاهرة

 .١٩٩٥، الدار العربية للتوزيع:  القاهرة.الإعلان، اء عبد الحليم هن-٤٢

 .١٩٧٩ ، دار المعارف: القاهرة.نظرية اللون:  يحيى حمودة-٤٣
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